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1. Uvod

Opdéina Barban prostire se na povrsini od 94,1 km? u jugoistoénom dijelu Istre te prema Popisu
stanovnistva 2011. godine broji 2721 stanovnika. Na slici 1 prikazan je polozaj Op¢ine Barban
u Istarskoj Zupaniji s obzirom na druge opéine i gradove te autoceste, a vidljivo je i kako Opcina
ima izlaz na more u uvali Blaz u Raskom zaljevu. Barban, kao i ostatak Istarske Zupanije ima
povoljan turistickogeografski polozaj s obzirom da se emitivna turisticka trziSta Njemacke,
Slovenije, lItalije i Austrije nalaze u blizini. Opéina je cestovno dobro povezana s veéim
srediStima i poznatim turistickim destinacijama. S obzirom na turisticku zasi¢enost istarske
obale, opéine u unutrasnjosti, koje su dovoljno dobro povezane i lako dostupne, predstavljaju

prostorni potencijal za preusmjeravanje turista u unutrasnjost.

[ Gradovi i apéine Istarske Zupanije K

.Oocm.a BarEan . ‘*‘”‘3 5 L3 0 5 10 km
® Naselja s vide od 2000 stanovnika plio® - L
— Autoceste e

Slika 1. PoloZaj Opcine Barban
Izvor: izradio autor prema DGU, 2017.%
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1.1. Funkcija turizma u ruralnom prostoru

Ruralni prostori imaju razli¢ite ekonomske strukture te raspolazu razli¢itim resursima stoga je
potrebno turizam planirati u kontekstu prostora gdje se razvija turisticka aktivnost. Zasigurno
turizam moze doprinijeti diverzifikaciji ekonomske strukture, ali njegov utjecaj veze se i za op¢i
drustveni razvoj i okoliSne elemente prostora. Jedno od klju¢nih pitanja je moze li turizam biti
¢imbenik revitalizacije sela koji ¢e odgovoriti na problem depopulacije ruralnih prostora i
zapustanja poljoprivrednih povrsina. Suvremena istrazivanja i pregled primjera dobre prakse
ukazuju na cinjenicu da turizam u ruralnom prostoru moZze imati viSestruke pozitivne utjecaje
restrukturiranjem lokalnih ekonomija i unapredenjem kvalitete Zivota. Primjerice doprinosi
lokalnom stanovnistvu kao dodatni izvor prihoda, izoliranijim prostorima otvara moguénost
novih socijalnih kontakata, potice revitalizaciju kulturne bastine te napustenih i neiskoristenih
objekata. Moze biti katalizator dodatnih mjera zastite okolisa te u sinergiji s poljoprivredom

doprinosi ekonomskom vrednovanju tradicionalnih prehrambenih proizvoda?.

1.2. Zakonski, prostorno-planski i strateski okvir turistickog sektora

Zakon o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma jedan je od kljucnih
elemenata turisticke legislative budu¢i da se njime ureduje sustav turistickih zajednica,
ustrojstvo, zadade i nacin rada turistickih zajednica, te osnovna nacela njihova financiranja i
gospodarenja. Zajednicki ciljevi turisti¢kih zajednica su: 1) poticanje i iniciranje razvoja i
unaprjedivanje postojeceg turistickog proizvoda te iniciranje razvoja novih turistickih
proizvoda podrucja za koje su osnovane, na nacin da upravljaju destinacijom na razini za koju
su osnovane; 2) promocija turistickog proizvoda podrucja za koje su osnovane; 3) razvijanje
svijesti o vaznosti i gospodarskim, drustvenim i drugim ucincima turizma, te potrebi i vaznosti
ocCuvanja i unapredenja svih elemenata turistickog proizvoda odredenog podrucja, a osobito

zastite okolisa te prirodne i kulturne bastine sukladno odrzivom razvoju.

Turisticka zajednica moze:
1. upravljati javnom turistickom infrastrukturom danom na upravljanje od strane jedinica
lokalne, odnosno podrucne (regionalne) samouprave
2. organizirati manifestacije i priredbe

3. objavljivati komercijalne oglase na svojim promotivnim materijalima
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4. prodavati suvenire, turisticke karte i vodice

5. posredovati u rezervaciji privatnog smjestaja ako u turistickom mjestu za koje je
oshovana ne postoji registrirana turisti¢cka agencija

6. obavljati druge poslove i zadace od javnog interesa u funkciji razvoja turizma i

destinacije.

Prostornim planom Istarske Zupanije definirano je planiranje ugostiteljsko-turisticke
namjene. Glavne smjernice su prilagodba Strategiji razvoja turizma RH i Master planu razvoja
turizma Istarske Zupanije te prilagodba demografskim ograni¢enjima prostora. Nadalje, razvoj
turizma potrebno je usmjeriti u upotpunjavanje postojeée ponude kulturnim, izletni¢kim i
rekreacijskim sadrzajima poput jahanja, biciklizma itd. Takoder, previda se naglasak na
investiranje u postojece gradevine te izgradnja visih i visoki kategorija, a gradenje treba
usmjeriti u podrucja manje krajobrazne vrijednosti uz uklapanje u lokalni ambijent. Posebno
treba izbjegavati gradnju u neizgradenim dijelovima obalnog podrucja (isto¢na obala) koju
treba usmjeravati u unutrasnjost. Prednost treba imati i poboljSanje infrastrukture te

dugorocna zastita prostora.

Prostorni plan uredenja Opc¢ine Barban s izmjenama i dopunama iz 2018. godine predvida
gradnju gradevina ugostiteljsko-turisticke namjene u izdvojenim gradevinskim podrucjima
izvan naselja — turistickom razvojnom podrudju i turisti¢kim podrucjima, u sklopu gradevinskih
podrucja naselja kao turisticke zone te kao pojedinacne gradevine ugostiteljsko turisticke

namjene koje se mogu graditi u sklopu gradevinskih podrucja naselja.

Program ukupnog razvoja Opcine Barban 2016. — 2020. sadrzava i nekoliko prioriteta koji su
usko vezani uz razvoj turizma na prostoru Opdine. Prioritet 1.1. Prirodna i kulturna bastina u
funkciji razvoja ima niz projekata: revitalizacija venecijanske kulturne bastine u Barbanu,
uredenje trkalista Trka na prstenac na Gradiséu, obnova srednjovjekovne kule u Barbanu,
razvoj tematsko-edukativnih staza BarbanStine i izgradnja bike-rekreacijskog parka u
Bundanovcu. Uz to, kao dio prioriteta 1.3. Razvoj selektivnih oblika poljoprivrede i turizma je
jedan od projekata i izrada ove Strategije razvoja turizma. Vazino je istaknuti i prioritet 2.3.
Izgradnja drustvene i sportske infrastrukture bududi da su sastavni dio prioriteta projekti
poput uredenja multimedijalnog kulturno-edukativnog centra, izgradnja penjalista Sutivanac

te izgradnja hipodroma na konjickom centru Barban. Nadalje, prioritet 3.3. odnosi se na
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prepoznatljivost lokalnog identiteta kroz projekte organizacije turisticko-informativnog

centra, uredenja i opremanja muzeja "Trka na prstenac" te uredenja sredisnjeg gradskog trga

(Placa u Barbanu).

Master plan razvoja turizma Istarske Zupanije 2015. — 2025. Master plan isti¢e da je prirodne
i kulturne resurse potrebno upakirati u komercijalni proizvod. Kod odredenih selektivnih
oblika turizma (npr. cikloturizam) iznimno je potrebna suradnja vise jedinica lokalne
samouprave. Napominje se zasi¢enost trZiSta apartmanima te kuéama za odmor Sto je
razumljivo s obzirom na porezna rjeSenja drzave gdje upravo ti oblici imaju olakSano
poslovanje. Postoji potreba za malim obiteljskim hotelima, a zbog sve vaznijih online kanala
poput Airbnb-a i Booking-a potrebno je educirati privatne iznajmljivace. Prednost je blizina
emitivnih trziSta Srednje Europe gdje se Istarska Zupanija namece kao najbliza mediteranska
destinacija. Posebnu paZnju treba obratit na dvije skupine potrosaca, a to su, starija populacija
koja putuje izvan sezone i generacija y (rodeni izmedu 1980. i 1990.) koja preferira kratke

odmore uglavnom u gradovima i internet prodaju.

Nacionalna razvojna strategija Republike Hrvatske do 2030. godine, Ciji je pocetak provedbe
predviden 2021. godine, postaje kljuéan strateski dokument koji predstavlja Cetiri razvojna
smjera: odrzivo gospodarstvo i drustvo, jatanje otpornosti na krize, zelena i digitalna tranzicija,
ravnomjeran regionalni razvoj. Strateski ciljevi prvog razvojnog smjera su konkurentno i
inovativno gospodarstvo, obrazovani i zaposleni ljudi, uéinkovito i djelotvorno pravosude,
javna uprava i upravljanje drZzavnom imovinom, globalna prepoznatljivost i jacanje
medunarodnog poloZaja i uloge Hrvatske. Unutar drugog razvojnog smjera zastupljeni su:
zdrav, aktivan i kvalitetan Zivot, demografska revitalizacija i bolji poloZaj obitelji, sigurnost za
stabilan razvoj. Tredi razvojni smjer odnosi se na ciljeve ekoloske i energetske tranzicije za
klimatsku neutralnost, samodostatnost u hrani i razvoj biogospodarstva, odrziva mobilnost,
digitalna tranzicija drustva i gospodarstva. Cetvrti razvojni smjer obuhvaéa razvoj
potpomognutih podruéja i podruja s razvojnim posebnostima i jaCanje regionalne

konkurentnosti.

Republici Hrvatskoj je za provodenje kohezijske politike u novom programskom razdoblju
dodijeljeno 9,8 milijardi eura. Ciljevi kohezijske politike novog programskog razdoblja su

pametnija Europa (promicanjem inovativne i pametne gospodarske preobrazbe), zelenija
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Europa (niska razina emisije ugljika promicanjem prelaska na Cistu i pravedniju energiju, zelena

i plava ulaganja, kruzno gospodarstvo, prilagodba klimatskim promjenama, upravljanje
rizikom i njegovo sprjeCavanje), povezanija Europa (jatanjem mobilnosti i regionalne
povezanosti ICT-a), Europa s istaknutijom socijalnom komponentom (provedbom europskog
stupa socijalnih prava) i Europa bliza gradanima (poticanjem odrZivog i integriranog razvoja

urbanih, ruralnih i obalnih podrudja te lokalnih inicijativa).
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ANALIZA STANJA

2. Analiza stanja

2.1. Prirodni turisticki resursi

Prirodni resursi ¢ine osnovu razvoja Opcine bududi da se sve ljudske aktivnosti neposredno ili
posredno vezu za svoj okolis. Prirodna atrakcijska osnova izuzetno je vaina u ruralnim
podrucjima koja ¢esto ne mogu ponuditi koli¢inu kulturnih sadrzaja kao urbane sredine. U
nastavku ée se objasniti koji su prirodni turisticki resursi prisutni u Op¢ini Barban te na koji se

nacin mogu valorizirati.

2.1.1. Geomorfoloska i hidrografska obiljeZja

Opcina Barban nalazi se na Juznoistarskoj krskoj zaravni Ciji je reljef isprekidan ponikvama i
blagim uzviSenjima. Podrucje pripada tzv. ""Crvenoj Istri" odnosno podrucju koje je vecinski
prekriveno karakteristicnim tlom crvenicom. Radi se o krSkom podrucju pa se na podrucju
Opcine Barban nalazi veci broj Spilja i jama, a s obzirom na otvorenost prema Raskoj dolini te
postojanju brezuljaka, uredeno je i nekoliko vidikovaca s kojih se pruza pogled prema okolnom

krajoliku, Raskom zaljevu, moru, itd.

S obzirom da se radi o podrucju uz dolinu rijeke RaSe, postoji nekoliko izvora vode koji se
koriste za vodoopskrbu te nekoliko manjih izvora koji su se nekad koristili za pokretanje
mlinova ili druge potrebe lokalnog stanovniStva poput pranja rublja. Nema stalnih vodnih

tokova, ali valja istaknuti izlaz na more u uvali Blaz koja je vrlo bitna za razvoj turizma.

2.1.2. Klimatska obiljeZja

Prema Képpenovoj klimatskoj klasifikaciji, na podrucju Opéine Barban, kao i u ostatku Istre,
prevladava umjereno topla vlazna klima s vru¢im ljetom3. Srednja godisnja koli¢ina oborina
iznosi izmedu 1000 i 1200 mm, a prosjecna godisnja temperatura kreée se izmedu 13 °Ci 15
°C. Godisnje trajanje sijanja Sunca iznosi 2300-2500 sati dok su dominantni vjetrovi bura i jugo,
kao i u ostatku hrvatske obale. Usporedbom rezultata dviju obliznjih meteoroloskih postaja
(slika 2) mozemo dobiti procijenjene klimatske vrijednosti za Barban pa se uvida umjerenost

klime tijekom cijele godine s minimumom oborina u srpnju, a istovremenim maksimumom
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ANALIZA STANJA _

temperature. NajviSe oborina pada tijekom listopada i studenog, a najnize temperature biljeze

se u sijeénju i velja&i*. Umjerenost klime izuzetno je povoljan element za razvoj turizma s

obzirom da je omoguéen razvoj tijekom cijele godine.
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Slika 2. Srednji godisnji hod temperature zraka i oborina na meteoroloskim postajama u Pazinu i
Rovinju u klimatskom razdoblju 1971.-2000. godine

Izvor: izradio autor prema Zaninovié, 2008.°
2.1.3. Biljke i Zivotinje

Biljke i Zivotinje svakako mogu imati turisticki potencijal. Na podrucju Opcine Barban
zastupljena je vegetacija crvenog drena, makije, hrasta medunca te bijelog i crnog graba®. Za
razvoj turizma isticu se biljne vrste koje imaju turisti¢ki potencijal, a ovdje prisutne su vinova
loza i maslina kao kulture koje su proslavile Istru te imaju veliki potencijal za razvoj

gastronomskog turizma.

U tom pogledu nadovezuju se i tradicionalne vrste Zivotinja koje se uzgajaju poput koza, ovaca,
kokosi, svinja, krava, a posebno na podrucju Opcine Barban i konja te magaraca ¢ime je
potaknut razvoj konjickog turizma. Od divljih vrsti isti¢u se fazani, zecevi, divlje svinje, srne, a

bogatstvo divljih vrsti utjece na razvoj lovnog turizma.

2.1.4. Zasti¢ena podrucja prirode

Na podrucju Opéine Barban nalaze se zasti¢ena podrucja za koja ne postoje akti o proglasenju

zaStite, odnosno ona se Stite samo odredbama Prostornog plana Istarske Zupanije.
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ANALIZA STANJA _

To su tri zastiéena podrucja prirode prikazana u tablici 1 koja se protezu na podrucju vise

Op¢ina: posebni botanicki rezervat travnjaka podruédja Zminj 2 te znacajni krajobrazi kanjon

rijeke Rase od Sumbera do mosta Rase i uvala Blaz’.

U uvali Blaz Opéina Barban ima izlaz na more, u uvali se nalazi uzgajaliste Skoljaka te je
podrucje specificno zbog izvora slatke vode koji se ulijeva u more. Bocatost vode pogodna je
za marikulturu, a izvor slatke vode nekad se koristio za pranje rublja te pokretanje mlina. Time

uvala Blaz dobiva i na kulturnom znacaju.

Tablica 1. Zasticena podrucja prirode Opcine Barban

Posebni botanicki rezervat travnjaka Zminj2 | Prostorno planska kategorija zastite

Znacajni krajobraz kanjona rijeke Rase od

- 2 Prostorno planska kategorija zastite
Sumbera do mosta Rase P gory

Znacajni krajobraz uvala Blaz Prostorno planska kategorija zastite

Izvor: Prostorni plan Istarske Zupanije®

2.2. Kulturni turisticki resursi

Kulturni turisti¢ki resursi vezani su uz stanovnistvo, povijest, tradiciju te razna kulturna

dogadanja.

Prema povijesnim istrazivanjima, Barban se prvi put spominje u 8. stoljec¢u i to povezano uz
samostan Sv. Marije, a u 12. stoljecu spominje se sukob pulske komune i Barbana. U srednjem
vijeku Barban je dio akvilejske patrijarsije kojim upravljaju goricki grofovi, zatim prelazi pod
vlast Habsburgovaca, a 1516. godine Barban pada pod Veneciju. Barban je tada kupila
mletacka obitelj Loredan koja gradi obrambene zidine i utvrduje gradié¢ te naselje Barban
dobiva danas prepoznatljivi izgled. Vazno je naglasiti prisutnu glagoljasku bastinu (freske,
grafiti, natpisi...) koja prikazuje hrvatsko etnicko obiljezje iako se tijekom vladavine Mlecana

pojavljuju asimilacijska obiljeZja te talijanski jezik i kultura®.

2.2.1. Zasticena kulturna bastina
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Kulturnu bastinu ¢ine pokretna, nepokretna i nematerijalna kulturna dobra koja svjedoce o

covjekovom utjecaju na prostor. Prema Registru kulturnih dobara Ministarstva kulture, na
podrucju Opcine Barban nalazi se 6 nepokretnih kulturnih dobara te dva nematerijalna
kulturna dobra (tablica 2). Nepokretna kulturna dobra su: arheolosko nalaziste Stari Gocan
(Gradina), crkva sv. Antuna, crkva sv. Jakova, crkva sv. Margarete, crkva sv. lvana Krstitelja te
arhitektonski sklop koji obuhvaca crkvu sv. Nikole, palacu Loredan (Zupni dvor), Vela vrata
(zapadna gradska vrata) i ¢etverokutnu kulu i Mala vrata. Nematerijalna kulturna dobra su:

konjicka igra Trka na prstenac te tradicijska pucka igra Pljockanje.

Tablica 2. Kulturna dobra Opcine Barban

Arheolosko nalaziste Stari Gocan (Gradina) | Nepokretno kulturno dobro — pojedinacno

Arhitektonski sklop crkve sv. Nikole, palace
Loredan (Zupni dvor), Velih vrata (zapadna
gradska vrata) i Cetverokutne kule i Malih
vrata

Nepokretno kulturno dobro — pojedinacno

Crkva sv. Antuna Nepokretno kulturno dobro — pojedinacno

Crkva sv. Jakova Nepokretno kulturno dobro — pojedinacno

Crkva sv. Margarete

Crkva svetog Ivana Krstitelja (sv. lvanac nad
Rasom)

Konjicka igra Trka na prstenac

Tradicijska pucka igra "Pljockanje"

Nepokretno kulturno dobro — pojedinacno
Nepokretno kulturno dobro — pojedinacno

Nematerijalno kulturno dobro

Nematerijalno kulturno dobro

Izvor: Registar kulturnih dobara®®

Na arheoloskom nalaziStu Stari Goc¢an nalaze se ostaci prapovijesne gradine, a pretpostavlja
se kako se Zivot ondje odvijao i za vrijeme predromanike i romanike s obzirom na ostatke
sakralnih objekata. Crkve sv. Jakova i sv. Margarete goticke su gradevine pravokutnog
izduzenog tlocrta, dok su crkve sv. lvana Krstitelja te sv. Antuna romanicke gradevine. U crkvi
sv. Antuna nalaze se freske. Gradevine koje dominiraju naseljem Barban zajedno su zasti¢ene
u okviru arhitektonskog sklopa crkve sv. Nikole, palace Loredan, cetverokutne kule te Velih

vrata i Malih vrata. Radi se na obnovi i o¢uvanju ovih gradevina pa se tako kula renovira, a i za
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druge gradevine u naselju Barban koje imaju povijesnu i kulturnu vaznost nastoji se pronaci

adekvatna namjena.

Trka na prstenac je konjicka igra zastiéena kao nematerijalno kulturno dobro RH te je zastitni
znak Barbana, odnosno manifestacija po kojoj je Barban najpoznatiji. Pljiockanje je stara pucka

igra nalik boéanju, ali je predmet igre plosnato kamenjel’.
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2.2.2. Manifestacije

Manifestacije su dogadaji vrlo vazni za ruralni prostor jer su povezani s kulturnim identitetom
tog prostora, a na njima se promoviraju kultura, obicaji, tradicija. Sve opcine i gradovi u Istri,
ali i drugdje u Hrvatskoj, imaju neku manifestaciju po kojoj su posebni, kojom se promoviraju
i pokazuju ¢ime se mogu pohvaliti i istaknuti. lako imaju lokalno ili regionalno znacenje te same
po sebi izravno ne privlace veliki broj turista, mogu se odrzavati tijekom cijele godine ¢ime se
otvara potencijal za produljenje turisticke sezone. U tablici 3 prikazane su manifestacije koje

se odrzavaju u Barbanu.

Tablica 3. Manifestacije u Opcini Barban

Manifestacija Glavni element Mjesec odrzavanja

FeSta smokve i smokvenjaka | smokva rujan
Jug na dva kotaca biciklijada rujan
Kantajmo i svirimo po staroj . .
v J P )" tradicionalna glazba studeni
uZanci
Mala smotra folklora oo
N .. folklor svibanj
Istarske Zupanije
Regata Barbanske rivijere jedrenje srpanj
Smotra maslinovih ulja maslinovo ulje studeni
Smotra vina Opc¢ine Barban | vino svibanj
Susret harmonikasa harmonika <rpani
Zasvirimo u Barbanu pan
Trka na prstenac konjic¢ka igra kolovoz

Izvor: TZ Barban*?

Vidljivo je kako se u Opcini Barban organizira veliki broj manifestacija, od kojih je svakako
najpoznatija Trka na prstenac, konjicka igra zasticena kao nematerijalno kulturno dobro. Prvi
put je odrzana davne 1696. godine kao zabava uz proslavu blagdana Duhova, medutim zbog
ratnih i teritorijalnih previranja koja su uslijedila, prestala se odrzavati. IstraZivanje starih
zapisa pobudilo je interes kod lokalnog stanovnistva te je 1976. godine Trka na prstenac
obnovljena, a otada se odrzava svake godine u kolovozu. Cilj utrke je unutar 12 sekundi u

punom galopu na konju prijeéi stazu i kopljem pogoditi prstenac u jedno od 5 polja gdje
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pogodak u sridu nosi najveéi broj bodova. Odvijaju se tri trke, a pogodak i broj bodova

potvrduje ¢asni sud pred kojeg konjanici spustaju prstenac.

Lokalno stanovnistvo izrazito je povezano s ovom manifestacijom, a osim $to predstavlja nacin
oc€uvanja tradicije, privlaci brojne posjetitelje i uzvanike. Uz samu Trku na prstenac, u sklopu

manifestacije organizira se i prednatjecanje Trka za viticu, kao i popratni kulturno-zabavni

sadrzaji pa cijela manifestacija zapravo traje tri dana.

Slika 3. Trka na prstenac
Izvor: Dokumentacija Opéine Barban, 2020.2

Manifestacija na kojoj se promoviraju tradicionalni proizvodi je Festa smokve i smokvenjaka.
Glavni element manifestacije je smokva, kultura koja se tradicionalno uzgaja na ovim
prostorima, a posjetitelji mogu razgledavati, kusati i kupovati razne proizvode od smokve. Uz
to, istiCu se Smotra maslinovih ulja i Smotra vina Opcine Barban na kojoj se predstavljaju

lokalni proizvodadi te bira najbolje vino i najbolje maslinovo ulje.

Manifestacije Kantajmo i svirimo po staroj uZanci, Mala smotra folklora Istarske Zupanije i
susret harmonika$a Zasvirimo u Barbanu promoviraju tradicionalnu glazbu i folklor te privlace

lokalne i regionalne folklorne skupine, svirace te sve ljubitelje tradicionalne glazbe i plesa.

Sl
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Ovakvim manifestacijama nastoje se ocuvati stari obicaji te prenijeti tradiciju na mlade

generacije.

U Opcini Barban organiziraju se i dvije sportske manifestacije Regata Barbanske rivijere i Jug
na dva kotaca koja se organizira u suradnji s drugim turisti¢kim zajednicama te se biciklijade

odrzavaju po cijeloj juznoj Istri. Regata se odrzava u RaSkom zaljevu, a start i cilj je u uvali Blaz.

Navedene manifestacije odrzavaju se u raznim godisnjim dobima, od svibnja do studenog sto
pokazuje potencijal u produljenju turisticke sezone. Osim ovih manifestacija, kao i u svim
ruralnim podrucjima, odrZavaju se i seoske feSte kojima se slave sveci ili obi¢aji. Takoder, izvan
sezone se organiziraju i zajednicka pjeSacenja stazama Putem gljiva, Sv. Martina ili Putem

$paruga'®.

Slika 4. Fotografije s manifestacije Festa smokve i smokvenjaka
Izvor: Dokumentacija Opéine Barban, 2020.%
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2.2.3. Ostali kulturni turisticki resursi

O kulturi Op¢ine Barban posjetitelji viSe mogu saznati u Vinskom muzeju — 100 % made in
Grandici by Johan and Matija i Centru za posjetitelje Barban (slika 5). Muzej je otvoren 2017.
godine, smjesten je u staroj kamenoj kuci te su u njoj izloZeni stari predmeti i alati, a glavni cilj

muzeja je ofuvanje i Sirenje tradicionalnih vrijednosti i obi¢aja'®.

Slika 5. Ulaz u Centar za posjetitelje u Barbanu

Izvor: barban.hr'”

Centar za posjetitelje otvoren je 2019. godine te se nalazi u zgradi stare gradske loZze u
Barbanu. Osmisljen je kao multimedijalni prostor u kojem se moZe vise saznati o povijesti
mjesta, spomenicima, kulturi i obicajima, a glavni naglasak je na manifestaciju Trka na
prstenac. Velika atrakcija u samom Centru je simulator Trke gdje posjetitelj uz pomo¢ 3D
naocala i koplja ima priliku probati otréati trk i pogoditi sridu*®. U 2019. godini centar je prodao

600 ulaznica od ¢ega 518 grupnih i 82 pojedinacne.
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2.3. Osnovna socio-ekonomska obiljezja Opcine Barban

2.3.1. Demografska obiljeZja

Prema Popisu stanovnistva 2011. godine, u Opdéini Barban Zivi 2721 stanovnik, a na povrsini od
94,1 km?, radi se o prosje¢noj gustoéi naseljenosti od 29 st./km?. Stanovni$tvo Opéine Barban
rasporedeno je u 23 statisticka naselja u kojima su okrupnjena manja naselja (ukupno ih je
74). Naselje s najve¢im brojem stanovnika je Sutivanac, a slijedi opcinsko srediste Barban koji
imaju vise od 200 stanovnika. Vise od 100, a manje od 200 stanovnika ima 11 naselja, dok
ostalih 10 naselja ima manje od 100 stanovnika. Naselja s najmanjim brojem stanovnika su

Borinici, Rojni¢i i Rajki.

Kretanje broja stanovnika u Opdéini Barban jednako je vedini ruralnih podrucja u Republici
Hrvatskoj. Naime, broj stanovnika je rastao do Drugog svjetskog rata, nakon cega uslijed
procesa deagrarizacije i deruralizacije pocinje opadati broj stanovnika (slika 6). Stanovnistvo
seli u gradove i zaposljava se u industriji te selo gubi stanovnistvo. Tako je broj stanovnika u
Opdini Barban po Popisu stanovnistva 2011. godine bio na razini broja stanovnika na kraju 19.

stoljeca. Broj stanovnika smanjio se i izmedu posljednja dva popisa (2001. i 2011. godine).

Broj stanovnika
4500

4000
3500
3000
2500
2000
1500
1000

500

18 18 18 18 19 19 19 19 1919 19 19 19 19 20 20 Godina
5.. 6. 8. 9. O. 1. 2. 3. 4.5. 6.. 7.. 8. 9. O. L.

Slika 6. Kretanje broja stanovnika Opcine Barban od 1857. do 2011. godine
Izvor: izradio autor prema DrZavni zavod za statistiku, 2005.%°
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S obzirom da je od posljednjeg Popisa proslo puno godina, upitna je pretpostavka daljnjih

trendova. Ukoliko se analizira broj skolske djece u posljednjih deset godina, primjetan je rast
broja djece. Naime, tablica 4 prikazuje broj u¢enika u osnovnoj skoli u Barbanu te je vidljivo
kako je broj u¢enika narastao sa 128 ucenika u skolskoj godini 2009./2010. na 172 ucenika u
Skolskoj godini 2018./2019. S tim u vezi, u osnovnoj se skoli otvaraju novi razredni odjeli $to je
iznenadujuce te u Skoli otvorenoj sk. god. 2006./2007. nedostaje razreda te dodatna odjeljenja
nastavu imaju u kabinetima?®. Prema tim podacima, moglo bi se zakljuditi kako se u sljede¢em
Popisu stanovnistva ocekuju pozitivniji rezultati, odnosno barem usporeni trend pada broja

stanovnika.

Tablica 4. Broj ucenika u osnovnoj skoli u Barbanu u posljednjih deset godina

2009./2010. 128
2010./2011. 138
2011./2012. 130
2012./2013. 140
2013./2014. 143
2014./2015. 139
2015./2016. 168
2016./2017. 175
2017./2018. 178
2018./2019. 172

Izvor: izradio autor prema DrZavni zavod za statistiku®!

Dobno-spolna struktura stanovnistva Opcine Barban (slika 7) pokazuje kako je najveéi broj
stanovnika u zreloj starosnoj skupini (60 %), nakon cega slijedi staro stanovnistvo (24 %), a
najmanji udio nosi mlado stanovnistvo do 20 godina. Radi se dakle o regresivnom tipu dobno-
spolne strukture te je Opcinu Barban zahvatio proces demografskog starenja. Gotovo je jednak
omjer muskaraca i Zena u mladoj dobnoj skupini, kao i u zreloj dobnoj skupini, dok je primjetan

vedi udio Zena u staroj dobnoj skupini.

*'% " EUROKONZALTING

* gy



ANALIZA STANJA

Dob (godine)

Slika 7. Dobno-spolna struktura stanovnika Opcine Barban 2011. godine

Izvor: izradio autor prema DrZavni zavod za statistiku, 2011.?2

U usporedbi sa susjednim JLS-ovima, Opcina Barban ima najveci udio starog stanovnistva od
svih susjednih JLS-ova, Sto je vidljivo u tablici 5 gdje je prikazan odnos svih dobnih skupina

Opcine Barban s prosjekom susjednih JLS-ova.

Tablica 5. Usporedba udjela stanovnika po dobnim skupinama Opcine Barban i susjednih JLS

Prosjek susjednih JLS
(Gracis¢e, Marcana, Pican,
Rasa, Sveta Nedjelja,
Svetvinéenat, Zminj)

Opcina Barban

Mlado stanovnistvo (>20 godina) 16 % 18,3 %
Zrelo stanovnistvo (20-65 godina) 60 % 62 %
Staro stanovnistvo (>= 65 godina) 24 % 19,7 %

Izvor: izradio autor prema DrZavni zavod za statistiku, 2011.%3

Obrazovna struktura stanovniStva vazna je za ukupan potencijal razvoja gospodarstva,
inovacija i novih djelatnosti. Prema Popisu stanovnistva 2011. godine, u Op¢ini Barban najveci

broj stanovnika ima zavrSenu srednju skolu (slika 8), dok najmaniji broj stanovnika ima zavrsen
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neki oblik viseg ili visokog obrazovanja. Medu stanovnistvom sa zavrSsenom srednjom skolom

dominiraju muskarci, dok je viSe Zena u svim drugim kategorijama, od najniZeg, do najvisSeg

obrazovanja.

Broj stanovnika
800
700
600
500
400
300
200
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W muskarci Zene

Slika 8. Obrazovna struktura stanovnistva Opcine Barban 2011. godine

Izvor: izradio autor prema DrZavni zavod za statistiku, 2011.%*

Uz obrazovnu strukturu stanovnistva nadovezuje se i socio-ekonomska struktura (slika 9),
odnosno u kojim sektorima djelatnosti stanovnisStvo pretezito radi. U analizu je prema Popisu
stanovnistva 2011. godine uzeto stanovnistvo staro 15 i viSe godina, a rezultati pokazuju kako
najveci broj zaposlenih stanovnika Opcine Barban radi u tercijarnom sektoru te je odnos
muskaraca i Zena gotovo podjednak. Zatim slijedi sekundarni sektor u kojem dominiraju
muskarci, a Sto se povezuje i s neSto vecim brojem muskaraca sa zavrSenom srednjom skolom.
Zene pak dominiraju u kvartarnom sektoru s obzirom da se radi o administrativnim

zanimanjima te onima u obrazovanju i Skolstvu. Najmanje je zaposlenih u primarnom sektoru.
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Broj zaposlenih
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Slika 9. Socio-ekonomska struktura stanovnistva Opcine Barban starog 15 i vise godina
Izvor: izradio autor prema DrZavni zavod za statistiku, 2011.%

2.3.2. Ekonomska obiljeZja

Barban ima u prosjeku slabije gospodarstvo u odnosu na susjedne opc¢ine, prvenstveno zbog
nekoliko snaznih industrija i sjedista tvrtki u Picanu, Zminju i Rasi. Ostale susjedne op¢ine imaju
slabije gospodarstvo od Opcine Barban. Prema gospodarskim pokazateljima navedenim u
tablici 6, broj poslovnih subjekata u Op¢ini Barban gotovo je jednak kao prosjek susjednih JLS-
ova, a ne odskace od prosjeka ni u visini prosjecne neto i bruto plaée. Medutim, ukupni
prihodi, dobit, investicije te vrijednosti uvoza i izvoza manji su u odnosu na prosjek susjednih

JLS-ova.
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Tablica 6. Gospodarski pokazatelji Opcine Barban u usporedbi s prosjekom susjednih JLS-ova

Pokazatelj Prosjek susjednih JLS-ova?

Broj subjekata 65 69

Broj zaposlenih 264 361

Prihod 143,37 mil. kn 358,57 mil. kn
Dobit 5,39 mil. kn 18,46 mil. kn
Novostvorena vrijednost 41,87 mil. kn 67,82 mil. kn
Uvoz 10,46 mil. kn 64,03 mil. kn
lzvoz 20,73 mil. kn 95,66 mil. kn
Neto plada 5.538,54 kn 5.695,63 kn
Bruto placa 7.670,38 kn 7.688,94 kn
Investicije 19,26 mil. kn 127 mil. kn

Izvor: SmartVision za 2018. godinu?®

Ukoliko podatke usporedimo s indeksom razvijenosti koji uklju¢uje i demografske pokazatelje,
sve susjedne opcine i Opc¢ina Barban su u sedmoj skupini razvijenosti izuzev Opcine Marcana

koja se nalazi u osmoj najrazvijenijoj skupini.

U tablici 7 istaknuto je 10 najvedih tvrtki u Opcini Barban po prihodima. Trgometal d.o.o.
najveca je tvrtka i po broju zaposlenih te se bavi izradom i postavljanjem raznih montaznih i
celicnih konstrukcija, proizvodnjom poljoprivredne opreme te bravarijom. Tvrtke koje se
takoder bave preradivackom industrijom su: Meritum — Nova d.o.0., Klen obrtnicke djelatnosti
d.o.o. i Kvaranta d.o.o. koji se bave preradom drva i proizvodnjom ostalih proizvoda od drva,
pluta i sl. te Pomorski remont i odrzavanje d.o.o. (popravak i odrzavanje brodova i ¢amaca) i
strojnom obradom metala (toCnije motora i rezervnih dijelova). Agrokoka — Pula d.o.o. druga
je najveda tvrtka u Opcini Barban, a bavi se peradarstvom te proizvodnjom i prodajom jaja. Iz
kategorije djelatnosti ,Informacije i komunikacije” istice se tvrtka Tehnoline telekom d.o.o.
koja se bavi pruzanjem internetskih usluga odnosno djelatnosti beZi¢ne telekomunikacije. U

kategoriji G istiCe se tvrtka Dragon Bajun d.o.o. koja se bavi projektiranjem i proizvodnjom

1 prosjek susjednih JLS-ova (Gracis¢e, Marcana, Pi¢an, Rasa, Sveta Nedjelja, Svetvinéenat i Zminj).
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suhih transformatora i aparata za zavarivanje te Klen plus d.o.o. koja se bavi trgovinom drvom.

U djelatnosti F odnosno gradevinarstva nalaze se Voda Mont d.o.o. koja se bavi uvodenjem
instalacija vodovoda, kanalizacije i plina te instalacija za grijanje i klimatizaciju te Uvesco d.o.o.

u zavrsnim radovima u graditeljstvu.

Tablica 7. Najvecih 10 tvrtki po prihodima u 2019. godini sa sjedistem u Opcini Barban

TRGOMETAL d.0.0. 61.185.212  7.619.790

AGROKOKA — PULA d.0.0. 21.280.527 621321 36 A
Efg_"brt”iéke dielatnosti 15 592,066 | 4.031.270 13 C
MERITUM NOVA d.o.o. 9.073.978  -1.382.545 6 C
DRAGON BAJUN d.o.o. 6.378.157  293.238 4 G
KLEN PLUS d.0.0. 2.889.250  135.871 2 G
VODA MONT d.o0.o. 2.761.643  62.268 11 F
UVESCO d.0.0. 2.464.699  229.281 6 F
KVARANTA d.0.0. 2333938  4.904 8 C
TEHNOLINE TELEKOM d.0.0. | 2.328.640  392.981 2 J

Izvor: Digitalna komora®

Medu 10 najvecih tvrtki po prihodima nije nijedna tvrtka direktno povezana s turizmom, ali su
te tvrtke prikazane u tablici 8. Radi se o mikro tvrtkama s manje od 5 zaposlenih, a najveca je
Puntera d.o.0. koja se bavi hotelijerstvom u hotelu s 4 zvjezdice - Villa Stefanija, a
hotelijerstvom i slicnim smjesStajem bave se i tvrtke Prstenac d.o.o. i Olive Brook Estates d.o.o.
Tvrtke koje pruzaju osmisljeni turisticki proizvod su: Istra Adventure d.o.o. koja se bavi
iznajmljivanjem i organizacijom izleta na quadovima, buggyjima, kajacima i sl. te Istra Zivot

d.o.o. pod kojom je Glavani park, sportsko-rekreacijski zabavni park. Registrirane tvrtka za

2 Dobit ili gubitak prije oporezivanja u kunama

3 A=poljoprivreda, Sumarstvo i ribarstvo, C=preradivacka industrija, F=gradevinarstvo, G=trgovina na veliko i
malo; popravak motornih vozila i motocikala, J=informacije i komunikacije
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djelatnost restorana i ostalih objekata za pripremu i usluzivanje hrane je Fratelli Uckar d.o.o.

(Pizzeria Zara). Sunny Step j.d.o.o. i Istra well j.d.o.0. su turisti¢ke agencije dok se Liska j.d.o.o.
bavi zabavnim i rekreacijskim djelatnostima, tocnije konjickim turizmom. Multimedijalni
centar Barban d.o.o. je tvrtka osnovana od strane Opdéine kako bi se mogli prodavati suveniri

u sklopu centra.

Tablica 8. Poslovni subjekti direktno povezani s turizmom

PUNTERA D.O.O. 2.034.996 186.980

ISTRA ADVENTURE D.O.O. 1.363.121 7.036 2
ISTRA ZIVOT D.0.0. 791.255 42.603 3
FRATELLI UCKAR D.0.0. 705.871 5.207 3
LISKA J.D.O.0. 278.943 3.658 1
SUNNY STEP J.D.O.O. 251.308 5.751 1
PRSTENACD.O.O. 187.292. -4.013 0
OLIVE BROOK ESTATES D.O.O. 150.489 -176.681 0
ISTRA WELL D.O.O. 125.365 -42.891 1

Izvor: Digitalna komora®

lako se radi o velikom broju poslovnih subjekata i djelatnostima izravno povezanima s
turizmom, upitna je opstojnost tvrtki s obzirom na neto profit. Medutim, na umu treba imati
i ¢Cinjenicu da je dio tvrtki aktivan ve¢ dugi niz godina, a dio tvrtki je tek osnovano zbog potreba

trzista.

4 Dobit ili gubitak prije oporezivanja u kunama
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2.4. Stanje turistickog sektora

Turizam se u Opcini Barban poceo razvijati pocetkom 2000.-ih godina, 2008. godine osnovana
je turisticka zajednica te se broj turistic¢kih dolazaka i noéenja biljezi od 2009. godine. Pocetak
razvoja turizma vezan je uz razvoj ruralnog turizma u ostatku Istre i Hrvatske, a na daljniji
razvoj, trendove i dostignuca utjecali su prirodni i kulturni resursi, prometni polozaj, broj

stanovnika, broj smjestajnih kapaciteta i sl.

2.4.1. Turisticki promet

Na slici 10 je vidljivo kako je prve godine od kad se noéenja biljeze, u Opdéini Barban zabiljezeno
oko 20.000 nocenja, a 2019. godine ta brojka je dostigla 105.147 nocenja (dokumentacija TZ
Barban). MoZe se vidjeti kako je trend rasta broja turistickih no¢enja gotovo stalan pa izuzev
2014. godine kad je zabiljezen neSto maniji porast u odnosu na prethodnu godinu, broj noc¢enja

kontinuirano i stabilno raste iz godine u godinu.

Broj nocenja
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Slika 10. Broj nocenja turista u Opcini Barban od 2009. do 2019. godine
Izvor: uredio autor prema dokumentaciji TZ Barban?®

U strukturi noéenja po drzavama dominiraju turisti iz inozemstva i to najviSe iz Njemacke,
Austrije, Nizozemske i Belgije (slika 11). S obzirom na ¢injenicu kako u Istarskoj Zupaniji veliki

udio nocenja ostvaruju turisti iz Italije i Slovenije, zanimljivo je kako u Op¢ini Barban nisu medu

**

< 9% * EUROKONZALTING

* gy



ANALIZA STANJA _

najzastupljenijim nacijama. MozZe se pretpostaviti kako Slovenci i Talijani biraju provjerene

destinacije u koje se ponovno vracaju s obzirom da ve¢ dugi niz godina dolaze u Istru. Takoder,
primjetno je kako ovdje posjeduju i vlastite nekretnine (kamp-kucice, vikendice) u kojima onda

borave tijekom ljeta, a ostale destinacije poput Barbana posjeéuju u prolazu.

™ Njemacka (65,33%) = Austrija (7,71%) = Nizozemska (4,26%)

1 Belgija (2,98%) W Ostali (19,72%)

Slika 11. Struktura turista po drzavama 2019. godine
Izvor: uredio autor prema podacima TZ Barban

VaZan podatak u istraZivanju turistickog prometa u nekoj destinaciji je sezonalnost i prosje¢no
trajanje boravka. Bududi da je ukupan broj dolazaka preko 12 tisu¢a u 2019. godini (12.206) te
s obzirom na ve¢ prikazan broj noc¢enja, prosjec¢no trajanje boravka je preko 8 dana. Kao i u
ostatku Hrvatske, u Opdéini Barban prisutna je izrazita sezonalnost u turistickim dolascima i
nocenjima. Kao $to je vidljivo na slici 11, visSe od 65 % nocenja ostvareno je tijekom srpnja i
kolovoza. Udio noc¢enja po mjesecima gotovo je identi¢an u posljednje 4 godine (2016. —
2019.), a jedine zamjetne fluktuacije su u svibnju i lipnju $to ovisi vremenskim prilikama u
predsezoni kao i o datumu proslave Uskrsa. Naime, 2016. i 2018. godine Uskrs se slavio ranije
nego 2017. i 2019. godine stoga sezona pocinje ranije. Tijekom rujna i lipnja ostvaruje se oko
20-25 %, a preostalih 10 % u pred i post sezoni dok se za vrijeme zime ostvaruje jedva zamjetan

broj noéenja.
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Slika 12. Udio broja nocenja turista u Opcini Barban po mjesecima od 2016. do 2019. godine
Izvor: uredio autor prema podacima TZ Barban

Takvi rezultati negativno utjecu na iskoriStenost prostora, naime svi apartmani i ku¢e za odmor
tijekom zime su neiskoriSteni resurs te postoji veliki potencijal za napredak u produljenju
sezone u Op¢ini Barban s obzirom na povoljne prirodne uvjete te atrakcije neovisne o nizim
temperaturama. Smjestajni kapaciteti Opéine Barban prikazani su u tablici 9 koja se nalazi u

nastavku.

**

< 9% * EUROKONZALTING

* oy



ANALIZA STANJA

Tablica 9. Smjestajni kapaciteti Opcine Barban

Kategorija objekta Smjestajni kapacitet

Ukupni broj Ukupni broj

Vrsta objekta Ukupni broj

Broj zvjezdica . osnovnih pomocnih
objekata
kreveta kreveta
Pansion Komfor 1 13 0
Kamp e e e 1 60 0
FeH 0 (] 0
Objekti na OPG-u E3. 3.3 1 4 2
FeHeHe K 3 20 2
/ 2 14 a4
ok 4 21 3
Objekti u domacinstvu ) S o ¢ 168 856 275
2. 8.0.0.¢ 67 413 128
2. 8.0.0.8.9 4 30 8
Ost_alvl u,:gostlteljskl objekti za . ) 14 i
smjestaj - apartman
Ostali ugostiteljski objektiza XXX 1 8 -
smjestaj - kué¢a za odmor Sk de A 12 90 22
Nekomercual_nl smjestaj / Kuca, / 34 165 18
stan stanovnika
Nekomercijalni smjestaj / Kuéa
za odmor (vikendica) / 7 24 4

Izvor: Dokumentacija Opéine Barban®

2.4.2. Pjesacke, biciklisticke i konjicke staze

Pjesacke, biciklisticke i konjicke staze atraktivan su turisticki proizvod, a njihovo uredenje je s
obzirom na brojnost i razgranatost raznih Sumskih puteva vrlo jednostavno. Zbog blagog
nagiba terena, kretanje stanovnika prema poljoprivrednim i Sumskim parcelama omoguceno
je gustom mrezom puteva koji se danas ureduju i postaju osmisljene tematske staze. Na

podrucju Opcine Barban uredeno je nekoliko pjesackih, biciklisti¢kih te konjickih staza.

Putem Sparuga je kruzna staza koja pocinje i zavrSava u naselju Prnjani. Duga je 6,2 km s
visinskom razlikom od 93 metra te je predvideno 2 sata za prolazak staze. Staza prolazi kroz

Sume te otvorene livade i polja odnosno Sumskim putevima i makadamom i zavrSava na
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asfaltu. Na stazi se istice punkt gdje se nalazi natpis "TITO" ispisan suhozidom s kojeg se pruza

pogled na naselje Barban. TeZina staze je okarakterizirana kao srednja. Ime je dobila po biljci

koja se bere u proljece te je sastavni dio gastronomske ponude.

Putem sv. Martina je takoder kruzna staza koja pocinje i zavrSava u naselju Bici¢i. Duga je 14,1
km s visinskom razlikom od 111 m za ¢&iji je prolazak predvideno 4 do 5 sati. Staza je dobila ime
po crkvici iz 14. st. koja je poznata po svojim freskama. Staza prolazi i kroz Glavani park poznat
po adrenalinskim aktivnostima. Podloga je uglavhom makadam koji prolazi kroz polja i

Sumarke, a staza je srednje tezine.

Putem mlinova je kruzna staza s poCetkom i krajem u naselju Sutivanac. Staza je duga 8,75 km,
ali s visinskom razlikom od 322 m buduci da se staza spusta u dolinu rijeke Rase. Staza je dobila
ime po starom mlinu Susak uz Cije ostatke prolazi. Za prolazak staze predvideno je 2 h i 30 min

te je staza takoder srednje teZine3?.

Putem spilja zapocinje kod zgrade osnovne $kole u Barbanu, a zavrSava u naselju Festini u
Op¢ini Zminj. Staza je duga 12,5 km, a teZina je okarakterizirana kao lagana. Staza prolazi kraj
nekoliko Spilja, zatim ostataka nekadasnjeg grada te prapovijesnih fosila, a kraj je u uredenoj

Spilji Festinsko kraljevstvo.

Putem izvora je kruzna staza koja vodi iz naselja Hrboki prema Raskom zaljevu pa preko naselja
Puntera natrag u Hrboke. Na stazi su postavljene info table te putokazi prema izvorima i

kanalima rijeke Rase.

Putem gljiva je kruzna staza koja zapocinje i zavrSava u naselju Draguzeti, duga je 7 km, a

podrucje kojim prolazi bogato je jestivim gljivama.

Biciklisticka staza naziva Barban prolazi skoro podruéjem cijele Opéine u duljini od 33 km s
visinskom razlikom od 481 m. Staza je avanturistickog tipa te je relativno zahtjevna iako je za
njen prolazak predvideno 3 sata. Kruznog je oblika s pocetkom i krajem u naselju Barban ima
10 km asfaltne podloge dok je ostalo makadam. Staza prolazi brezuljcima s kojih se pogled
pruza na iznimno ocuvan krajobraz. Na jednom od tih breZuljaka nalazi se crkva sv. Pavla iz 14.

st. Takoder, staza se spusta do uvale Blaz u Raskom kanalu koja je jedini izlaz Opcine Barban
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na more. Uvala Blaz poznata je po izvorima pitke vode uz koje su u 15. st. sagradeni mlinovi za

mljevenje Zita32.
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2.4.3. Kljucni dionici u razvoju turizma

Klju€ni dionici razvoja turizma u bilo kojem prostoru su lokalna samouprava, lokalna turistic¢ka
zajednica, lokalni poduzetnici koji pruzaju odredene turisticke sadrzaje te lokalno
stanovnistvo. Tako je opéina kao institucija vazna za pruzanje financijske i druge adekvatne
pomodi uizgradnjii pruzanju turistickih sadrzaja, dok je turistic¢ka zajednica vazna za promociju

aktivnosti i turistickih dionika.

U razvoju turizma veliku ulogu imaju turisticke atrakcije koje upotpunjuju ponudu smjestaja u
prostoru te stvaraju dodatne sadrZaje koji privlace turiste smjeStene u drugim jedinicama
lokalne samouprave. Prema klasifikaciji atrakcija, u Barbanu se isti€u one avanturistickog
turizma. Istra Adventure obrt je koji se bavi organizacijom programa po Istri s quadovima,
buggyjima, kajacima, dZipovima i sl. Obrt je poznat po organizaciji team-building programa kao
i po individualnim i grupnim aranZmanima. Glavani park je adrenalinski park u kojem
posjetitelji mogu prodéi ture s razliitim igrama na razli¢itim visinama, kao i pojedinacne
atrakcije poput zip-linea, visoke ljuljacke, ljudskog katapulta i sl. Ranch Barba Tone i Liska
AdventureRiding & Istra Horse Trekking su rekreacijski centri koji nude jahaée programe
kojima jahaci prolaze po rutama diljem Opcine Barban i okolice. Svi navedeni centri otvoreni

su tijekom cijele godine te su programi prilagodljivi djeci, amaterima i profesionalcima.

s

ad ey o
WWW.BARBATONE.COM

Slika 13. Istra Outdoor Experience
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Izvor: https://istraoutdoorexperience.com/*

Istra Adventure, Glavani park te Ranch Barba Tone, Pedal Istra, konoba Vorichi, Camp Dvor,
turisticka agencija Travel Istra i TZ Barban okupljeni su u neformalno udruzZenje Istra Outdoor
Experience te zajedno rade na organizaciji zajednickih programa, a posjetitelji u viSednevnim
programima mogu iskusati razne aktivnosti. Glavni cilj udruzivanja je produljenje sezone, a
ponudom zajednickih programa udruZenje postaje atraktivnije turistickim agencijama jer su
otklonjene poteskoce oko usuglasavanja programa, aktivnosti i termina. Objedinjenom
ponudom organizacije putovanja, smjestaja, gastronomske ponude te dodatnih aktivnosti
nudi se kompletan turisti¢ki proizvod, a partneri nastoje ukljuditi jo3 &lanova3*. Navedeni

dionici klju€ni su za razvoj turizma u Op¢ini Barban.

U ocuvanju lokalnih obicaja i tradicionalnih proizvoda, u ruralnim podrucjima veliku ulogu
imaju udruge te obiteljska poljoprivredna gospodarstva. Clanovi Kulturno-umjetnickog drustva
(KUD) Barban bave se o¢uvanjem i promocijom folklorne bastine, svirke, plesova te ¢akavskog
dijalekta. Tijekom godine sudjeluju na dvadesetak manifestacija diljem Hrvatske, ali i u
inozemstvu3>. Za organizaciju Trke na prstenac najzasluZnije je Drustvo Trka na prstenac koje
se bavi organizacijom i promocijom ove manifestacije kao i o skrbi, uzgoju i odrzavanju konja

te koriStenju, odrZavanju i upravljanju objekata3®.
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Slika 14. Kulturno-umjetnic¢ko drustvo Barban

Izvor: Dokumentacija Opéine Barban®

Obiteljska poljoprivredna gospodarstva vazna su za ocuvanje tradicionalnih poljoprivrednih
proizvoda te se OPG-ovi na podrucju Opcine Barban bave proizvodnjom meda, vina,

maslinovog ulja, mlije¢nih proizvoda te raznih rukotvorina od kamena i drva.

2.5. Trendovi u turizmu i navike turista

Najznacajnije trziste za Opcinu Barban je turisticko trziste Njemacke bududi da iz iste zemlje
dolazi 65 % turista. Turisti iz Njemacke za informiranje koriste Internet, gledaju kritike odnosno
recenzije, a za booking i dalje uglavhom koriste racunalo. Dopadljive ponude uz dobre
fotografije su im izuzetno vaine, a do njih dolaze putem online turisti¢kih agencija®. Glavni
motiv odlaska na putovanje im je odmor, a veéina Zeli posjetiti odredenu zemlju zbog njezine
kulture. Uz to, vazna je blizina mora ili barem pristup bazenu (49 %) i usluge dostupne na
njemackom jeziku (40 %). Trecina cijeni kupnju regionalnih proizvoda dok treéina uZiva u voznji
biciklom po malim cesticama i okolnoj prirodi®. Vise su spremni potrositi stariji turisti (rodeni
do kraja 1970-ih) iako se predvida sve veda potro$nja mladih generacija °. Najveéi udio
budzZeta se potrosi na smjestaj kod kojeg im nije vazna visoka kategorizacija, preferiraju hotele

te im je vaZzna ponuda odnosno veli¢ina Svedskog stola za dorucak. Ocekuju prirodnu i lokalnu
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hranu, a ne egzoti¢nu*!. Sve predmetne navike treba uzeti u obzir kod kreiranja turistickih

proizvoda na lokalnom podrucju Opcine.

IstraZivanje*? na podruéju Opéine Barban pokazalo je da prosjecan profil turista ispitanika je
35-54 godina starosti, dolazi iz Njemacke, ima zavrSenu srednju ili viSu Skolu, putuje s obitelji
i u destinaciji ostaje 14 dana te trosi 25 — 50 eura dnevno. Glavni motivi dolaska turista u
Barbanu su odmor i opustanje te nova iskustva i dozZivljaji. Uz to vaino im je i upoznavanje
kulture te rekreacija i sport. Prvi put Barban je posjetilo 72 % ispitanika. Opcinu Barban su
odabrali zbog lokacije (48 %) i ponude smjestaja (44 %). Ostali motivi im nisu toliko presudni

poput prirodnih ljepota (29 %), kulture i obicaja (11 %) te ponude aktivnosti (7 %).

Iz slike 15 moze se vidjeti da je vecina turista u Opcini Barban klasi¢nog profila karakteristi¢cnog
za nasu obalu, odnosno temeljna aktivnost im je kupanje te posjeéivanje prirodnih i kulturnih
znamenitosti. Aktivnosti poput voznje biciklom, adrenalinskih sportova, jahanja, trcanja

zastupljene su otprilike tek kod svakog desetog turista.
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Slika 15. Aktivnosti kojima se ispitani turisti bave

Izvor: Batel, 2019%
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e Iznimno ocuvan prirodni krajobraz

e Povoljan turistickogeografski polozaj

e Klimatske karakteristike pogodne za
produljenje turisticke sezone

-
X S
» v 4
e Bogatstvo kulturne bastine

e Prepoznatljivost manifestacije Trka na
prstenac

e Postojece uredene staze

e Atrakcije avanturistickog turizma i
poduzetnicka inicijativa te povezanost
dionika u avanturisti¢kom turizmu

e Znacajan broj smjestajnih objekata i
leZajeva

by

e Znacajan porast broja noc¢enja u
posljednjih 10 godina

Nepovezanost privatnih iznajmljivaca

IzraZzena sezonalnost
g
-
ey
ey

Ogranicena financijska sredstva
prora¢una Opéine za investicijska i
druga ulaganja

e

[e]

Ogranicen ljudski kapacitet za potrebe
razvoja turizma (broj osoba) u Op¢ini

Neprepoznatljivost destinacije

Nedovoljna ulaganja u promociju

o

Nedostatak agroturizama i druge
ugostiteljske ponude

Nepovoljno demografsko stanje

Slaba obrazovna struktura stanovnistva
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e Sigurnost kao sve vazniji cimbenik u
odabiru destinacije

PRILIKE PRUETNIJE

e Bespovratna sredstva fondova EU e Ekonomska kriza: manja kupovna

m mo¢ turista

e Brza prilagodba konkurencije novim

e Razvoj koridora zelenih staza kroz
prirodne i kulturne znamenitosti u
suradnji s drugim opcéinama i
Zupanijom

L

trendovima na turistickom trzistu

e Porast cijene gradevinskih radova
Sto povecava ulaganja i smanjuje
profitabilnost projekata u turizmu

e TrZidni trendovi — porast interesa @

turista za turizmom dozivljaja i porast -

vaznosti sigurnosti e Potencijalno nedovoljna suradnja

susjednih opéina i gradova zbog

e Daljnji porast vaznosti internetskog L
pojedinacnih interesa

oglasavanja i njegova dostupnost
krajnjim korisnicima

e Porast cijena nekretnina i zemljista
moze pozitivno utjecati na ekonomsku
moc¢ lokalnog stanovnistva

e Koristenje mjera aktivne politike
zaposljavanja

Izvor: slike preuzete sa stranice Pixabay.com**
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2.7. IstraZivanje o potrebama, interesima i izazovima kljucnih dionika u razvoju turizma na

podrucju Opcine Barban

IstraZzivanje je sadrzavalo 2 anketna upitnika i 1 fokus grupu. Prvim upitnikom i fokus grupom
obuhvaceni su privatni iznajmljivaci te ostali lokalni poduzetnici u turizmu poput ugostitelja ili

pruzatelja ostalih usluga. Drugim upitnikom ispitana su poljoprivredna gospodarstva.

Prije fokus grupe razli¢itim dionicima u turizmu poslani su upitnici o klju¢nim razvojnim
pitanjima u buducnosti. Pristigla su 24 ispunjena upitnika. Ispitani dionici potencijal vide u
razvoju lovnog, konji¢kog, avanturisti¢ckog, eno-gastronomskog, ciklo i eko turizma s posebnim
naglaskom na cikloturizam te konjicki i avanturisticki turizam. Kao temeljni sadrzaj na podrucju
Opcine izdvojili su se Istra adventure, Glavani park i Ranch Barba Tone. Problem je identificiran
s promocijom odnosno u tome $to Opcina nije dovoljno prepoznatljiva. Prednost je Sto postoje
privatne inicijative ponude sadrzaja, zadovoljavajuéa je ponuda smjestaja te broj turista u
Opdini, a istice se i ocuvano zelenilo uz mirno okruzenje. Vecina ispitanika smatra da turizam
povoljno utjece na razvoj Opcéine odnosno da nema nepovoljnih utjecaja na kvalitetu Zivota.
Najveéu korist vide u povecéanju prihoda, poboljSanju infrastrukture, poboljsanju kvalitete
Zivota te zadrzavanju stanovnistva. Treba uzeti u obzir da su ispitanici klju¢ni dionici u turizmu,
a ne cjelokupna slika lokalnog stanovnistva. Vecina ispitanika smatra da treba zadrzati
postojeci broj smjestajnih kapaciteta uz poveéanje kvalitete usluge. Unato¢ tome, smatraju da
¢e u buducnosti uz povedéanje kvalitete ipak doci do povecanja smjestajnih kapaciteta privatnih
iznajmljivaca. Agencijska i internetska prodaja su klju¢ni kanali prodaje. Buduce poboljSanje
vide kroz promociju, povecanje kvalitete ponude, stvaranje specificnih proizvoda i

umrezavanje.

Dionici smatraju kako neée biti znacajnijih ulaganja u sektoru turizma iduce tri godine, a o
mogucnostima koristenja EU fondova kazu da nisu dovoljno upoznati te da se nedovoljno
koriste. Od turisticke zajednice dionici ofekuju vise promotivnih aktivnosti, sudjelovanje na
sajmovima, organizaciju manifestacija te jasnu strategiju buduceg razvoja. Smatraju da je
Opcina prepoznatljiva po Trci na prstenac te adrenalinskom i konjickom turizmu. Za bududi
razvoj turizma kao najvaznije elemente odabrali su o¢uvanu prirodu, gostoljubivost stanovnika
te inovativne odnosno digitalne sadrZaje. Temeljni korak u povecanju prihoda je prosiriti i

oplemeniti lokalnu ponudu ¢ime bi se povecala potroSnja turista na lokalnom podrucju.
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Prijedlozi koji su se istaknuli su promocija Barbana kao adrenalinske prijestolnice Hrvatske,

uredenje uvale Blaz te uredenje pjesackih i biciklistickih staza.

Kroz argumentiranu i kreativnu raspravu unutar fokus grupe doslo se do odredenih zaklju¢aka
o razvojnim potrebama i izazovima na lokalnom podrudju. Prvi izazov odnosi se na predvideno
povecéanje smjestajnih kapaciteta u vidu gradnje kuc¢a za odmor i apartmana, s obzirom da je
namjera izbjec¢i masovni turizam i zadrzati izvorni nacin Zivota. Isto se odnosi i na problematiku
zelenog gospodarstva s obzirom da je namjera poticati investitore na ,zelenu” gradnju koja ¢e
biti izraz afirmacije tradicijskih elemenata u prostoru. Dugorocni cilj je razviti cjelogodi$niji
turizam koji se oslanja na unaprjedenje turisticke ponude u smislu umrezavanja i
objedinjavanja ponude vecine lokalnih dionika u turizmu. Istra Adventure je samoinicijativno
razvio odredenu prepoznatljivost Opéine Barban kao mjesta avanturistickog turizma ¢emu
svjedocCi i promocija ponude istog na agencijskim stranicama privatnih iznajmljivaca. Razvoj
ponude predvida umrezavanje lokalnih poduzetnika, privatnih iznajmljivaca, lokalne turisticke
agencije, lokalnih poljoprivrednika koji ¢e osigurati domace proizvode, lokalnih restorana s
tradicionalnom gastro ponudom te njihova zajedni¢ka promocija. Opéina u tom smislu ima
ulogu da iskomunicira vaznost edukacija i umrezavanja s ciljem zajednicke promocije
destinacije te da daje logisticku pomo¢ u navedenom procesu osvjes¢ivanja dionika o
presudnim elementima za razvoj turizma na podrucju Opcéine. U slu¢aju privatnih iznajmljivaca
javlja se problem nezainteresiranosti za suradnju s obzirom na ¢injenicu da se turizmom bave
kao sekundarnom djelatnosc¢u te nisu zainteresirani za aktivno sudjelovanje u radu Turistickog
vijeca ili za suradnju s ostalim dionicima u turizmu Opcine. Problematika vezana uz oskudnu
gastronomsku ponudu nadovezuje se na oskudnu proizvodnju lokalnih OPG-ova bududi da
lokalni restorani zasad ne uspijevaju pronadi interes kod lokalnih OPG-ova za proizvodnjom
vecih kolicina domadih proizvoda iako postoji potreba i volja za otkupom istih. Koli¢ine koje
proizvedu lokalni OPG-ovi brzo se prodaju te isti nisu kapacitirani za proizvodnju koja ¢e pratiti
lokalnu potraznju, koja je trenutno veca od postoje¢e moguénosti isporuke. Lokalni afirmirani
restorani i konobe svoje sirovine nabavljaju van Opcine Sto se moZe promijeniti povezivanjem
OPG-ova i ostalih dionika u turizmu te povecanjem njihove proizvodnje. Na taj ée nacin OPG-
ovi sebi osigurati dugoroc¢ne dodatne kanale prodaje Sto ¢e povecati prihode istih te isplativost

poslovanja kao i motivaciju za njegovim Sirenjem.
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Vizija razvoja turizma Opcine Barban jest turizam autohtone specifi¢ne turisticke ponude uz

ocCuvanje prirode i trenutnog nacina zivota poveéanjem kvalitete ve¢ prepoznatljive ponude
avanturistickog turizma, revitalizaciju kulturne bastine, izgradnju biciklistickog parka u sklopu
Glavani parka (investitor je u pocetnoj fazi realizacije projekta). Realizacija projekata uredenja
staza Puntera-Kanal-Rasa i Blaz-Kanal-Rasa, odobrenih za financiranje kroz Mjeru 8 "Ulaganja
u razvoj Sumskih podrucja i poboljsanje odrzivosti Suma" doprinijet ¢e razvoju prirodne bastine

u funkciji razvoja turizma Opcine.

Trenutno na podrucéju Opcine djeluje Turisticka zajednica Opcine Barban, medutim planirano
je udruzivanje iste s Turistickom zajednicom srediSnje Istre u prvoj fazi provedbe Strategije.
Jedan od prepoznatih prijedloga i mogudih razvojnih smjerova je osmisliti alternativne
marketinske strategije za povecanje turisticke prepoznatljivosti lokalnog podrucja. Predlozeno
je koristenje vanjske marketinske agencije koja ¢e dizajnirati visoko funkcionalnu promotivnu
web stranicu optimiziranu na mobilnim uredajima s objedinjenom ponudom Opcine i
poveznicama na preostale relevantne sadrzaje, primjerice, promotivne stranice okolnih

opdina.

Poseban naglasak stavljen je i na lokalne poljoprivrednike odnosno sinergiju poljoprivrede i
turizma stoga su poslani upitnici svim poljoprivrednim gospodarstvima s podrucja Opdine.
Pristiglo je 29 popunjenih upitnika. NajviSe ispitanika uzgaja masline odnosno proizvodi
maslinovo ulje (11), zatim vinovu lozu odnosno grozde i vino (6) te povrée (4). Uzgoj je raznolik,
puno proizvodaca se bavi uzgojem razlicitih kultura ili Zivotinja u malim koli¢inama, izmedu
ostalog, poljoprivredna gospodarstva se joS bave voéem, aromati¢nim biljem, medom,
Zitaricama, ali i konjogojstvom, kozjim mlijekom, pile¢im mesom, jajima, svinjama, sijenom,
djetelinom i ostalom hranom za Zivotinje. Svoje proizvode okvirno prodaje % ispitanika i to
uglavnom na kuénom pragu dok ostalih % ispitanika kao glavni razlog sto ne prodaje svoje

proizvode navodi nedovoljne koli¢ine (40 %) ili ne znaju kako ih prodati (20 %).

Vedina poljoprivrednih gospodarstava se Zeli povezati s turizmom (60 %), prvenstveno s
privatnim iznajmljivacima, ali i ugostiteljima. Znacajan je interes i za prosirenjem poslovanja
poljoprivrednog gospodarstva u smjeru turizma (65 %) gdje je najviSe subjekata zainteresirano

za smjesStajne kapacitete, ali i kuSaonice, agroturizme te odrZavanje prezentacija i radionica
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primjerice o samoniklom i aromati¢cnom bilju. Postoji i interes za zdravstvenim turizmom te

aromaterapijom.

Lokalni poljoprivrednici su kroz upitnik iznijeli i cijeli niz prijedloga kako povezati poljoprivredu

i turizam:

ponuda lokalnih proizvoda u lokalnim trgovinama

edukacija klju¢nih dionika

razgledavanje i fotografiranje sa Zivotinjama

povezivanje poljoprivrednih proizvodaca medusobno i s TZ-om

zastita prostora — o€uvanje istog

uredivanje turistickih punktov

postavljanje info ploca

izgradnja agroturizama — premalo prikladnih i kvalitetnih konoba
povezivanje s ugostiteljskim objektima

kreiranje paket aranZmana za turiste (npr. smjestaj, domadi proizvodi, jahanje)
promocija OPG-ova

otvaranje vrata OPG-ova — priblizavanje turistima i lokalnom stanovnistvu
povecéanje smjestajnih kapaciteta na OPG-ovima

organizacija sajmova, manifestacija, radionica

izgradnja i pruzanje usluga kusaonica

obilazak vinograda i maslinika — sudjelovanje u branju ili obradi
sufinanciranje izgradnje smjestajnih kapaciteta i ku¢a za odmor
eno-gastro promocije

izleti u Sumama s vodi¢ima

organizacija male trZnice OPG-ova ispred bivse zgrade TZ Barban

2.8. Potencijali razvoja turizma u Opcini Barban

Na temelju provedene analize , iskristalizirali“ su se potencijali razvoja turizma u Op¢ini Barban

koji su nit vodilja u kreiranju razvojnih mjera. Razvidno je da Opdéina Barban i dalje primarno

ovisi o ljetnoj sezoni i turistima koje privlaci standardna tzv. sunce i more ponuda. Bududi da

Opcina Barban nema znacajniji dio obale izuzev uvale Blaz, vedina turista uglavnom posjecuje

okolne destinacije (uglavnom plaze). Ono $to Opcina Barban nudi je smjestaj na dobroj lokaciji

blizu mjesta koje turisti Zele posjetiti bududi da se proteklih godina izgradio znacajan broj kuca

za odmor.
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Na podrucju Opcine Barban razvija se ponuda avanturistickog turizma, toc¢nije ve¢ postoji

mogucnost voZnje quadovima, buggyima, kajacima, zatim jahanje te adrenalinski park. Uz isto,
podrucje Opcine Barban je o€uvalo prirodni krajobraz kroz kojeg prolaze brojne cestice i staze.
Stoga je i razvoj cikloturizma te pjesackih tura znacajan za ovo podrucje. Opcenito postoji
izrazit potencijal razvoja aktivnog odmora na otvorenom. Upitno je hoée li navedene aktivnosti
biti prepoznate kao temeljna snaga turizma Opcine Barban odnosno privlacni faktor ili ¢e biti

samo dodatni sadrzaj tj. dopunska aktivnost kada turist posjeti podrucje Opéine Barban.

Jedino podrudje uz obalu koje pripada granicama Opdéine Barban je uvala Blaz Ciji je potencijal
jos uvijek nedovoljno iskoristen. Potrebno je izraditi plan turisti¢ke valorizacije istog podrudja.
Upitno je moze li kao kupalisna plaza konkurirati obliznjim uvalama, stoga se treba razmisliti
o drugacijem tipu valorizacije predmetnog dijela obale. Na istom podrucju nalaze se i prirodni
izvori te stari mlinovi $to daje dodatnu vrijednost prostoru. Vazno je o€uvati prirodnost tog
podrucja i dozu misti¢nosti, no ovo podrucje mora dobiti svoju funkciju. Mogucéa je dodatna
valorizacija ve¢ postojeéih aktivnosti na tom prostoru kao $to je kupanje s konjima, promocija
uvale kao plaze za pse, uredenje punktova za rostiljanje s protupoZarnom zastitom,
krajobrazno uredenje Setnice uz izvore i mlinove s info plo¢ama itd. Na podrucju Opcine
Barban postoji jos velik broj prirodnih ljepota poput Spilja, lokvi i vidikovaca odakle se pruza
atraktivan pogled. Primjerice atraktivan je ulaz u Vicinu Spilju koja se i koristi za konjic¢ke ture,
no potrebno je poraditi na dodatnoj signalizaciji za takve atrakcije. Veé postoje projekti poput
staza putem izvora, putem Spilja, putem Sparuga, no isti su zastarjeli te je nuzno njihovo

osuvremenjivanje kroz gps trasiranje, online dostupnost i signalizaciju na terenu.

Pojedine kulturne znamenitosti odnosno nematerijalna i materijalna bastina Opcine Barban je
poznata uskom krugu ljudi (osim Trke na prstenac) te je upitno i koliko su lokalni stanovnici
upoznati sa svojom basStinom. Prvi korak valorizacije bastine su edukacije za lokalno
stanovnistvo primjerice privatne iznajmljivace, ostale dionike u turizmu ali i dugoro¢no za
ucenike u Skolama. Daljnji korak je razvoj zanimljivih prica i povezivanje sadrZaja odnosno
storytelling. Upravo kultura moze uz ugodnu klimu biti jedan od najvaznijih ¢imbenika za
privlacenje ciljane skupine starijih turista (umirovljenika) na viSemjesecni boravak na podrucju
Opcine. Dakle, postoji moguénost razvoja ponude za umirovljenike iz razvijenih zemalja
srednje i zapadne Europe koji bi dosli zbog povoljnije klime i prihvatljivih financijskih uvjeta
boraviti veéi dio godine u Opéinu Barban. Istima je potrebno prilagoditi i ponuditi dodatne
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sadrzaje i usluge kao Sto su pojedina kulturna dogadanja i aktivnosti, zajedni¢ka druzenja s

lokalnim stanovnicima u odredenim (zatvorenim) prostorima, usluge stomatologa, frizera i
druge usluge njege. Povezivanjem s turistickim agencijama i razmjenom informacija te
uspostavljanjem dugorocne suradnje moguce je ostvariti zna¢ajan napredak u popunjavanju
lokalnih smjestajnih kapaciteta i poveéanju prihoda kod lokalnih usluznih obrta sa istom

cilianom skupinom u razdoblju izvan ljetnih mjeseci.

Trka na prstenac kao srediSnja manifestacija Opcine i novouredeni Centar za posjetitelje
Barban resursi su koji se moraju maksimalno iskoristiti, no treba biti svjestan ogranicenih
mogucnosti daljnjeg razvoja iskljuivo u tom smjeru. Trka na prstenac ée zasigurno ostati
najveca tradicionalna i kulturna vrijednost Barbana i vjerojatno ¢e pretposljednji vikend u
kolovozu biti razdoblje tijekom svake godine kada ¢e Barban biti dobro medijski zastupljen na
lokalnoj pa i nacionalnoj razini. Isto je potrebno iskoristiti za promociju drugih turisticki

atraktivnih sadrzaja.

Isto tako, Centar sa svojim kapacitetima treba u vecoj mjeri umreziti s ostalim dionicima kao
mjestom za kreativne sastanke i promisljanja te podjelu informacija turistima o gotovo svim
turisticki atraktivnim sadrzajima na podrucju Opcine. Centar moZze biti ,orijentiran” i prema
Skolskim grupama kroz koje ¢e se dugorocno najbolje prenositi tradicija Trke na prstenac. No,
tesko je za ocekivati da Trka kao dogadaj moze postati zastitni znak Opéine zbog kojeg bi turisti
(prvenstveno) dolazili na odmor u Opdéinu Barban i zadrzavali se viSe dana. Procjena je da ¢ée

na odluku vise utjecati cjelokupna tradicija i kulturna bastina te Trka kao neizostavni dio istih.

Na podrudju ciljanih i lokalnom podrucju sklonih trZista Njemacke i Austrije postoji razvijena
kultura jahanja. Velik dio stanovnika istih zemalja kao potencijalnih turista ima izraZzen interes

za sportskim ili rekreativnim jahanjem.®

5> Konji¢ki sektor u EU ostvaruje godinji prihod od oko 100 milijardi eura, a pozitivni uginci su mnogostruki -
gospodarski, ekoloski, zdravstveni.
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Bitni dodatni motivi dolaska turista sa interesom za aktivnostima jahanja su moguénost

upoznavanja lokalne kulture, tradicije ,Zivljenja“, lokalne gastronomije i prirodnih ljepota.
Predmetni turisti traze doZivljajno iskustvo i aktivan odmor. Sigurnost na ciljanom odredistu
im je iznimno vazna. S obzirom na sve navedeno Opc¢ina Barban ve¢ sada ima dobru podlogu

za razvoj konji¢kog turizma.

Moguca prilika za razvoj lokalnog konji¢kog turizma je da niti jedna europska zemlja jos uvijek
nije razvila brend zemlje konjickog turizma niti je kao takva prepoznata. Postoji moguénost
brendiranja i pozicioniranja Opcine Barban kao atraktivhog nacionalnog pa i europskog

odredista konji¢kog turizma uz ogranicena ulaganja u promotivne aktivnosti.

Razvoj ugostiteljske ponude takoder se ne smije zanemariti kao niti povezivanje ugostiteljskih
objekata s lokalnim obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima bududi da suvremeni turist
ocekuje lokalne, autenticne i svjeZze namirnice. Potrebno je potaknuti povecanje proizvodnje
lokalnih poljoprivrednika bududéi da postoji realna i dugoroéna potraZznja za istima od strane
lokalnih restorana i konoba. Sinergija poljoprivrede i turizma doprinijet ¢e razvoju oba
sektora. Uz poljoprivredu, moZe se iskoristiti potencijal Suma prvenstveno kroz lov i lovni

turizam te poucne staze vezane za pojedine Sumske zajednice.

U prvoj fazi vazno je iskoristiti postojeci potencijal turista koji veé dolaze u Opc¢inu Barban
prvenstveno zbog ''sunce i more" ponude. Na podrucju Opéine Barban naglasak treba staviti
na komunikaciju s privatnim iznajmljiva¢ima koji su najveci dionik koji trenutno nije dovoljno
aktivan odnosno povezan. Potrebno je intenzivnhom promocijom na terenu u susjednim
opcéinama i u poznatim obalnim destinacijama istaknuti ponudu i aktivnosti u Opcini Barban.
Buduci da vecina turista vec dolazi sa isplaniranim aktivnostima potrebno je nametnuti se kroz

online promociju na ciljanim trZistima i prije samog dolaska turista.

Razvojem selektivnih oblika turizma potrebno je priviaditi turiste koji primarno dolaze zbog
sadrzaja i ponude ,,novih doZivljaja“ koji se nude u Op¢ini i koji nisu ,klasi¢ni” turisti koji traze
ponudu "sunca i mora". Uz kontinuiranu prvenstveno digitalnu promociju na ciljanim trzistima
tradicionalno sklonim Op¢ini Barban mogude je razviti trajnu povezanost s podrucjem Opcine
kao ,drugim domom® ili mjestom ,stalne relaksacije” gdje dolazak tijekom cijele godine
postaje dugogodiSnja navika. Promocija vrijednosti tradicije i ponuda avanturistickog
(adrenalinskog) turizma trebala bi doprinijeti ostvarenju istih ciljeva.
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3. Strateski razvojni okvir

Opcina Barban, uz blizinu (u svjetskim okvirima) glavnih emitivnih turistickih trzista Njemacke
i Austrije (73% svih noc¢enja na podrucju Opéine u 2019. godini), zauzima geografski povoljan
prostor izmedu komercijaliziranog obalnog pojasa i netaknute autenti¢ne unutrasnjosti Istre.
Ruralni ambijent Opéine osim klasi¢ne ponude ,,sunca i mora“ te kuc¢a za odmor nudi specifi¢an
dozivljaj tradicije i adrenalina. Opcina je veé dijelom prepoznata po svojoj tradiciji
(prvenstveno zahvaljujuéi Trki na prstenac) ali u posljednje vrijeme i po avanturistickom
(adrenalinskom) turizmu koji je nastao kao rezultat poduzetnicke inicijative na lokalnom
podrucju. S obzirom na isto postoje osnove za stvaranje dugoroc¢nih komparativnih prednosti
na ciljanim turistickim trZistima koja su povijesno sklona Opcini Barban. Kako bi se navedene
prednosti, prvenstveno financijski, valorizirale tijekom provedbe Strategije potrebno je
nastaviti dosadasnje uspjeSne aktivnosti umrezavanja izmedu pojedinih dionika u lokalnom
turizmu, prosiriti istu suradnju i umreZenost s veéim brojem istih, poveéati intenzitet
zajednickih aktivnosti s Opéinom Barban te nadleznom Turistickom zajednicom. Potrebno je
osvijestiti zajednicke vrijednosti lokalnog podrucja, ciljano promovirati i brendirati isto uz

pojedinacni doprinos Sto je moguce veceg broja dionika u lokalnom turizmu.

Temelji razvoja turizma Opcine Barban su kulturni i prirodni resursi, tradicija i adrenalin, te je
iste potrebno iskoristiti bez narusavanja prirodnog okruZenja i autenti¢nosti lokalnih naselja.
U fokusu pripreme i provedbe predmetne Strategije je lokalno stanovnistvo, njegove potrebe
i interesi. Lokalnim poduzetnicima kao nositeljima razvoja Opéine potrebno je ukazati na
moguénosti nadogradnje postojecih proizvoda i usluga s ciliem daljnjeg obogadivanja
turisticke ponude i poveéanja prihoda. Financijska odrzivost odnosi se na razvoj projekata za
koje ¢e se modi naplacivati ulaznica (kulturni programi, tematske ture, manifestacije, i sl.) s
ciliem prenamjene sredstava u daljnji razvoj turisticke infrastrukture, posebice one koja se

odnosi na nadogradnju tradicijskim elementima.

Smanjenje sezonalnosti razvojem cjelogodisnjeg turizma omogudit ¢e vece prihode lokalnim
dionicima Sto ¢e generirati brzi razvoj turisticke ponude koja nije nuzno vezana za smjestaj.
Vaino je da privatni iznajmljivaéi prepoznaju vaznost umrezavanja s ostalim dionicima u
lokalnom turizmu s ciljem ostvarenja zajednic¢kih dugorocnih financijskih koristi na lokalnom

podrucju.
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Jedna od bitnih zada¢a u planiranom razdoblju provedbe Strategije je unapredenje

promotivnih aktivnosti i usmjereno brendiranje Opéine u suradnji s relevantnim institucijama
(Turisticka zajednica) i lokalnim dionicima u turizmu sto ¢e doprinijeti poveéanju popunjenosti
smjestajnih kapaciteta te povecanju prihoda dionika, posebno u razdoblju izvan ljetnih
mjeseci. U promociji treba iskoristiti navedene komparativne prednosti Opéine kao i ¢injenicu
da ista joS uvijek nije turisticki ,eksploatirana” stoga se moze postiéi u€inak iznenadenja,
ostvariti dozivljaj avanture i izvornosti, adrenalina i tradicije. Na isti nacin pruza se prilika da
se lokalna turisticka ponuda i sadrzaji spoje s najnovijim trendovima u razvoju turisticke
potraznje, a koja se odnosi na potraznju za novim doZzivljajima i iskustvima autenti¢nog nacina

Zivota i tradicije u sinergiji s avanturom.

Razvoj ljudskih resursa klju¢an je ¢imbenik u daljnjem medusektorskom razvoju Opdine.
Organizacija edukacija postaje temeljni alat za maksimalno iskoristavanje potencijala lokalnog
stanovnistva. Pored savladavanja osnova materinjih jezika emitivnih trzista, nuzno je ukljuditi
zajednicu u digitalno opismenjavanje i upoznavanje s novim tehnologija s krajnjim ciljem
prosperiteta i povecanja prihoda. Razvoj lokalne gastronomije treba se osloniti na nabavu
sirovine od lokalnih poljoprivrednika te marketinski pristup prezentaciji jela na nacin da turist
konzumaciju doZivi kao nezaboravan dozivljaj. Nadalje, potrebno je educirati vodice za
biciklisticke i pjeSacke ture te puteve ostalih znamenitosti. Privatne iznajmljivace mogude je
educirati kako da povedaju vlastite prihode i vrijeme popunjenosti kroz primjerice ekolosko
certificiranje ili specijaliziranu ponudu za bicikliste i sl. Mlade narastaje odnosno ucenike i
studente moguce je ukljuciti u sukreiranje turisticke ponude i stvaranje sadrzaja kroz natjecaje
Opdine (s pripadaju¢im nagradama) u osmisljavanju sadrZaja poput ,$to njihovo mjesto moze
ponuditi ljeti, a Sto zimi“. Navedeni sadrZaji mogu se koristiti za promociju putem mreine
stranice Turisticke zajednice srediSnje Istre. Namjera je da na predmetnim mrezinim
stranicama bude postavljeno Sto je mogude visSe zanimljivog sadrzaja o turisti¢kim atrakcijama,

sadrzajima i ponudi na podrucju Opcine Barban.

Ruralne destinacije koje njeguju tradicionalan nacin Zivota i rada predstavljaju potencijalno
atraktivna turisti¢cka odredista posebno u trendu doZivljajnog turizma. Opéina Barban ima
mogucnost daljnjim ulaganjima u promociju lokalne tradicije i poticanjem sinergije s
avanturistickim turizmom doprinijeti ostvarenju dva osnovna cilja: poveéanju prihoda
lokalnog turistickog sektora te stvaranju inovativnih i odrzivih turisti¢kih proizvoda.
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Iz navedenog se moze zakljuciti da je bitan cjelovit i zajednicki pristup turizmu, a razvoj

turisticke ponude trebao bi se oslanjati na umrezavanje lokalnih dionika u turizmu koji ¢e
objediniti svoje pojedinacne ponude Sto je jedan od najucinkovitijih nacina za visu
konkurentnost odnosno privlacenje novih turista (prije svega tzv. ,milenijalaca” i
»skrinSotersa” koji ¢e u razdoblju od pet godina ciniti 50% europske turisticke potraznje).
Promotivne aktivnosti velikim dijelom podrazumijevaju zajednicko predstavljanje ponude na

stranicama turisticke zajednice te udruzenja lokalnih poduzetnika, iznajmljivaca te OPG-ova.

Gospodarska aktivnost jedan je od klju¢nih ¢imbenika zadrZavanja lokalnog stanovnistva,
stvaranja inovacija i privlacenja novih investicija. Poduzetnicki nacin razmisljanja te stvaranje
dodane vrijednosti temelj su uspjesnosti provedbe svake strategije. Cilj je da lokalno
stanovnistvo prepozna turizam kao mogudiizravni ili posredniizvor povecanja vlastitih prihoda
na lokalnom podrudju. Koristec¢i uz uslugu smjestaja i popratne usluge ostalog stanovnistva i
poslovnih subjekata (ugostiteljski objekti, OPG-ovi, suvenirnica, trgovine, lokalni turisticki
vodici i agencije) turisti svojom potrosnjom povecavaju prihode istih. U drugom ,valu“ isti
lokalni poslovni subjekti i stanovnici troSe povecéane prihode. Ukoliko ih smislenoi ciljano trose
ponovno na lokalnom podrucju povecéava se broj lokalnih ekonomskih transakcija te prihodi
znacajnog broja stanovnika kontinuirano rastu. Posljedi¢no raste kupovna mo¢ lokalnog
stanovnistva ¢ime i veci broj lokalnih poduzetnickih pothvata moZe uspjeti, a povecava se i

sposobnost novih ulaganja, koja s vremenom donose dodatne nove prihode.

Pradenje najnovijih trendova u turizmu od strane lokalne turisticke agencije te upoznavanje
postojecih i potencijalnih lokalnih iznajmljivata smjestaja, ostalih dionika u turizmu pa i
cjelokupnog lokalnog stanovnistva s istim trendovima trebalo bi povedati raznovrsnost
sadrzaja namijenjenih turistima na lokalnom podrucju. Isto ée doprinijeti brzem i kvalitetnijem
odgovoru na zahtjeve turista i ,,0sjetljivosti“ na njihove potrebe i interese. Osvijestit ¢ée se te
u veéoj mijeri iskoristiti lokalni potencijali za povecanje prihoda u turizmu (npr. usluga
upoznavanja turista s lokalnim obiteljima i njihovim nainom Zivota kao i povijesti obitelji na
lokalnom podrucju). Sve navedeno potrebno je kontinuirano promisljati i kreativno osmisliti

kroz zajednicke sastanke lokalnih dionika u turizmu i redovite edukacije.

Kljuéno je da manifestacije na lokalnom podrucju objedinjuju sve turisticke potencijale od

autenticne gastronomske ponude, kulturnih sadrzaja, inovativnih kreativnih aktivnosti do
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proizvoda lokalnih OPG- ova koji ¢e se na taj nacin imati priliku prezentirati velikom broju

posjetitelja Sto predstavlja pocetnu fazu sinergije poljoprivrede sa sektorom turizma.
Inovativnost i odrzivost u osmisljavanju programa unutar okvira zajedni¢kog brenda su kljucni

elementi s obzirom na najnovije trendove u turizmu te europskom gospodarstvu.

Trajnu konkurentsku prednost i razlikovni element Opéina Barban ¢e ostvariti sustavnim
planiranjem te kontinuiranom realizacijom poboljSanja. Polaze¢i od osnovnih ciljeva
Strategije, povecéanja prihoda lokalnog stanovnistva kroz turizam te osmisljavanje inovativnih
odrzivih turistickih sadrZaja koji ¢e predstavljati dugorocni aspekt napretka, dolazi se do
ostvarenja vise kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva s obzirom na ¢injenicu da cjelokupna
zajednica ima viSestruke koristi od razvoja turizma. Razvoj turizma oslanjat ¢e se prvenstveno
na organizaciju dodatnih sadrzaja izvan ljetnih mjeseci, povecdanje kvalitete trenutnih
smjestajnih kapaciteta (naglasak na vise kategorizacije 4* i 5*), povecanje kvalitete popratnih
turistickih sadrzaja te na medusobno udruZivanje zainteresiranih dionika u lokalnom turizmu.
Razvoj turizma imat e pozitivan ucinak na socijalne i ekonomske aspekte Zivota lokalnog

stanovnistva, odnosno socijalnu koheziju.

Uredenje biciklistickih i pjeSackih staza ima dvostruki pozitivan ucinak u smislu da se prostor
odrzava estetski i funkcionalno, a namjena je ponuditi turistima sadrzaj koji nije nuzno vezan
uz ljetne mjesece. Naglasak je na smanjenju sezonalnosti medusektorskim pristupom turizmu,
odnosno stvaranjem sinergijskih lanaca izmedu turizma, kulture, poljoprivrede. Navedeno je
vazno ako osim ekonomskog aspekta sagledamo vaznost Zivotnog standarda lokalne zajednice
te dugorocne ciljeve u vidu smanjenja depopulacije ruralnih prostora. Zivot u ruralnim
sredinama cesto zna biti otezan zbog zanemarenosti u odnosu na urbane sredine, stoga je
vazno dobrobiti bavljenja turizmom pretociti u zajednic¢ke interese, a oni se prvenstveno

odnose na zadovoljstvo lokalnih stanovnika Zivotom u mjestu prebivalista.

Stvaranje poduzetni¢ke atmosfere, organizacija edukacija na temu poduzetnickih vjestina te
aktivnosti koje ée potaknuti posebice mlade na ostvarenje vlastitih poslovnih ideja unutar
Opcine je krucijalno za sveukupni razvoj turistickih sadrZaja te drustveni razvoj lokalne

“ X

zajednice. Asortiman usluga na raspolaganju turistima trebao bi biti Siri te ,nadohvat ruke” sto
¢e biti presudno daisti svoju planiranu potrosnju za vrijeme boravka realiziraju unutar Op¢ine,

a ne u obliznjim vedim turisti¢kim centrima.
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Jedna od razvojnih smjernica je ostvarenje sinergije poljoprivrede i turizma Sto daje dodatni

zamah razvoju u smislu sve veée potraznje i interesa za lokalnim, autohtonim, autenti¢nim,
domadim proizvodima. Iz navedenog se da zakljuciti da su i poljoprivrednici nezaobilazan

aspekt razvoja te da njihova proizvodnja moze biti dodana vrijednost turizmu u Op¢ini.

Biti u korak s turistickim trendovima ujedno znacdi upoznati potrebe i interese suvremenog
turista, ono $to ga motivira u odabiru destinacije. Najprikladniji pristup promociji turizma za
podrucje Opcine Barban je zadovoljenje trenutnih imperativa odredenih niSa posebno na

trzistima povijesno sklonim Op¢ini a u skladu s lokalnim komparativnim prednostima.

Razvoj lokalnog turizma ne moZze se osloniti isklju¢ivo na lokalnu javnu vlast koja nije dovoljno
kapacitirana da uz svoje tekuce aktivnosti uspijeva pokrenuti sve aspekte vazne za pokretanje
procesa razvoja lokalnog turizma. Pokretaci bi trebali biti prvenstveno lokalni dionici u turizmu
koji ¢e udruzivanjem i kontinuiranim zajedni¢kim radom aktivno sudjelovati u osmisljavanju i
razvoju novih usluga i sadrzaja. Opc¢ina treba poticati zajednicki rad istih te u njemu aktivno
sudjelovati, organizirati struéne te edukacije u svezi razvoja poduzetnickih vjestina.
UmreZavanje podrazumijeva da kroz odredeno vrijeme privatni iznajmljivaci smjestaja
uspostave suradnju s drugim lokalnim poduzetnicima, poljoprivrednicima te ostalim
protagonistima turizma kako bi se stvorila cjelovita turisticka ponuda koja ¢e se tako i
promovirati te shodno tome stvarati imidz destinacije i bolje konkurirati na trzistu. Isto tako,
poznata je ,tromost” hrvatskog zakonodavnog sustava kada je rije¢ o investicijama Sto se
reflektira i na razvoj turizma. Stoga je vazno da Opcina nastavi posredovati izmedu nacionalne
i lokalne razine kako bi se zajednicki pronaslo rjeSenje za pojedine prepreke u realizaciji
projekata u koje lokalni investitori Zele i mogu investirati, ali im pravne ili slicne prepreke to

onemogucuju.
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4. Strategija razvoja turizma

4.1. Misija, vizija, ciljevi
Misija

Razvoj turizma Opdéine Barban prepusta se u velikoj mjeri lokalnim poduzetnicima i njihovoj
poduzetnickoj inicijativi. Opéina uskladuje razvojne smjernice u aktivnoj komunikaciji sa svim
dionicima, a temeljni zadatak Opcine su infrastrukturni projekti koji sluze kao pretpostavka
daljnjem razvoju lokalnog turizma. Kroz turisticku zajednicu dogovara se promocija i plan
brendiranja destinacije. Bespovratna sredstva iz EU fondova s naglaskom na zeleno i digitalno

gospodarstvo snazno doprinose realizaciji investicija u lokalnom turizmu.

Vizija

Opc¢ina Barban postaje srediSnje mjesto za avanturisti¢ki turizam u Istri te jedno od
najpoznatijih takvih odredista u Hrvatskoj. Opcina aktivno brine o svojoj tradiciji i kulturi,
kontinuirano promovira iste vrijednosti na ciljanim turistickim trZistima. Krajobraz ostaje
autenti¢an s brojnim pjeSackim, biciklistickim i , konjickim“ stazama. Broj smjeStajnih
kapaciteta umjereno raste, a kuce za odmor, apartmani, sobe i kamp podizu kvalitetu svoje
usluge te zadrzavaju elemente lokalne tradicije. Turisti dolaze cijele godine s obzirom na
ponudu avanturistickog i drugih vidova lokalnog turizma koji su svojstveni pred i post sezoni,

a zbog povoljne klime i o¢uvane tradicije naglasak se stavlja i na turiste starije Zivotne dobi.

Lokalni dionici u turizmu su gotovo svi umrezeni, poti¢u zajednicke vrijednosti u brendiranju
Opcine. Pravovremeni su u prihvacanju najnovijih trendova u turizmu te digitalnom
oglasavanju. Kontinuirano razvijaju nove ideje i sadrzaje te prosiruju ponudu na lokalnom
podrucju. Opéina postaje ,,drugi dom“ i ,mjesto stalne relaksacije” za brojne turiste s trzista

Njemacke i Austrije.
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Ciljevi
Strategija razvoja turizma Opcine Barban ima dva osnovna cilja:

1. Povedanje prihoda lokalnog turistickog sektora

2. Stvaranje inovativnih i odrzivih turistickih proizvoda

Daljnji razvoj postojeéih resursa, njihovo optimalno koristenje kao i medusektorsko
umrezavanje raznih dionika u turizmu od privatnih iznajmljivaca, poljoprivrednika,
poduzetnika i ostalih doprinijet ée ostvarenju prvog cilja ove Strategije. Prihodi lokalnog
turistickog sektora povecat ce se sinergijskim ucincima prethodno navedenih dionika te
stvaranjem odrzive turisticke ponude koja ¢e nastaviti generirati profit sto ¢e omoguditi
ulaganje u dugorocnije projekte. Potro$nja turista moze se optimizirati i preusmjeriti u Op¢inu
Barban tako Sto ¢e se razvoj ponude osloniti na dodatne motive dolaska poput adrenalina,
tradicije i odmora tijekom cijele godine za razliku od dosadasnjih motiva sunca i mora. Drugi
cilj odnosi se upravo na dugorocni razvoj turizma ciji ¢e se potpuni ucinci vidjeti izvan razdoblja
na koje se Strategija odnosi, no navedeni proces zapocinje upravo strateskim promisljanjem i
stvaranjem razvojnih pretpostavki. Osmisljavanje inovativnih turisti¢kih proizvoda, pracenje
trendova u turizmu, diversifikacija turisticke ponude te odrZivo upravljanje u turizmu
temeljeno na digitalizaciji i zelenom gospodarstvu temelj su opstanka na dinami¢nom

turistickom trzistu koje neprestano odrazava nove potrebe i interese turista.

Prioriteti

1.1.  Ucinkovito upravljanje postoje¢im resursima

Prvi korak u daljnjem razvoju turizma Opcine Barban je usmijeriti razvoj turisticke ponude u
smjeru razvoja cjelogodis$njeg turizma adrenalina i tradicije, razvoja poduzetnistva i lokalnih
manifestacija inovativnim i racionalnim iskoristavanjem postojeéih resursa oslanjajuéi se
pritom na novitete koji se odnose na Novo programsko razdoblje 2021.-2027. te hvatanje u
kostac s globalnim izazovima poput pandemije bolesti COVID-19. Od iznimne je vaZnosti
daljnje povezivanje dionika u turizmu kako bi maksimalno iskoristili prilike koje se pojavljuju
na trzistu. Privatni iznajmljivaci, ugostiteljski objekti, vinari, suvenirnica, ali i prirodna

bogatstva, kulturna bastina, mir i tiSina te pjeSacke, biciklisticke staze i konjicke staze koje
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prolaze posebnim krajobrazom samo su neki od resursa Ciji se potencijal mora nastaviti

razvijati.
1.2. Prepoznatljivost Opdéine

Opcina Barban svojom povijescu, tradicijom i postoje¢im resursima te razvojnim smjernicama
»prirodno” pripada podrucju sredisnje Istre. S obzirom na gotovo identicne ciljane skupine u
digitalnom i ostalim oblicima oglasavanja, razvojne aktivnosti koje ima smisla provoditi na
Sirem podrudju a koje su namijenjene povedéanoj ucinkovitosti i stvaranju dodane vrijednosti
turistickoj ponudi, Pripajanje Turisticke zajednice Barban Turistickoj zajednici srediSnje Istre
trebalo bi doprinijeti povecanju ucinkovitosti u doprinijeti ée ostvarenju postavljenih ciljeva
kroz planirano povecéanje ucinkovitosti aktivnosti objedinjeno upravljanje destinacijom
(promociju, prvenstveno kroz drustvene mreze i web stranice, edukacije, pjesacke,
biciklisticke, konjicke staze i drugo) bududi da bi se trebala povecati ucinkovitost aktivnosti,
posebno u dijelu digitalnog oglasavanja. Prepoznatljivost male sredine kao $to je Opcina
Barban moguce je iskljucivo kroz ciljano oglasavanje na ciljane nise kroz koje se moze profilirati
na trziste. Cilj je promovirati Barban kao mjesto tradicije i adrenalina kroz cijelu godinu te
pruziti turistima dodatne motive za dolazak, a koje nisu nuzno vezane uz sunce i more. Krajnji

je cilj prepoznatljivost Barbana kao avanturisti¢kog raja u tradicijskom ambijentu.

2.1. Razvoj selektivnih oblika turizma

Diversifikacija turisticke ponude omogucuje razvoj cjelogodiSnjeg turizma i posljedi¢no
smanjenje sezonalnosti (iskljuéivo ljetne optereéenosti kapaciteta). Uz to, raznolika ponuda
doprinosi odrzivosti (otpornosti) turizma bududéi da se ne oslanja iskljucivo na jedan segment
turizma koji moze utjecati na cijelu lokalnu ekonomiju nade li se pred izazovima. Razliciti oblici
turizma omogucduju ukljucivanje veceg kruga lokalnih zainteresiranih dionika poput lovaca,
umjetnika, gastronoma, poduzetnika koji umrezavanjem i medusobnom suradnjom mogu

stvoriti konkurentniju i odrziviju turisti¢ku ponudu.

2.2. Razvoj turisti¢ke i ostale infrastrukture

Stratesko promisljanje javnih ulaganja podrazumijeva racionalan razvoj infrastrukture kao

potpornog sustava razvoju zajednice opcenito, pa i samog turizma. Infrastrukturna ulaganja,
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posebice ona u skladu s odrzivim, zelenim razvojem dugorocno su isplativa te imaju

multiplicirajuci u¢inak na lokalno gospodarstvo i socijalnu koheziju. Opc¢a infrastruktura poput
prometa, telekomunikacija i komunalnih djelatnosti potrebna je za daljnji razvoj turizma u
Opcini Barban kroz poboljSanje prometne povezanosti javnim i privatnim prijevozom, brzi
Internet te daljnje ulaganje u digitalizaciju svih sektora te prakticiranje visokih ekoloskih
standarda poput odvojenog prikupljanja otpada. Na opéu nadovezuje se drustvena
infrastruktura poput predskolskog i Skolskog odgoja, razvoja tradicionalnih kulturnih praksi u
korak sa turistickim trendovima koji doprinose razvoju ljudskog kapitala i ocuvanju lokalnog
identiteta. Turisticka infrastruktura razvijat ée se poveéanjem prihoda lokalnih dionika u
turizmu razvojem selektivnih oblika turizma kroz cijelu godinu koji ée daljnjim ulaganjima
povecavati samu kvalitetu i konkurentnost ponude u skladu s potrebama turista. Nadogradnja
Centra za posjetitelje Barban te kvalitetno upravljanje postaju elementi koji ¢ine razliku. Uz to,
biciklisticke, pjeSacke staze i konjicke staze viSe nisu samo trasirani lokalni putevi ve¢ je nuzno
redovito odrZavanje uz stalno ulaganje u pratece elemente poput klupa, nadstresnica,

edukativnih plo¢a, nadogradnja istih tematskim programima itd.
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Razvoj cjelogodisnjeg turizma

Sinergija poduzetnistva i turizma

Lokalne manifestacije u funkciji turizma

EU fondovi i druge potpore u razvoju turizma

Prilagodba pandemiji COYID — 19

Brendiranje Opéine Barban
Stavljanje tradicionalnog vinarstva u turisticku funkciju
Trka na prstenac

Ciljane promotivne aktivnosti

Konjicki turizam
Avanturisticki turizam
Cikloturizam

Lovni turizam

Inovativnost i digitalizacija
Ocuvanje prirodnih resursa i zeleno gospodarstvo
Uredenje biciklisti¢kih i pjesackih staza

Uredenje uvale Blaz
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4.2. Mjere razvoja
Mijera 1.1.1. Razvoj cjelogodisnjeg turizma

Marketinski pristup suvremenom turistu podrazumijeva personalizirani i fleksibilan pristup s
obzirom na galopiraju¢e promjene u razvoju turisti¢kih trendova koje idu u korak s izazovima
na globalnoj pozornici (primjer za to je pandemija bolesti COVID-19), a koji ¢e zasigurno
utjecati na vrstu ponude koja ¢e biti aktualna kroz nekoliko godina s obzirom da ée se potrebe
turista mijenjati. U skladu s navedenim ¢injenicama vazno je naglasiti kako razvoj destinacije
ovisi 0 odnosu prema resursima prisutnima na datom prostoru. U slu¢aju Opéine Barban osim
Sto unaprjedenje ponude ima izravnu poveznicu s razvojem sinergije tradicije i avanturistickog
turizma, isto se odnosi na tendenciju razvoja cjelogodiSnjeg turizma razvojem selektivnih

oblika turizma izvan glavne sezone.

Prvi korak u procesu unaprjedenja ponude i razvoja cjelogodiSnjeg turizma je identifikacija
ciljanih skupina, odnosno turista koji Zele svoje vrijeme provesti i svoj novac trositi na podrucju
Opcine. Opcina ¢e i dalje veliku pozornost posvedivati obiteljima, kao najces¢em vidu posjeta
turista na lokalnom podrudju, medutim planiran je postepen kontinuiran razvoj ponude i za
druge dvije ciljane skupine. S obzirom na vec postojece resurse i lokalne osobitosti prvu ciljanu
skupinu predstavljaju osobe sklone avanturistickom turizmu koje su, pored ponude ,sunca i
mora“, zainteresirane za adrenalinske aktivnosti, ali i za upoznavanje lokalne kulture kroz
specifi¢ne i za navedeno podrudje karakteristicne berbe grozda, maslina, izradu smokvenjaka
i ostalo. Unaprjedenje ponude, dakle, podrazumijeva, objedinjavanje u jedinstvenu

diferenciranu ponudu koja ée svoje manifestacije imati kroz cijelu godinu.

Trka na prstenac kao krovna manifestacija privuci ¢e posjetitelje izvan sezone odrZavanjem
priprema konjanika u vidu treninga i kvalifikacija uz bogat kulturno-umjetnicki sadrzaj i bogatu
gastronomiju. Konjicki turizam razvijat ée se usporedno s razvojem manifestacije u smjeru
hipoterapije, pedagoskog i rekreacijskog jahanja te endurance discipline, odnosno daljinskog
jahanja zadanih udaljenosti od 40 do 160 kilometara u danu. Natjecanje endurance discipline

odrzavalo bi se u oZujku ili listopadu te bi se organizirali punktovi za pasivne promatrace.
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Izgradnja biciklistickog centra u sklopu Glavani parka predstavlja potencijalni generator

razvoja cjelogodisnjeg razvoja turizma na podrucju Opcine s obzirom da ¢e isti nuditi zatvorene
sadrzaje (zid za penjanje, skate park, trampolin, igraonica za djecu) tijekom cijele godine, a
turisti koji koriste predmetne usluge ¢e trositi i na ostale usluge unutar Opcine (smjesta;j,
prehrana i ostalo). Osim ve¢ postojecih adrenalinskih aktivnosti na otvorenom Glavani park bi
postao srediSnje mjesto adrenalina za sve ljubitelje avanture. Cikloturizam je i na svjetskom
turistickom trziStu prepoznat kao jedan od najboljih oblika popunjavanja pred i post sezone

bududi da su tada uvjeti za biciklizam optimalni.

U sklopu sportske zone (streljana, trkaliste) predvidene Prostornim planom uklopit ée se
lovacki dom koji potencijalno predstavlja centar razvoja lovnog turizma od iznimnog znacaja
na regionalnoj, pa tako i lokalnoj razini. Isti se izravno povezuje s razvojem specificnih jela
divljaci koja mogu postati dio gastronomske ponude Opcine. Cilj je privuéi vece skupine lovaca
koji ¢e koristiti usluge smjestaja, hrane i ostalih potrebnih usluga unutar Opcine. Kako bi se
mogla ostvariti navedena mjera, potrebni su infrastrukturni pothvati u smislu da lovcima treba
osigurati grijane objekte, boksove za pse, lako ishodenje potrebnih isprava. Osim ponude koja
se odnosi na organizaciju lova, gostima se treba ponuditi i druge usluge koje se odnose na
posjet kulturnim i prirodnim znamenitostima, ugostiteljske usluge lokalnih restorana s

ponudom lokalnih jela s divljaci te ostale aktivnosti koje ¢ine ukupnu turisticku ponudu Opéine.

Agroturizam je prilika za razvoj cjelogodisnjeg turizma, ali i za poticanje lokalnih OPG- ova na
povecanje proizvodnje s obzirom da je potraznja za lokalnim poljoprivrednim proizvodima
veca od ponude. Kako bi se unaprijedili kapaciteti proizvodnje na lokalnom podrucju potrebno
je usmijeriti razvojne resurse na smanjenje depopulacije i poboljSanje demografske slike
stanovnisStva motivirajuéi mlade ljude na ostanak u Opcini te osvjestavanje o moguénostima
postizanja vlastitog blagostanja kroz turizam koji moZe biti plodonosan kanal prodaje za
poljoprivrednike. Jedna od prosperitetnih Zivotnih opcija za mlade generacije je
samozaposljavanje kroz vlastite poduzetnicke projekte, od kojih znacajan broj moze biti u
sektoru turizma ili kombinaciji poljoprivrede i turizma. CjelogodiSnja ponuda oslanja se na
umreZavanje poljoprivrednika s lokalnim restoranima i privatnim iznajmljivacima te lokalnim

poduzetnicima kako bi se stvorila jedinstvena turisticka ponuda.
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Druga istaknuta ciljna skupina odnosi se na starije turiste i umirovljenike. Zbog svoje ugodne

klime u odnosu na zemlje srednje i zapadne Europe predmetno podrucéje moze i zimi biti
izuzetno pozeljno odrediSte za boravak. Smjestajni kapaciteti su veé razvijeni te su dovoljne
minimalne intervencije kako bi se stavili u funkciju i izvan glavne turisticke sezone. Tako bi
Opc¢ina Barban mogla postati tzv. "drugi dom" umirovljenicima iz razvijenijih europskih
zemalja. Svojom plateznom modi isti umirovljenici bi mogli znacajno doprinijeti lokalnoj
ekonomiji, a s obzirom na cijene stanovanja i usluga njege u njihovim mati¢nim zemljama

boravak bi i njima mogao biti ekonomski izuzetno prihvatljiv.

Barban kao podrucni centar u kojem se nalaze funkcije koje zadovoljavaju gotovo sve Zivotne
potrebe stanovnistva: trgovine, ambulanta, banka, poStanski ured, benzinska pumpa, osnovna
skola, vrti¢, knjiznica, ljekarna kao i ugostiteljski objekti treba nadopuniti svim uslugama
potrebnima starijoj populaciji i umirovljenicima koji ¢e svoj boravak na podrucju Opcine
iskoristiti ne samo za konzumaciju turistickih sadrzaja (pasivno sudjelovanje na konjickim
treninzima, degustacije lokalnih proizvoda, Setnje, posjet kulturnim znamenitostima, odlazak
u Crkvu i ostalo), veé za vlastitu brigu i njegu s obzirom da je ista troSkovno povoljnija nego u
njihovim mati¢nim drzavama. Tako ¢e starija populacija i umirovljenici obaviti posjet
stomatologu, sistematski pregled, oti¢i na masazu, tecaj tradicijskih plesova, istarskog
dijalekta iliizrade tradicionalnog Barbanskog rancina. Za provedbu navedenog, bit ¢e potrebna
organizacija prijevoza $to je poslovna prilika za potencijalnog lokalnog prijevoznika s obzirom

na cinjenicu da su linije javnog prijevoza rijetke.

Cinjenica je da je Centar za posjetitelje Barban otvoren u velja¢i 2019. doprinio povecanju
turistickog prometa te vedéoj posjecenosti Barbana medutim potrebno je raditi na daljnjem
unaprjedenju usluga Centra na nacin da ponudi sadrZaje prilagodene starijima u zimskim
mjesecima. Bilo bi idealno kada bi navedena ciljna skupina imala moguénost samostalno
kreirati svoj zimski dan u Barbanu u vidu drustvenih okupljanja u Centru. Isto tako, postoji
moguénost da Centar za posjetitelje Barban omogucdi galerijski prostor lokalnim umjetnicima
koji bi svoje umjetnic¢ke radove redovito izlagali upotpunjujuéi ponudu kulturno-umjetnickim
sadrzajima. IzloZzba radova Prstenac afirmiranog umjetnika Alije ReSi¢a koji svoj atelje ima u
mjestu Hrboki, a koja tematizira konje i Trku na prstenac trebala bi postati dio redovnog

programa Centra uz mogucnost odrzavanja umjetnickih radionica za zainteresirane.
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Razvoj cjelogodisnjeg turizma jedan je od imperativa ove Strategije stoga se kroz ovu mjeru

sazeto prikazuje osnovni koncept razvoja. Aktivan rad na provodenju vecine mjera u nastavku
Strategije trebao bi s vremenom doprinijeti ostvarenju cjelogodisnjeg turizma na lokalnom

podrucju.
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Ciljevi Cilj 1, Prioritet 1
Nositelj Opcina Barban

Lokalni poduzetnici, ostali dionici u turizmu, lokalno stanovnistvo,
HDLU Istra, udruge umirovljenika iz emitivnih zemalja, ostale

Partneri . . o . )
udruge i neformalna udruZenja vezana za ciljane skupine iz
emitivnih zemalja, specijalizirane turisticke agencije

Korisnici Turisti, lokalno stanovnistvo

e Pocetna intencija Opcine kroz davanje Centra za
posjetitelje i prostora gdje se odvija Trka na prstenac
(Gradisée) na koristenje svim zainteresiranim dionicima u
izvan sezonskom razdoblju (primjerice za odrZavanje team
buildinga, sastanaka, manifestacija itd.)

e Jasno definiranje ciljanih skupina i kontinuiran rad na
promociji medu ciljanom populacijom

Aktivnosti . .

e Infrastrukturno opremanje prostora s obzirom na potrebe
ciljanih skupina i ciljani razvoj cjelogodisnjeg turizma

e (Qdrzavanje i oplemenjivanje izvansezonskih manifestacija

e Osmisljavanje modela financijskog poticaja ili olaksica svim
dionicima u prve dvije godine provodenja Strategije koji
privlace turiste izvan sezone i osmisljavaju dodatnu ponudu

e Provodenje mjera razvoja selektivnih oblika turizma

Vremenski okvir 2021. -2024.

Proracun Opcine, nacionalni izvori, EU fondovi; potrebno je do 60

Izvor financiranja i | L . .
tisuéa kuna za poticanje dionika koji privlae izvansezonske turiste

proracun o . . -
dok su ostali troSkovi navedeni u drugim vezanim mjerama

. Statistika noéenja, broj odrzanih programa u predsezoni i posezoni,
Pokazatelji rezultata . o L W e .
statistike anketiranih turista i lokalnih dionika u turizmu.
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Mijera 1.1.2. Sinergija poduzetnistva i turizma

Opcina Barban ima u znacajnoj mjeri razvijeno lokalno poduzetnistvo odnosno ima znacajan
broj aktivnih poslovnih subjekata na svom podrucju. Opcina ima vlastitu poduzetnicku zonu, a

2019. godine otvorio se i poduzetnicki inkubator u naselju Sajini.

Gospodarska aktivnost jedan je od klju¢nih ¢imbenika zadrZavanja lokalnog stanovnistva,
stvaranja inovacija i privlacenja novih investicija. Poduzetnicki nacin razmisljanja te stvaranje
dodane vrijednosti temelj su uspjeSnosti svake strategije. Stoga, postojece stanje i
infrastruktura mogu biti dodatan impuls brZzeg rasta svih sektora. Osim Sto vec postoje
etablirani poduzetnici u sektoru turizma na podrucju Opcine, postoji i niz tvrtki koje uspjeSno
posluju, a nisu direktno povezane s turizmom. Kroz ovu mjeru nastojat ée se iskoristiti

prednosti cjelokupne gospodarske aktivnosti te istu staviti u funkciju turizma.

Poduzetnicka zona najvazniji je strateski razvojni gospodarski projekt buduéi da zadrzava
radna mjesta na podrucju Opcine. Poduzetnicka zona ima i fotonaponsku suncanu elektranu
te se treba nastaviti razvijati u smjeru zelenih rjeSenja, ali i digitalizacije. Cilj mora biti
privlacenje novih tvrtki i Sirenje postojecih te daljnje infrastrukturno opremanje prostora. U
kontekstu turizma, potrebno je dodatno krajobrazno uredenje prostora. Ipak, najveci ucinci
su indirektni kroz zadrZavanje i privlacenje stanovnistva, ostvarenje prihoda lokalnog
proracuna koji se koristi i za turisti¢ke projekte, poveéanje otpornosti lokalnog gospodarstva i
samog turizma budud¢i da podrucje nije vezano iskljuivo za jedan gospodarski sektor.
Poduzetnicki inkubator Barban noviji je projekt koji tek treba u svom punom kapacitetu
zazivjeti. Punjenje novim ,stanarima” moZe biti izazovno za ruralno podrucje, stoga je
potrebno razmisliti i o povezivanju s turizmom koji je uz IT jedan od najbrzZe rastucih sektora.
Moguce je lokalno stanovnistvo potaknuti na otvaranje novih tvrtki i obrta u sektoru turizma
koji ée nuditi dodatne sadrzaje. Uz to, trend ,,digitalnog nomadstva“ odnosno ljudi koji putuju
i rade bit ¢e sve vazniji u buduénosti, a poduzetnicki inkubator moze biti pocetna infrastruktura

za razvoj ovog oblika turizma na podrudju Opcine.
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Cilj 1, Prioritet 1
Opcina Barban
Lokalni poduzetnici, konzultanti

Turisti, lokalni poduzetnici, lokalno stanovnistvo

e Krajobrazno uredenje poduzetnicke zone

e Prilagodavanje rada poduzetnickog inkubatora digitalnim
nomadima i drugim trendovima u svjetskom turizmu te
lokalnim razvojnim ciljevima

e Organizacija natjecaja za lokalne poduzetnike s podrucja
Opcine Barban na temu "Inovativan turisticki proizvod
Opcine Barban za 2022. godinu"

e |zrada plana ulaganja u zelenu i digitalnu tranziciju
lokalnog gospodarstva kroz EU fondove

e Edukacije o poduzetnickim vjestinama i novim trendovima
u gospodarstvu za poduzetnike u sektoru turizmai u
povezanim djelatnostima

2021.-2024.

Proradun Opdéine Barban, donacije; ukupno je potrebno do 65
tisuéa kuna (40 tisu¢a kuna za natjecaj te 25 tisu¢a kuna za
krajobrazno uredenje poduzetnicke zone u pocetnoj fazi)

Broj novih tvrtki u Poduzetnickoj zoni Barban, broj novih ,,stanara“
u Poduzetni¢ckom inkubatoru Barban posebno u sektoru turizma

"’
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Mijera 1.1.3. Lokalne manifestacije u funkciji turizma

Opcina Barban ima mnostvo manifestacija koje se odrzavaju dugi niz godina, a svakako se istice
Trka na prstenac kao daleko najpoznatija i s nacionalnim znacajem. Ostale manifestacije su
uglavnom lokalnog i regionalnog karaktera, a vezane su za eno-gastronomiju, sport ili za folklor
odnosno glazbu. Prednost barbanskih manifestacija je Sto su samoodrzive odnosno vezane su
uz lokalno stanovnistvo te nisu umjetno stvorene za turiste. Suvremeni turist upravo trazi
manifestacije koje su autenti¢ne i povezane s podruc¢jem koje posjecuje. Zeli dozivjeti lokalnu

tradiciju, obicaje i Zivot lokalnih stanovnika.

Postoje tri eno-gastronomske manifestacije, a vezane su uz maslinovo ulje, vino i smokve.
Smotra vina odrZava se u svibnju, a maslinovih ulja u studenom. Obje su vazne za afirmaciju
lokalnih vinara i maslinara, no ipak u buducénosti je teSko ocekivati njihovu daljnju profilaciju i
znacajniji napredak s obzirom na postojanje poznatijih manifestacija za vina i maslinova ulja u
obliznjim op¢inama. Postoji mogucénost pozicioniranja na podrucju Istre i srediSnje Istre u
smjeru autohtone istarske sorte Terana koji je upravo svojstven Opcini uz joS nekoliko

podrucja u Istri.

FeSta smokve i smokvenjaka koja se odrzava u rujnu najznacajnija je manifestacija koja
obraduje temu smokve u Istri, stoga postoji potencijal daljnjeg isticanja i razvoja ove
manifestacije. Potencijalna prijetnja razvoju manifestacije je Sto ne postoji veéi proizvodac
smokava na lokalnom podrucdju, medutim postoji prostor za daljnji razvoj kao manifestacije od
znacaja za cijelu Istru. Na isti nacin bi se osigurala veca vanjska potpora u smislu financiranja,
a s vremenom ¢e doci i do znacajnog povecanja broja posjetitelja (jedinstvenost manifestacije
za cijelu Istru za koju smokva ima iznimno tradicionalno znacenje) i ukupne potrosnje istih. Na
manifestaciji mogu izlagati uzgajivaci iz cijele Istre, ali i lokalni OPG-ovi i drugi lokalni dionici
u turizmu. ProSirenim sadrzajem i ponudom osigurat ¢e se dodatni motiv dolaska turista i
stanovnika iz ostalih dijelova Istre Sto ¢e povedati prihode lokalnih dionika u turizmu posebno

u razdoblju izvan srpnja i kolovoza kao glavnog dijela turisticke sezone.

Dvije sportske manifestacije su Regata Barbanske rivijere i Jug na dva kotaca, od ¢ega je prva
vezana uz jedrenje, a druga uz biciklizam. S obzirom da je prva manifestacija prvenstveno
vezana za sport te da je realno zahtjevno vezati turisticku ponudu Barbana uz jedrenje postoji
mogucnost aktivnog koristenja druge manifestacije za razvoj lokalnog turizma. Jug na dva
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kotaca je manifestacija vezana za biciklizam u kojoj sudjeluju i druge opcine s podrucja juzne

Istre. Biciklijade i slicna dogadanja poZeljan su oblik turisticke promocije Opc¢ine s obzirom na
postojedi trend te daljnji razvoj cikloturizma na podrucju Istre. S obzirom na sadasnji i daljniji
planirani razvoj avanturistickog i konjickog turizma postoji moguénost razvoja sportskih

manifestacija vezanih uz konjicki sport ili adrenalinske aktivnosti.

Tri manifestacije vezane uz folklor i glazbu odrZavaju se u studenom (tradicionalna glazba),
svibnju (folklor) i srpnju (harmonika). Dobro su rasporedene u godisnjem kalendaru i namjera
je nastaviti ih odrzavati. Uz doprinos ocuvanju lokalne tradicije mogu biti iznimno zanimljiv
dogadaj za jednu od ciljanih skupina, a to je starija populacija odnosno umirovljenici. Kroz
odrzavanje predmetnih manifestacija postoji prostor za uspostavljanje kulturne suradnje sa
sliénim kulturno-umjetni¢kim drustvima iz emitivnih trzista. Isto bi doprinijelo jacanju veza sa
ciljanim sadasnjim i potencijalnim turistima na njemackom i austrijskom emitivhom trzistu,

potencijalno povoljnoj i u€inkovitoj promociji te dugogodisnjem efektu sinergije.

Postojece manifestacije predstavljaju znacajan resurs za povecanje broja turista i turisticke
potrosnje na lokalnom podrudju, posebno u razdoblju izvan srpnja i kolovoza, odnosno
predstavljaju jedan od cimbenika ostvarenja cjelogodisnjeg turizma. Kako bi se ostvario
sinergijski efekt s ostalim ¢imbenicima potrebno je ciljano ulagati odredena financijska i druga
sredstva u promociju manifestacija na ciljanim emitivnim trziStima. Prije svega se to odnosi na
veé sklona turisticka trzista koja su bliska udaljenos¢u i pogodna za ,,produzeni” vikend turizam

poput dijelova Hrvatske, Slovenije pa i Austrije.

Pod promocijom manifestacija s ciljem privlacenja turista i poveéanjem njihove potrosnje misli
se prvenstveno na promociju putem drustvenih mrezZa i portala. Sredstva za promociju mogu
se manjim dijelom koristiti iz prora¢una Op¢ine, dijelom iz sredstava turisti¢ke zajednice dok
je dio sredstava moguce osigurati kroz lokalno udruzenje dionika u turizmu. Pretpostavka je
da se kroz odredeni model moZe osigurati dio financijskih sredstava od lokalnih dionika koji bi
trebali imati koristi od dolaska povecanog broja turista i njihove potrosnje. Uklju¢ivanjem
financiranja od strane lokalnog udruZenja dionika u turizmu omogucit ée se povedéana
ucinkovitost u predmetnim cjelokupnim ulaganjima u promidzbene aktivnosti s ciljem
povecanja prihoda te mjerljivost i ,0sjetljivost” na rezultate. S ograni¢enim sredstvima za

promidZzbu od 20.000 kuna po odredenoj manifestaciji moguce je kroz druStvene mreie
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doprijeti do 17.300 do 50.000 potencijalnih turista dnevno kroz razdoblje od 30 dana. Za

ocekivati je da ukoliko dnevno s manifestacijom bude upoznato npr. 20.000 ciljanih
Hfiltriranih® osoba s trziSta koja su potencijalno sklona Opcini Barban kao turistickom odredistu
kroz razdoblje od mjesec dana znacajan dio ¢e se odluditi na dolazak na manifestaciju te ée

prenoditi na podrucju Opcine odnosno ostvariti odredenu potrosnju na lokalnom podrucju.

Ucinkovitost digitalnog oglasavanja ovisit ¢e i o cjelokupnoj digitalnoj ponudi turistickih
sadrzaja na podrucju Opdine. |z istog razloga potrebno je osigurati na odredenoj web stranici
raznovrsne, potencijalnim turistima zanimljive i potrebne informacije koje su u skladu s
najnovijim trendovima u turizmu na ciljanim trzistima. U predmetnom slucaju potrebno je
opisati pojedinu manifestaciju, njihov sadrzaj i ponudu te popratne turisticke usluge koje
mogu koristiti zainteresirani posjetitelji. Nuzno je da se u ovoj digitalnoj prezentaciji
manifestacija osigura efekt sinergije s drugim uslugama odnosno da se na digitalno vidljiv
nacin ponude organizirani aranzmani koji uklju€uju lokalne dionike te raznovrsnost turisticke

ponude za ciljane turiste.

Kako bi se isto ostvarilo u veéoj mjeri potrebno je nastojati produzavati postojece
manifestacije na nekoliko dana ¢ime bi turisti ostvarivali minimalno dva noéenja. ProSirenje
sadrzaja i turisticke ponude omogudit ée poveéanu potrosnju turista na lokalnom podrucju te
povecanje prihoda lokalnih dionika u turizmu. Cilj je ukljuciti lokalne OPG-ove i njihove

proizvode u veéoj mjeri u postojec¢e manifestacije tijekom provedbe Strategije.

Obogacivanje manifestacija novim sadrzajima doprinijet ¢e i privlacenju turista (uglavnom
umirovljenika) koji bi provodili jesenske, zimske i proljetne mjesece na podrucju Barbana

kontinuirano.
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Cilj 1, Prioritet 1
Opcina Barban

KUD Barban, zainteresirani gospodarski subjekti, udruge i
poljoprivredna gospodarstva

Turisti, lokalno stanovnistvo

e nastavak odrzavanja manifestacija koje su samoodrzive
odnosno vezane uz lokalno stanovnistvo (ne samo turiste)

e naglasak na razvoju manifestacija Ciji je sadrzaj
komplementaran s turistickim razvojem Opc¢ine Barban

e prosirenje sadrZaja i ponude postoje¢ih manifestacija s
ciljem privlacenja veéeg broja turista u razdoblju provedbe
Strategije te povecanje njihove ukupne potrosnje na
lokalnom podrucju

e produZavanje trajanja postoje¢ih manifestacija sa ciljem
privlacenja turista i njihovog zadrzavanja na lokalnom
podrucju (dodatnog ostvarenja nocenja)

e promocija manifestacija sa ciljem privlacenja turista

e razvoj manifestacije vezane uz cikloturizam

e razvoj manifestacije vezane uz adrenalinske aktivnosti

e daljnji razvoj FeSte smokve i smokvenjaka kao
prepoznatljive barbanske gastronomske manifestacije, uz
naglasak na razvoju lokalnih proizvodaca smokava i ja¢anju
manifestacije na regionalnoj razini

e nastavak odrZavanja manifestacija vezanih uz glazbu i
folklor i njihova prilagodba emitivnim trZistima (ostvarenje
suradnje s kulturno-umjetni¢kim drustvima na podrudju
Njemacke i Austrije)

2021.—-2025.

Proracdun Opcine Barban, proracun turisticke zajednice, donacije
sponzora i drugih JLS; predvideno je do 70.000 kuna godiSnje za
pojacanu promociju.

Broj posjetitelja svake manifestacije, broj turista koji posjeti
pojedinu manifestaciju posebno u razdoblju izvan glavne turisticke
sezone, broj uklju¢enih lokalnih gospodarskih subjekata koji
sudjeluju na manifestaciji s ciljem obogadivanja turisticke ponude
lokalnim prehrambenim proizvodima, ostvarene koli¢ine prodaje
te ostvareni prihodi lokalnih poljoprivrednih proizvodaca i drugih
lokalnih gospodarskih subjekata na pojedinim manifestacijama.
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Mijera 1.1.4. EU fondovi i druge potpore u razvoju turizmu

Krajem 2020. godine zavrsSilo je programsko razdoblje 2014. — 2020. iz kojeg je unutar
Programa ruralnog razvoja RH bilo moguce financirati brojna ulaganja u poljoprivrednom
sektoru te sa njima povezana ulaganja unutar ruralnog turizma, tradicijskih obrta i pruzanja

usluga na poljoprivrednim gospodarstvima.

Jedna od razvojnih smjernica Strategije je povezivanje poljoprivrednih gospodarstava i
lokalnog turizma kroz isporuku poljoprivrednih proizvoda od strane lokalnih OPG-ova
restoranima, trgovinama i privatnim iznajmljiva¢ima smjestaja. Drugi vid stvaranja sinergije je
vlastita izgradnja smjeStajnih kapaciteta ili kuSaonica na lokalnim farmama i obiteljskim

poljoprivrednim gospodarstvima.

Jednu od najzanimljivijih mjera poljoprivrednicima predstavlja Mjera 6. Razvoj poljoprivrednih
gospodarstava i poslovanja. Unutar navedene Mjere postoje dvije podmjere od kojih je 6.2.
namijenjena pokretanju nepoljoprivredne djelatnosti, dok je Podmjera 6.4. namijenjena
razvoju vec postojece nepoljoprivredne djelatnosti. Navedena mjera je odgovor na jedan od
glavnih ciljeva Programa ruralnog razvoja RH koji se odnosi na obnovu opustosenih ruralnih
podrucja Republike Hrvatske. Navedeno se nastoji ostvariti poticanjem stvaranja novih radnih
mjesta stvaranjem i razvojem gospodarskih aktivnosti putem ulaganja u nepoljoprivredne
djelatnosti u sklopu poljoprivrednog gospodarstva, odnosno u dopunske djelatnosti kao Sto su

to ulaganja u smjestajne kapacitete, kusaonice, tradicijske obrte te pruzanje usluga drugima.

Kroz navedene Podmjere 6.2 i 6.4 moguce je sufinanciranje ulaganja u ruralnom turizmu poput
izgradnje i opremanja smjestajnih kapaciteta ili kuSsaonica. Od toga kroz Podmjeru 6.2 lokalni
OPG-ovi mogu ishoditi 50.000 eura bespovratno sa intezitetom potpore od 100% prihvatljivih
ulaganja (uz uvjet da se tek pocinju baviti ruralnim turizmom) dok se kroz Podmjeru 6.4 moze
ishoditi do 200.000 eura bespovratno sa intenzitetom potpore od 70% prihvatljivih ulaganja

(uz uvjet da se vec bave ruralnim turizmom).

Od natjecaja namijenjenih prvenstveno razvoju turizma, a izvan Programa ruralnog razvoja
RH, na raspolaganju je program Ministarstva turizma '"Konkurentnost turistickog
gospodarstva'. Navedeni je program prilika za razvoj subjekata malog gospodarstva kao sto

su trgovacka drustva izvan javnog sektora, obrti i zadruge. , te uz njih isti program prilika je i
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za razvoj obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava koja pruZaju ugostiteljske i turisticke

usluge. Navedeni program ima pet mjera koje se odnose na povecanje standarda, kvalitete i
dodatne ponude odredenih vrsta ugostiteljskih objekata; razvoj posebnih oblika turizma;

dostupnost, sigurnost i prepoznatljivost.

Kroz mjeru ruralnog razvoja, odnosno tip operacije 8.5.2. Uspostava i uredenje poucnih staza,
vidikovaca i ostale manje infrastrukture koja doprinosi stvaranju nove turisticke usluge te
stvaranju poucne i rekreativne funkcije omoguéena su ulaganja u javne svrhe i to u izgradnju
poucnih staza, malih rekreacijskih objekata poput djecjih igrala, signalizaciju i informativne
ploce te vidikovce. Takvim se ulaganjima nastoji omoguditi dostupnost rekreacijske, turisticke
i zdravstvene funkcije Suma svim ljubiteljima prirode, lokalnom stanovnistvu te izletnicima i
turistima. Navedeno je prilika za rekultivaciju prirodnog resursa u turisticke svrhe s naglaskom

na oCuvanje prirode.

Kroz Podmjeru 4.4 za lokalne OPG-ove postoji moguénost obnove suhozida i kaZuna sa
intenzitetom potpore od 100% prihvatljivih ulaganja. Opéina ima mogucnost kroz Podmjeru
7.2 rekonstruirati nerazvrstane ceste te u suradnji s nadleznim vodovodnim i komunalnim
drustvima obnoviti vodovod i kanalizaciju dok se kroz Podmjeru 7.4 moze obnoviti lokalna
drustvena infrastruktura (drustveni domovi, turisticko informativni centri, vatrogasni domovi

i drugo).

Ono sto je bitno napomenuti je da se u iduéem programskom razdoblju do 2027. godine
ocekuje otvaranje natjecaja za sufinanciranje identi¢nih ili sliénih ulaganja dok bi se u prve
dvije godine realizacije novog Programa ruralnog razvoja RH trebali objavljivati identicni
natjecaji kao i u programskom razdoblju do 2020. godine. Krajem 2020. godine najavljen je
cijeli niz novih natjecaja koji bi se trebao objavljivati ucestalo tijekom 2021. godine. Tako se za
ruralni turizam ocekuje otvaranje natjecaja za podmjere 6.2 i 6.4 te Podmjeru 4.4 (za kaZzune i
suhozide). Ve¢ u prvom kvartalu 2021. godine o¢ekuje se otvaranje natjecaja za Podmjeru 7.4

koja je namijenjena financiranju ruralne drustvene infrastrukture.

Razvoj poljoprivrede u ruralnim prostorima od izuzetne je vaznosti za oCuvanje tradicijskih
vrijednosti, otvaranje radnih mjesta, te zadrzavanje mladih na selu. Lokalna poljoprivreda u
sinergiji s ruralnim turizmom moZze poluditi vise prihode te ujedno obogatiti lokalnu turisti¢ku
ponudu. Bespovratna sredstva iz EU fondova mogu u velikoj mjeri potaknuti ulaganja u istom
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sektoru Sto ¢e se na pozitivan nacin odraziti na opstojnost lokalnih poljoprivrednika te njihovu

motiviranost i sposobnost za suradnju sa sektorom turizma.

Namjera predmetne Strategije odnosno dionika u razvoju lokalnog turizma je u maksimalnoj
mogucoj mjeri informirati i educirati lokalne poljoprivrednike, poslovne subjekte u sektoru
turizma te u drugim ,blisko povezanim” djelatnostima o moguénostima financiranja
investicijskih projekata te drugih aktivnosti iz EU fondova te iz razli¢itih nacionalnih izvora.
Ujedno, cilj je potaknuti predmetne poslovne subjekte na koristenje bespovratnih sredstava i
drugih oblika potpore u njihovim ulaganjima. Vjeruje se da ¢ée isto doprinijeti poveéanju
ulaganja u turisticke kapacitete na lokalnom podrucju te obogacdivanju turisticke ponude. Isto
se odnosi i na projekte od javnog znacaja kod kojih ¢e nositelji biti Opéina Barban ili druga

javna tijela.

Novo programsko razdoblje do 2027. godine donijet ée neke novosti te dodatne prilike za

lokalna poljoprivredna gospodarstva:

e Jedinstvenu definiciju mladog poljoprivrednika i ve¢u potporu mladima

e Novi model provedbe: brzi sustav, digitalizaciju, skradivanje rokova

e Intervencije za okolis do 30% ukupne ZPP; fokus ¢e biti na o€uvanju okolisa i klimatskim
promjenama

e Nadogradnju i poboljsanje transfera znanja u poljoprivredi (AKIS)

Uz navedene prednosti, novo programsko razdoblje donosi nove izazove s obzirom da ¢e
poljoprivrednici u procesu proizvodnje hrane posebnu pozornost morati posvetiti zastiti

prirode i bioraznolikosti. Isto iziskuje veca ulaganja u mehanizaciju i ljudske resurse.

Novo programsko razdoblje 2021.-2027. obuhvaéa sljedeéa tematska podrucja:
e jedinstveno trziste, inovacije i digitalna pitanja
o kohezija i vrijednosti
e prirodniresursii okoli$
e migracije i upravljanje granicama
e sigurnostiobrana
e EU susjedstvo i svijet

e europska javna uprava
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Posebnu vrijednost nosit ¢e projekti zelenog gospodarstva, inovacije i digitalizacije. Ciljevi

Zelene Europe u novom programskom razdoblju su energetska ucinkovitost; obnovljivi izvori
energije; razvoj pametnih, energetskih sustava, mreza i skladistenja na lokalnoj razini;
promicanje prilagodbe na klimatske promjene, sprjeavanje rizika i povecanje otpornosti na
katastrofe; odrzivo upravljanje vodama; prijelaz na kruzno gospodarstvo; bioloska raznolikost,
zelena infrastruktura u urbanom okruzenju i smanjenje oneciséenja. Sto se ti¢e inovacija i
digitalizacije vazni su ciljevi koji se odnose na poboljSanje poslovne produktivnosti, kvalitete
Zivota i demokraticnosti javne uprave participacijom gradana koriStenjem IKT-a te

konkurentnije gospodarstvo temeljeno na inovacijama.

U hrvatskom kontekstu Nacionalna razvojna strategija Republike Hrvatske za razdoblje do
2030. godine, Ciji je pocetak provedbe predviden 2021. godine, postaje kljucan strateski
dokument koji predstavlja Cetiri razvojna smjera: odrzivo gospodarstvo i drustvo, jacdanje

otpornosti na krize, zelena i digitalna tranzicija, ravnomjeran regionalni razvoj.

Strateski su ciljevi unutar prvog razvojnog smjera konkurentno i inovativnho gospodarstvo,
obrazovani i zaposleni ljudi, ucinkovito i djelotvorno pravosude, javna uprava i upravljanje
drzavnom imovinom, globalna prepoznatljivost i jatanje medunarodnog polozaja i uloge
Hrvatske. Unutar drugog razvojnog smjera zastupljeni su ciljevi: zdrav, aktivan i kvalitetan
Zivot, demografska revitalizacija i bolji polozaj obitelji, sigurnost za stabilan razvoj. Treci
razvojni smjer odnosi se na ciljeve ekoloske i energetske tranzicije za klimatsku neutralnost,
samodostatnost u hrani i razvoj biogospodarstva, odrZiva mobilnost, digitalna tranzicija
drustva i gospodarstva. Cetvrti razvojni smjer obuhvaca ciljeve razvoja potpomognutih

podrucja i podrucja s razvojnim posebnostima i ja¢anje regionalne konkurentnosti.

Turizam kao najvaZznija grana za hrvatski BDP imat ¢ée prilike iskoristiti nove perspektive za

povecanje konkurentnosti u vidu , digitalnijeg” i ,,zelenijeg” turizma.

Cilj i prioritet Cilj 1, Prioritet 1
Nositelj Op¢ina Barban

Konzultantske tvrtke za pripremu EU fondova, Ministarstvo
Partneri turizma, Ministarstvo poljoprivrede, Agencija za plaé¢anja u
poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju RH, Istarska Zupanija

Korisnici OPG-ovi te subjekti koji pruzaju ugostiteljske i turisticke usluge
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e Organizacija edukacija o moguénostima financiranja projekata

iz europskih fondova

e Organizacija edukacija o moguénostima financiranja iz
proracuna Istarske Zupanije

Aktivnosti e Kontinuirana suradnja i razmjena informacija o potrebama za

ulaganjima i mogucim izvorima financiranja izmedu Opdine i
konzultantskih tvrtki

e Kontinuirano pracenje moguénosti financiranja bespovratnim
sredstvima i povoljnim kreditima zbog pandemije COVID-19

Vremenski okvir 2021.-2025.
Izvor financiranja i Proracun Opdine, do 10.000 kuna godisnje za edukacije koje ce
proracun odrzati vanjski struc¢njaci.

Broj edukacija, broj prisutnih na edukacijama

. Broj iznajmljivaca koji koriste bespovratna sredstva
Pokazatelji rezultata ] o ) B o
Broj lokalnih dionika u turizmu koji koristi EU fondove, ukupna

vrijednost odobrenih EU projekata na podrucju Opéine.

Mijera 1.1.5. Prilagodba pandemiji COVID-19

Predvida se kako ¢e pandemija COVID-19 ostaviti dugorocan trag na turisticki sektor te je
nuznost strateski promisliti kako odgovoriti na izazove u vidu slabije kupovne modi, rastuce
potrebe za sigurnoSéu. Uz vec¢ poznate negativne ucinke kao $to je smanjen obim svih
turistickih aktivnosti uslijed ugroze zdravstvene sigurnosti, aktualan je i pad cjelokupnog
nacionalnog i svjetskog gospodarstva i kupovne moci stanovnistva te je ujedno i smanjena
potreba za odmorom zbog smanjenja intenziteta radnih aktivnosti. Neovisno o nepovoljnim
okolnostima potrebno je identificirati prilike aktualne koronakrize koja ¢e zasigurno utjecati i
dijelom definirati drugacije potrebe i interese bududih turista odnosno njihova razmisljanja i

nacin odlucivanja u svezi prikladnih turisti¢kih odredista.

Usporedimo li 2019. i 2020. godinu odnosno rezultate po dolascima i noéenjima u razdoblju
od 1.1. do 30.9. moze se doci do zakljucka da je Opcina Barban kao i ostatak Hrvatske ostvarila
relativno dobre rezultate s obzirom na novonastale okolnosti. U Opdéini Barban je u
navedenom razdoblju ostvareno preko 60 % nocenja i dolazaka iz prethodno rekordne 2019.

godine. Konkurentske zemlje Mediterana poput Gréke, Spanjolske i Turske ostvarivale su u
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navedenom razdoblju znacajno slabije rezultate (oko 25 % rezultata iz 2019.) zbog ovisnosti o

avionskom prometu odnosno vece udaljenosti od dominantnih emitivnih trziSta. Pri tome je
kao razloge ,uspjesnosti” potrebno uzeti u obzir i strukturu smjestajnih kapaciteta u Opdini
Barban (veéinom kuce za odmor) te epidemiolosku situaciju kao i restriktivne mjere u svakoj

pojedinoj drzavi.

Novonastala situacija je prilika za daljnje medijsko i digitalno naglasavanje prednosti Opdéine
Barban na turistickom trzistu. Biti e potrebno dodatno istaknuti komparativne prednosti
lokalnih smjestajnih kapaciteta (uglavhom kuée za odmor sa smanjenom mogucénosti zaraze s
Covid 19) te popratnih usluga na lokalnom podrudju (pridrzavanje mjera, naglasavanje malog

broja zarazenih na lokalnom i Sirem podrudju).

Istra Outdoor Experience, udruzenje koje cine lokalni dionici u turizmu (Istra Adventure,
Glavani park, Ranch Barba Tone, Konoba Vorichi, Camp Dvor i Travel Istria), pozitivan je lokalni
primjer da se zajedni¢kim promisljenim radom moze osmisliti odgovor na izazove koje je pred
turizam stavila pandemija bolesti COVID-19. Plan prilagodbe istog udruZzenja ukljucio je
suradnju raznih dionika u turizmu te priblizavanje ponude ciljnim skupinama digitalnim
kanalima komunikacije. Ponuda turistima je proSirena kroz organizaciju dogadaja na
otvorenom od degustacije vina, rakije, likera, kao i organizacije i posluzivanja hrane u

masliniku ili vinogradu.

S obzirom na slabiju propusnost granica i znatno vece kontrole za ocekivati je zadrzavanje
stanovniStva unutar granica vlastite drzave, no i nakon popustanja mjera ocekuje se manje
putovanja na udaljene destinacije te smanjenje trajanja boravka u destinaciji. Takoder, turisti
¢e preferirati manje posjecena mjesta te objekte gdje mogu boraviti samostalno. Vec sada je
vidljivo da su kuce za odmor traZzenije od hotelskog smjesStaja zbog utjecaja pandemije, a za
ocekivati je da ¢e dio turista i u buduéem razdoblju (moZda i od nekoliko godina) smjestaj

potraZiti u mirnom, netaknutom ambijentu umjesto u istaknutim obalnim destinacijama®.

Iz navedenog se mogu definirati temeljne smjernice u kontekstu novonastale situacije COVID-

19 pandemije:
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Potrebno je kreirati i promovirati turisticku ponudu koja bi

privukla ciljne skupine umirovljenika i avanturista izvan
glavne sezone

Ponuditi gostima sadrzajan produzeni vikend bududi da ce se
smanijiti uobicajeni visetjedni odmori

Istaknuti prednosti ponude isklju¢ivo kué¢a za odmor i
pojedina¢nih apartmana budué¢i da su jedan od
najizoliranijih oblika smjestaja s najvecom privatnoséu te
time i zdravstvenom sigurnos$éu

Digitalna transformacija postaje nuZnost suvremenog
turistickog trZista, no s aktualnom krizom dodatno se
potenciraju prednosti digitalnog poslovanja i usmjerenosti

na inovativna rjesenja i tzv. ekonomiju dijeljenja.
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Cilj 1, Prioritet 1
Opcina Barban

Lokalni iznajmljivaci i ostali lokalni dionici u turizmu, turisticka
zajednica

Domadi turisti, turisti obliznjih emitivnih trzista

e kontinuirani sastanci sa lokalnim dionicima s ciljem
planiranja aktivnosti u odrzavanju i razvoju lokalnog
turizma u novonastalim okolnostima

e organizacija turisticke ponude i sadrzaja za kratke odmore i
domace trziste, posebno u razdoblju izvan ljetnih mjeseci

e promocija nove ponude i novih prilagodenih sadrzaja

2020. - 2021.

Potrebno je do 50 tisuéa kuna iz proracuna Opdine za sve
aktivnosti, uz moguénost ishodenja sredstava potpore od IZ i
Ministarstva turizma
Turisticka kretanja u odnosu na susjedne JLS u 2021. godini (broj
dolazaka i nocenja).
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Mjera 1.2.1. Brendiranje Opcine Barban

Tijekom provedbe Strategije planirano je da se promoviraju i prezentiraju dvije vrijednosti
lokalnog podrucja, tradicija i avanturisticki (pustolovni) turizam. Predmetne vrijednosti u
skladu su s lokalnim resursima i konkurentnim prednostima koje su gradene kroz dugorocna
povijesna razdoblja (Trka na prstenac, kulturne znamenitosti i nalazista), ili su stvorene

poduzetnickim aktivnostima.

Predmetne vrijednosti u skladu su s novim trendovima u turizmu koji daje naglasak na turizam
dozivljaja. Ujedno, znacajna prednost je Sto u razvoju avanturistickog turizma snazno sudjeluje
lokalni poduzetnicki sektor koji je izvor novih inovativnih razmisljanja i promotivnih aktivnosti

te stvaranja dodatnih sadrzaja.

S obzirom na ogranicena financijska sredstva za promociju, posebno zbog ucinka pandemije
COVID 19, planirano je da se promocija vrijednosti tradicije i avanturistickog turizma
(brendiranje) stvara na ve¢ postoje¢im emitivnim trZistima sklonim lokalnom podrudju.

Prvenstveno se to odnosi na odredene lokacije na trzistu Njemacke i Austrije.

U sljededoj godini planirano je provesti opsezno istrazivanje o uzim lokacijama iz kojih dolaze
turisti, o motivima dolaska, njihovim potrebama i interesima, nacinu dolaska, ponasanju
prilikom odabira odredista i drugim bitnim faktorima koji imaju utjecaja na odluku o dolasku

na lokalno podrucje.

Nakon provedenog istraZivanja bit ¢e moguce izabrati uza podrucja na glavnim emitivnim
trzistima na kojima bi se pojacale promotivne aktivnosti, prvenstveno putem digitalnog
marketinga odnosno drustvenih mreza. Drugim rije¢ima tijekom provedbe Strategije
brendiranje bi se usmjerilo prvenstveno na predmetna podrudja iz kojih dolazi najveci broj
turista. Na isti nacin ofekuje se da ¢e se kontinuiranom usredotoenom uzastopnom
promocijom na odredenom podrucju stvoriti efekt sinergije s dosadasnjim iskustvima i
iskustvima prethodnih turista s predmetnog podrucja. Dugorocni cilj bi bio stvoriti imidz
Barbana na ciljanim emitivnim trziStima kao mjesta stalnog ,drugog doma“ ili mjesta za

kontinuiranu stalnu i sigurnu relaksaciju.
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Predmetne namjere u skladu su sa jednom od najvaznijih razvojnih smjernica Strategije koja

se odnosi na razvoj cjelogodiSnjeg turizma na podrucju Opcine. Brendiranjem podrucja
Barbana kao ,, drugog doma“ za stanovnike na ciljanim emitivnim trzistima doprinijelo bi se
popunjavanju smjestajnih kapaciteta u razdoblju od jeseni do proljeéa sa tzv. stalnim turistima.
Isti turisti provodili bi u cijelosti svoje vrijeme tijekom jeseni, zime i prolje¢a u smjestajnim
kapacitetima na podru¢ju Opcine Barban. Pri tome bi se postigla visoka popunjenost
smjestajnih kapaciteta u razdoblju izvan ljetnih mjeseci po nesto niZzim cijenama, ostvarili bi se
znacajni dodatni prihodi kod lokalnih iznajmljivaca i drugih dionika u turizmu te lokalnih
gospodarskih subjekata. Ciljana skupina su prvenstveno mladi umirovljenici na emitivnim

trzistima.

Brendiranje podrucja kao mjesta za ,stalnu relaksaciju” doprinijet ¢e dolasku osoba sa ciljanih
emitivnih trzista koja imaju potrebu za aktivnim odmorom, a doZivljaj lokalnih tradicionalnih
vrijednosti i obicaja moZe doprinijeti odluci o dolasku. Istu ciljanu skupinu prvenstveno ¢ine
mlade osobe, od kojih ée znacajan broj biti poslovni ljudi. Najnoviji trendovi u turizmu
pokazuju da je sve ceS$¢i dolazak individualnih gostiju kojima bi predmetna vrsta
avanturistickog turizma trebala biti dodatni motiv za dolazak. Isto se odnosi i na pojavu
»digitalnih nomada“ kao vrste poslovnih turista koji su sve ¢e$c¢a pojava, a ocekuje se da ¢e
njihova vaznost znacajno porasti nakon zavrSetka pandemije bolesti COVID-19 zbog utjecaja

pojacane digitalizacije poslovanja.

Podrucje Opcine Barban zbog niza dosadasnjih, uglavnom povijesnih okolnosti (te ulozenih
napora) ima dobru pocdetnu osnovu za ucinkovito ,spajanje” s najnovijim trendovima u
turizmu te zahtjevima i interesima turista na ciljanim emitivnim trzistima. Lokalno podrucje
posjeduje element sigurnosti kao jedan od najbitnijih ¢imbenika koji utjece na odluku o
dolasku turista s iskazanim interesom za ruralni turizam. Podrucje je ekoloski dobro ocuvano
s moguénosti uvodenja najnovijih mjera u zastiti prirode i primjeni zelenog i odrZivog
gospodarstva. Isto postaje sve vazniji motiv dolaska modernih turista. Spajanje posla i
odmora, personalizacija odmora, turizam doZivljaja i osobnog rasta najnoviji su trendovi koji
idu u prilog postojecoj turistickoj ponudi Opéine Barban te njezinom planiranom razvoju.
Intenzitet razvoja ovisit ¢e najve¢im dijelom o sposobnosti brzog prilagodavanja digitalnom
marketingu, te trendu automatizacije ponaSanja zainteresiranih turista na drustvenim
mrezama i mreznim stranicama.
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Ciljevi Cilj 1, Prioritet 2

Nositelj Qpc!na” Bavrban, Istra Outdoor Experience, Udruga privatnih
iznajmljivaca

Partneri Privatni iznajmljivaci, Turisticka zajednica, lokalni poduzetnici

Korisnici Turisti

e Edukativne radionice na temu brendiranja destinacije svih
dionika u kulturi (Brendaonica po uzoru na radionicu
Miguela Rivasa - struc¢njak iz grupacije TASO Desarrollos)

e Stvaranje personaliziranog narativa i vizualnog identiteta

e Razvoj personaliziranih web stranica te profila na
drustvenim mrezama

e Osmisljavanje sustava proizvodnje i distribucije unikatnog

Aktivnosti suvenira koji ¢e dodatno ojacati imidz Opcine (Barbanski
rancin)

e Organizacija studijskog putovanja za travel blogere i
influencere kvartalno

e Stvaranje mreze lokalnih blogera

e Organizacija besplatnih promotivnih evenata kada ce turisti
po povoljnijim cijenama modi upoznati turisticku ponudu
Opcine u predsezoni i posezoni.

Vremenski okvir 2022. -2023.

Proradun Opdéine Barban, proracun Turisticke zajednice, Istarska
Izvor financiranja i Zupanija, Ministarstvo turizma, donacije, financijska sredstva
proracun lokalnih poduzetnika i ¢lanova Istria Outdoor Experience; potrebno

je do 50 tisuc¢a kuna godisnje za provodenje mjere

Broj ukljucenih travel blogera i influencera, broj kreiranih sadrzaja

na drustvenim mrezama, broj potencijalnih turista koji su vidjeli
Pokazatelji rezultata  oglase na drustvenim mrezama, porast broja korisnika usluga Istria

Outdoor Experience, porast broja turistickih dolazaka, porast broja

nocenja posebno u razdoblju izvan ljetnih mjeseci.
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Mijera 1.2.2. Stavljanje tradicionalnog vinarstva u turisticku funkciju

Podrucje Opcine Barban ima dugogodis$nju tradiciju uzgoja terana. Pojedini OPG-ovi na
lokalnom podrucju nastoje aktivno ocuvati istu tradiciju te je komercijalizirati kroz turisticki
sektor. S predmetnim ciljem osmisljen je i lokalni privatni muzej vina, objekt tradicionalne

arhitekture s o€uvanim izvornim alatima.

Namjera strategije je oCuvati predmetnu tradiciju uzgoja terana, te doprinijeti s istom
,obogacivanju” sadrzaja atraktivnih turistima na lokalnom podrucju. Cilj je potaknuti lokalne
OPG-ove na osmisljavanje sli¢nih prica i proizvoda kako bi se oCuvala autenti¢na lokalna

tradicija.

Ocuvanje predmetne tradicije poticati ¢e se kroz sudjelovanje proizvodaca na Smotri vina
Opcine Barban te drugim lokalnim manifestacijama, te kroz Centar za posjetitelje Barban.
Osmisljavati ¢e se i promovirati nove vinske pri¢e, povezivati lokalni poljoprivrednici u
proizvodnji i prezentaciji istog proizvoda. Planirano je odrzavanje edukativnih radionica o
proizvodnji vina, povijesnom nasljedu istoga na lokalnom podrucju te nacinu prezentacije

turistima. Nastojati ¢e se organizirati zajednicka promocija OPG-ova na lokalnom trzistu.

Prezentacija tradicionalne proizvodnje terana, degustacija istog i lokalnih jela od ekoloski
proizvedenih namirnica na lokalnim OPG-ovima povezati ¢ée se s konjickim stazama i
avanturistickim turama i aranZmanima. Namjera je da se na predmetni nacin poveca
atraktivnost lokalne turisticke ponude te ostvari sinergija s osnovnhom namjerom stvaranja

odredista avanturistickog turizma i oCuvane tradicije.
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Ciljevi
Nositelj
Partneri

Korisnici

Aktivnosti

Vremenski okvir

Izvor financiranja

Pokazatelji rezultata

STRATEGIJA RAZVOIJA TURIZMA

Cilj 1, Prioritet 2
Opcina Barban, pojedini lokalni poduzetnici i OPG-ovi
OPG-ovi, lokalni dionici u turizmu, vinari, lokalno stanovnistvo
Turisti
e Stvaranje vinskih prica
e Udruzivanje lokalnih poljoprivrednika te zajednicki
marketing
e Edukativne radionice o proizvodnji vina, tradiciji uzgoja

terana te nacinu prezentacije povijesnog nasljeda turistima
e QOrganizacija smotre vina.

2021.-2023.

Ulaganja pojedinih lokalnih OPG-ova, Proracun Opdéine, donacije,
nacionalni izvori, EU fondovi. Potrebno je do 50.000 kuna godisnje
za promotivne aktivnosti i odrzavanje dogadanja od strane Opdine.
Broj turista koji posjete lokalne OPG-ove kao proizvodace vina,
prihodi od prodaje vina kroz turisticki sektor.
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Mijera 1.2.3. Trka na prstenac

Manifestacije su neizostavan dio turisticke ponude odredene destinacije, no razlikuju se po
svom znacenju. Mogu biti lokalno prepoznate, regionalno ili Sire, takoder, odredene
manifestacije mogu biti ¢imbenik dolaska turista u odredeno podrucje dok ih je veéina usputna
ponuda turistima dok borave u destinaciji. S obzirom na karakter ove Strategije veca paznja ¢e
se posvetiti turistickoj valorizaciji Trke na prstenac, ali istu nije moguce promatrati izvan

kulturnog konteksta odnosno tradicije i povezanosti lokalnog stanovnistva s manifestacijom.

Suvremeni turist Zeli dozivjeti potpuni lokalni dozZivljaj i biti uronjen u zajednicu, on trazi
autenti¢no iskustvo. S obzirom na takve trendove turisticke potraznje potrebno je kreirati
turisticki proizvod koji odgovara tim potrebama, a prvi korak prezentacije Trke na prstenac
kao autenti¢nog lokalnog dogadaja je sagledavanje iste iz vizure lokalnog stanovnistva.
Povezanost lokalnog stanovnistva i manifestacije temelj je daljnjeg uspjesnog razvoja Trke na
prstenac ukoliko se turistu uspije docarati autenti¢no iskustvo, a ne manifestaciju kao priredbu

odvojenu od stvarnosti.

Prezentacija autenti¢nog iskustva turistima zahtjevan je proces te je potreban cijeli niz
aktivnosti i kontinuiranog rada na ovom sloZzenom turistickom proizvodu. Prednost je da vec
postoji dionik koji je primarno zaduZen za organizaciju i razvoj ovog dogadaja, a to je Drustvo
Trka na prstenac. Prvi korak u procesu je prepoznavanje dosega Trke na prstenac, odnosno

koliko je trenutno prepoznatljiva, do koje publike dopire te koji su buduci potencijali.

lako ne postoje opseZnija istrazivanja procjenjuje se vrlo dobra prepoznatljivost manifestacije
kod lokalnog stanovnistva te Sire u Istarskoj Zupaniji. Ve¢ na nacionalnoj razini je
prepoznatljivost znatno slabija, no iz godine u godinu sve vise ljudi zna za Trku na prstenac s
obzirom na kontinuiran rad na istoj. Stranim turistima ova manifestacija ne moze biti
dominantan privlaéni faktor dolaska u destinaciju, no ostaje pitanje koliko su uopce turisti koji
veé borave u Opdini upoznati s manifestacijom? IstraZzivanje iz 2018. godine je pokazalo da %
turista u Opdini Barban nije upoznato s manifestacijom, a ovo su neka od zapaZanja % turista
koji su upoznati: ,jedinstveni dogadaj za Barban”, ,,Cuo sam za to prvi put prije dva dana, Cini
se zanimljivo”, ,tradicionalna manifestacija“, ,festival u Barbanu®, ,jako zanimljiva utrka®,
yupravo sam procitao o njoj u brosuri iz turisticke zajednice”, , posjetili smo Trku, bilo je
odli¢no iskustvo”, ,tradicionalna utrka u kojoj je cilj pogoditi sridu” itd. Navedeni odgovori i
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dozivljaj % turista koji su upoznati s manifestacijom mogu posluziti u buducoj promociji i

profilaciji manifestacije. Problem je da % turista koji borave u Op¢ini Barban ne znaju nista o
manifestaciji stoga bi prvi korak bio aktivnija promocija na podrucju Opdéine Barban, a kasnije

i Sirenje na ostatak Istarske Zupanije.

Vrijeme odvijanja u pretposljednjem vikendu u kolovozu ne odrazava potrebu za
manifestacijama u produzenju sezone, no termin je ustaljen i treba iskoristiti prednosti tog
termina. Naime, tada u Istarskoj Zupaniji boravi izrazito puno turista stoga je nuzna promocija
u vodedéim destinacijama Istarske Zupanije koje su ujedno i vodece destinacije u Hrvatskoj.
Trajanje manifestacije je vec sada viSe dana bududi da krece veé u petak, u subotu se nastavlja
prednatjecanje Trka na viticu te u nedjelju glavni program Trke na prstenac. Navedeni
raspored i trajanje se smatra optimalnim bududéi da je ipak izbjegnut vrsni pritisak samo na
nedjelju, a dovoljno je kratko da se zadrzi fokus na manifestaciji te da organizacijski i

provedbeno nema veéih problema.

Koraci koji su ve¢ ucinjeni su uvrstavanje Trke na prstenac kao konjicke igre na popis
nematerijalne kulturne bastine 2016. godine, otvaranje multimedijalnog Centra za posjetitelje
Barban gdje je fokus upravo na predmetnoj manifestaciji, izrada moderne web stranice
trkanaprstenac.hr kao srediSnjeg mjesta za informiranje o manifestaciji itd. Temeljni koraci za
naredno razdoblje su umrezavanje svih dionika u turizmu te povezivanje njihove ponude s
manifestacijom, razvoj programa manifestacije, uredenje trkaliSta Gradis¢e i promotivne
aktivnosti. Nadalje, ne smije izostati odrZavanje i daljnji razvoj aktivnosti kroz Centar za

posjetitelje Barban i web stranicu.

Kroz umrezavanje svih dionika u turizmu postici ¢e se sinergijski u¢inak tako da ée sve strane
imati viSe koristi, a turist bolji doZivljaj. Posebno treba raditi na suradnji javnog i privatnog
sektora. Primjerice privatni sektor moZe promovirati kroz svoje aktivnosti Centar za
posjetitelje Barban i Trku na prstenac, ali i obrnuto da privatni sektor vise sudjeluje u
sukreiranju manifestacija te da im se olaks$a po potrebi koristenje Centra za posjetitelje Barban
ili trkaliSta GradisSce te ostalih javnih povrsina za svoje aktivnosti. Uredenje trkaliSta Gradisce i
cjelokupnog prostora gdje se odvija Trka na prstenac moze doprinijeti opéoj uredenosti i
podizanju atraktivnosti naselja Barban, no radi se o znacajnoj investiciji za Ciju ¢e provedbu

trebati vise godina i sufinanciranje iz drugih izvora. Promocija ée najviSe doprinijeti razvoju
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manifestacije te opcéenitom brendiranju Barbana kroz Trku na prstenac, ali i vezanih aktivnosti

poput konjickog turizma. Online promocija ée se usmjeriti na ciljana trziSta kako bi turist
prethodno bio upoznat s manifestacijom koju onda moze uvrstiti u svoj plan puta. U tijeku
sezone vazna je i tradicionalna promocija na billboardovima i preko letaka na prostoru cijele
Istarske Zupanije kao vodece turisticke regije. Kroz edukacije je potrebno vise ukljuciti privatne
iznajmljivace u promociju te osvijestiti da ¢e i oni imati koristi bududéi da ée gost biti zadovoljan

uslugom te ¢e se rado vratiti na podrucje gdje mu je prezentirana lokalna kultura.

Cilj i prioritet Cilj 1, Prioritet 2
Nositelj Drustvo Trka na Prstenac

Lokalni gospodarski subjekti u turizmu, privatni iznajmljivaci,
Partneri lokalni poljoprivrednici, turisticka zajednica, lokalno stanovnistvo,
Opcina Barban

Korisnici Posjetitelji manifestacije, lokalni dionici u turizmu

e UmreZavanje svih dionika u turizmu (redoviti sastanci)

e Razvoj programa manifestacije

e (QOdrzavanje i osmisljavanje novih aktivnosti Centra :za
posjetitelje Barban i web stranice trkanaprstenac.hr

e Uredenje trkalista

e Promocija u Opdini Barban preko privatnih iznajmljivaca

Aktivnosti
e Promocija u lIstarskoj Zupaniji (nastavak zakupa billboarda,
tradicionalna promocija letcima, ali sve vecéi naglasak na
digitalni marketing i prethodnu prezentaciju manifestacije
turistima bududi da vecina unaprijed isplanira svoj boravak)
e Edukacije privatnih iznajmljivaca i suradnja vezana uz Trku na
prstenac
Vremenski okvir 2021.-2025.

Izvor financiranja i . . . . .
. Proracun Opdine, donacije . Potrebno je 1,2 milijuna kuna.
proracun

Statistika posjecenosti manifestacije i prepoznatljivosti (podaci

. prikupljeni anketama koje ispunjavaju posjetitelji manifestacije i
Pokazatelji rezultata o .. .. C oy . .

turisti na podrucju Opcine). Broj ukljucenih gospodarskih subjekata

u manifestaciju i vezane aktivnosti.
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Mijera 1.2.4. Ciljane promotivne aktivnosti

Tradicija i u znacajnoj mjeri razvijen avanturisticki turizam isti€u se kao najvazniji turisticki
potencijali Opc¢ine Barban. Cilj je ponuditi lokalnu tradiciju i adrenalinski dozivljaj kao
jedinstveni turisticki proizvod karakteristi¢an za ovu lokaciju . U razvoju planiranog i ciljanog
imidZa trebali bi sudjelovati nadlezna turisticka zajednica, Opc¢ina Barban kao institucija,
neformalno udruZenje lokalnih dionika u turizmu (Istra Outdoor Experience i potencijalno
druga slicna udruZenja), lokalni privatni iznajmljivaci (Udruga privatnih iznajmljivaca) i lokalni

poduzetnici.

Centar za posjetitelje Barban kao novouredeni prostor za prezentaciju kulturne bastine Opcine
predstavlja turisticki atraktivan sadrzaj koji je potrebno promisljeno uklopiti u cjelokupnu
lokalnu turisti¢ku ponudu. Isti Centar trebao bi biti jedan od najvaZznijih motiva dolaska ciljanih
skupina turista u Barban odnosno trebao bi dodatno ,oplemeniti“ ponudu na podrucju
Opcine. Postojanje i sadrzaj Centra potrebno je uklopiti u digitalnu turisticku ponudu svih
pojedinih dionika u turizmu na podrucju Op¢ine. Drugim rijeCima sadrzaj Centra potrebno je
istaknuti na web stranicama privatnih iznajmljivaca, web stranicama ¢lanova udruzenja Istra

Outdoor Experience te kod drugih lokalnih poduzetnika povezanih sa sektorom turizma.

Kao element promocije lokalne turisticke ponude nuzno je osmisliti zajednicki program
aktivnostiisadrzaja kao vikend aranzmana na lokalnom podrucju za dva do Cetiri dana boravka
odnosno sedam ili éetrnaest dana. SadrZaji unutar planiranih aranZzmana bi ukljucivali osnovne
sastavnice ciljanog brenda podruc¢ja odnosno elemente lokalne tradicije i adrenalinskog
turizma. Izmedu ostalih planirane aktivnosti mogu biti aktivnosti udruzenja Istra Outdoor
Experience, posjet Centru za posjetitelje, organizirano razgledavanje kulturnih znamenitosti
na lokalnom podrucju, organizirano razgledavanje prirodnih ljepota, pjeSacenje uredenim
stazama za posjetitelje, posjet lokalnim konobama (restoranima), posjet farmama (lokalnim
OPG-ovima), voznja biciklom na lokalnim biciklistickim stazama, sudjelovanje na lokalnim
manifestacijama i druge osmisljene aktivnosti. Mogudée je osmisliti viSe programa sa ciljem

prosirene ponude. NuZno je da svaki aranZman bude vremenski organiziran i uskladen.

U digitalnoj prezentaciji lokalne ponude i brenda te promociji lokalnog podrudja kao
turistickog odredista bitno je dati moguénost izbora potencijalnim turistima, gotova rjeSenja
mogucih aktivnosti tijekom njihova boravka. Sve navedeno bi trebalo biti vidljivo i lako
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dostupno u digitalnom obliku na mreznim stranicama te na drustvenim mrezama u ,nekoliko

klikova®. Pri tome bi nacin prezentacije svih sadrzaja trebao imati i zabavne elemente kako bi

se utjecalo na stvaranje emocionalne povezanosti s brendom odnosno lokalnom sredinom.

Osnovne ciljane skupine turista ¢e biti kao i do sada velikim dijelom obitelji, medutim
znacajniju pozornost ¢e se posvetiti i individualcima, poslovnim ljudima i drugim skupinama
turista s potrebom za aktivhim odmorom a koji istodobno traze autenti¢ne destinacije s
tradicijom te ocuvanu prirodu i prirodne ljepote. Posebnu pozornost posvetiti ¢e se
umirovljenicima u razdoblju izvan ljetnih mjeseci s ciljem ostvarenja dugoro¢nog boravka na

lokalnom podrucju tijekom jeseni, zime i proljeca.

NuZno je da svi materijali koji se dijele unutar Centra za posjetitelje turistima budu i na
njemackom jeziku s obzirom na zastupljenost istog trzista te trzista Austrije na lokalnom
podru¢ju. Cinjenica je da je dostupnost informacija na njemackom jeziku u odredenoj ruralnoj
destinaciji jedan od bitnih ¢imbenika koji utje¢u na konac¢nu odluku turista (povijesno sklonih
Barbanu) o dolasku. O istome bi trebalo voditi racuna kod digitalnog oglasavanja odnosno sve
web stranice koje sudjeluju u turistickoj promociji podrucja Opcine trebale bi imati i varijantu
na njemackom jeziku (web stranice turisticke zajednice, Opcine Barban, Istria Outdoor
Experience, web stranice privatnih iznajmljivaca i drugih lokalnih dionika). Potrebno je izraditi
facebook stranicu na njemackom jeziku koja bi se kontinuirano odrzavala i nadogradivala te
sluzila za promociju na ciljanim trzistima. U prvom kontaktu s turistima poboljSao bi se
pozitivan ucinak ukoliko kontakt osoba vlada njemackim jezikom. 1z istog razloga potrebno je
organiziratii redovite edukacije o osnovama njemackog jezika za privatne iznajmljivace i druge

lokalne dionike u turizmu.

U osmisljavanju brenda potrebno je s obzirom na tekuce trendove posebnu pozornost
posvetiti e-brendingu odnosno stvaranju brenda na drustvenim mrezama i u digitalnom
prostoru. Kad turisti ve¢ dodu na lokalno podrucje potrebno je iskoristiti njihovo prisustvo s
pruzanjem dodatnih informacija o njima potencijalno zanimljivim sadrzajima na lokalnom
prostoru. Pri tome je bitno promisljanje o tome Sto sve mozZe biti potencijalno atraktivno
turistima na lokalnom podrucju, priprema materijala i brosura s grupiranim aktivnostima po
pojedinim podrucjima (npr. avanturistic¢ki turizam, kulturni sadrZaji i znamenitosti, prirodne

atrakcije i ljepote, lokalna enogastronomska ponuda, organizirani posjeti farmama i
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sudjelovanje u odredenim poljoprivrednim aktivnostima, lokalne manifestacije), te ponuda

organiziranih lokalnih aktivnosti izvan smjestajnih objekata za viSe dana.

U razvoju brenda lokalnog podrucja kao turistickog odrediSta vaznu ¢e ulogu imati i lokalni
socijalni kapital. Osvjesc¢ivanje svih dionika u turizmu o pojedinac¢nim manjim ulaganjima
raspoloZive energije i vremena u zajednicke vrijednosti donijet ¢e znacajan financijski povrat
te konkurentnu prednost svim dionicima pojedina¢no u odnosu na druga turisticka odredista
ruralnog turizma. Isto se izmedu ostalog odnosi na grupiranje turistickih sadrzaja odnosno
zajednicku ulaznicu za viSe aktivnosti, pri ¢emu turisti kao kupci ostvaruju veéi popust na
pojedine aktivnosti. Pri tome je i u ovoj namjeri potrebno osigurati vise grupnih paketa kako
bi se osigurala raznovrsnost i prilagodba razli¢itim interesima turista te kako bi isti imali
mogucnost izbora. Na primjer, mogucée je osigurati grupnu ulaznicu za avanturisticke
aktivnosti, grupnu ulaznicu za aktivnosti kulturnih znamenitosti i dogadanja, grupnu ulaznicu

za posjet prirodnim ljepotama, restoranima, farmama.

Drugi vid efikasnog koristenja lokalnog socijalnog kapitala je stavljanje svih moguéih vanjskih
aktivnosti za turiste na web stranice privatnih iznajmljivaca i drugih dionika u turizmu na

podrucju Opcine.

Planirano je da se sredstva raspoloZiva za promociju velikim dijelom usmjere na digitalno
oglasavanje, prvenstveno na drustvenim mreZama, na podrucju koja su povijesno sklona
Opcini Barban kao turistickom odredistu. Nakon provodenja istrazivanja turista koji posjete
podrucje Opcine tijekom 2021. godine te definiranja odredenih podrucja s najveéim ,izvorom*“
turista, planirano je usmijeriti digitalno oglasavanje prvenstveno na predmetno trziste. Osim
oglasavanja na druStvenim mreZzama moguce je koristiti i google adwords oglase na google
trazilici za pojmove koje turisti sa ciljanih trZiSta najceSce traZe prilikom svog odabira

turistickog odredista.

S obzirom da su umirovljenici jedna od bitnih ciljanih skupina tijekom provedbe Strategije
nuzno je osim digitalnog marketinga znacajnu pozornost joS uvijek posvetiti i klasi¢nim
oblicima promocije. Isto prije svega podrazumijeva izradu broSura koje sadrze organizirane
ture i aranZmane s ponudom veceg broja lokalnih dionika. BroSure bi trebale sadrZavati

moguénost izbora nekoliko organiziranih ,,gotovih” aranZmana.
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Brosure je potrebno dijeliti svakom turistu koji posjeti podrucje Opcine, od strane djelatnika

Opcine, djelatnika Turisti¢ke zajednice, svakog privatnog iznajmljiva¢a smjestaja, ¢lanova Istra
Outdoor Experience-a, zaposlenika trgovina, restorana, cafe barova, u crkvama. Vazno je da
djelatnici svih institucija i poslovnih subjekata vide vlastitu dugoro¢nu korist od predmetnog
angaziranja te da aktivno sudjeluju u dijeljenju predmetnih materijala. Moguce je tijekom
lietnih mjeseci angazirati i lokalne studente ili srednjoSkolce da dijele materijale tijekom
odredenih manifestacija. BroSure je nuzno podijeliti i staviti na vidljivo mjesto i u svim

turistickim zajednicama i centrima za posjetitelje u obalnim gradovima Istre.

U prvoj godini provedbe Strategije i predmetnih aktivnosti moguce je organizirati zajednicku
»akciju” svih mjeStana sa ciljem promocije mjesta. Dijeljenje broSura moze se prosiriti i na
turiste koji tijekom ljetnih mjeseci posjete obalne destinacije (u sredistu gradova, na ve¢im

plazama, u hotelima).

Zajednicke ture i aranZzmani trebali bi biti vidljivi i na svim oglasnim mjestima na podrucju
Opcine. Isto podrazumijeva sluzbena oglasna mjesta ali i autobusne stanice, pa i svako
pogodno mjesto za postavljanje plakata na mjestima koje po iskustvu i pretpostavci posjecuju
turisti. Po nekim iskustvenim istrazivanjima potrebno je da osoba minimalno tri puta vidi isti

sadrzaj ili ponudu (po mogucénosti na razli¢itim mjestima) kako bi se odlucila za kupnju iste.

Travel blogeri i travel influenceri predstavljaju najjace ,karike” digitalnog marketinga u
promociji destinacije s obzirom na veliki broj pratitelja koje privlace na drustvenim mrezamai
blogovima. Cinjenica je da se usmena predaja ili preporuke prijatelja i obitelji ¢esto navode
kao najutjecajniji izvor informacija u odlukama o odabiru potro$ac¢a?, stoga je utjecaj travel
blogera i influencera logi¢an s obzirom da njihov subjektivan opis dozZivljaja destinacije djeluje
kao preporuka s obzirom na veé postojeéu naklonost pratitelja te stvara odredeni imidz
destinacije. Interni marketing ne inzistira na karakteristicnim promotivnim aktivnostima veé
se naglasak stavlja na stvaranje ,dobrog glasa” destinacije. Praksa je organizirati studijsko
putovanje za travel bloggere i influencere koji vlastitom prezentacijom i interpretacijom
promoviraju destinaciju na drustvenim mreZzama. Naglasak bi trebao biti na prezentaciji
lokalnih tradicijskih obic¢aja i nacina Zivota, posebno starijih ljudi, kulturnim atrakcijama i
prirodnim ljepotama, enogastronomskoj ponudi te posebno ponudi avanturistickog

(adrenalin) turizma kao bithnom motivatoru dolaska potencijalne skupine turista. Isto je
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potrebno osmisliti kao doZivljaje koje ¢e travel blogeri i travel influenceri koji posjete Opéinu

prenositi.

U promociji lokalnog podrucja na odredenim ciljanim trziStima potrebno je koristiti
manifestaciju Trke na prstenac i njezinu kulturnu i tradicijsku vrijednost. Ujedno, moguce je
prezentirati i vaznost odredista kroz Cinjenice o posjecenosti od strane poznatih osoba poput
predsjednika Vlade RH i predsjednika RH te pojedinih drugih uzvanika. Postoji moguénost
organizacije dolaska i svjetski poznatih osoba ili osoba koje su vaine u drustvenom Zivotu na
podrucju ciljanih emitivnih trZista bitnih za lokalno podrucje (na primjer Austrija ili juzna
Njemacka). Isto je potrebno medijski popratiti posebno od strane medija na emitivnim

trzistima bitnima za lokalno podrucje.

Povezivanje s turistickim agencijama koje rade s turistima na ciljanim emitivnim trzistima koji
iskazuju sklonost Barbanu te nudenje odredenih prednosti u odnosu na konkurentska
odredista moze znacajno doprinijeti povecanju broja turista koji dolaze u grupama, posebno

u razdoblju izvan ljetnih mjeseci.

Pored spomenutog modela organizacije studijskih putovanja za travel blogere i influencere,
postoji model digitalnog marketinga po uzoru na nizozemski turisti¢ki projekt Spotted by
Locals. Cilj bi bio razviti mrezu lokalnih blogera (dionici u turizmu okupljeni oko lokalne udruge)
koji putem personalizirane web stranice promoviraju sadrzaje i specificnosti Opcine (prihodi
se u predmetnom projektu ostvaruju i putem skidanja mobilne aplikacije koja nudi dodatne
sadrzaje, a naplacuje se). Lokalni dionici u ovoj aktivnosti mogu prenositi pricu Barbana koja
,vodi od povijesnih otisaka kulture u staroj jezgri do adrenalinskog doZivljaja u suvremenom

razdoblju”.

U aktivnosti stvaranja digitalnog sadrzaja na zajedni¢kim web stranicama planirano je ukljuciti
i srednjoskolce odnosno studente s lokalnog podrucja. Moguce je organizirati natjecanje na
godisnjoj razini za ,najturisticku pricu Barbana” u kojem bi nekoliko najuspjesnijih radova
srednjoskolaca i studenata bilo nagradeno simboli¢nim financijskim nagradama. Svi kvalitetniji
radovi bi se koristili kao digitalni sadrzaji za privlacenje turista. Natjecanje je mogude
organizirati i za ostale osobe medutim nagrade bi u istom slucaju bile promotivne prirode,

odnosno doprinosile bi ugledu osoba kojima su dodijeljene.
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Tijekom provedbe Strategije planirano je kontinuirano provodenje edukacija za lokalne

privatne iznajmljivace te ostale dionike u turizmu. U 2021. godini nastojat ¢e se organizirati
edukacije za podrucje digitalnog marketinga, novih trendova u turizmu te osmisljavanje i
prezentaciju turistickog sadrZaja (ponude). Odrzavanje zajednickih sastanaka lokalnih dionika
u turizmu i razvoj novih ideja, kao i njihova primjena smatrat ée se prioritetnim zadacima u

prvim godinama provedbe Strategije.

Znacajan broj lokalnih dionika u turizmu (prvenstveno c¢lanovi udruZenja Istria Outdoor
Experience) vec¢ je upoznat s alatima digitalnog marketinga te ga aktivno primjenjuje. Jedna
od vaznih pretpostavki Strategije je da se znacajna konkurentska prednost na turistickom
trzistu za lokalno podrucje kao cjelinu, ali i pojedinacne dionike moZe ostvariti kroz zajednicki
rad svih dionika u turizmu na brendiranju zajednickih vrijednosti na lokalnom podrudju.
Pretpostavka je da s kontinuiranim edukacijama u podrucju promocije i osmisljavanja ponude
pojedinacni iznajmljivaci i poduzetnici mogu dostignuti odredenu razinu konkurentnosti na
trzistu, medutim za snazniji iskorak poput realizacije cilja visoke popunjenosti u razdoblju izvan
lietnih mjeseci bit ¢e potrebno nadograditi konkurentnost cijelog podrucja. Isto je mogude
postici kroz zajednicki rad, velik broj pojedina¢nih manjih prvenstveno promotivnih ulaganja

u zajednicke vrijednosti te rad na razvoju daljnjeg medusobnog umrezavanja.

Za ostvarenje cilja zajednicke promocije kroz kontinuirane sastanke i promisljanja bit ¢e
potrebno odrzati i nekoliko edukacija u vezi psiholoskih aspekata organizacije i rada grupe te
utvrdivanja zajednickih ekonomskih interesa, rizika i prihvacanja nepovoljne strane

udruZivanja zbog ostvarenja dugorocne koristi.

U zajednickoj promociji trebalo bi istaknuti sigurnost kao jedan od najvaZnijih motivatora
dolazaka turista u ruralna odredista, te ,zeleni turizam®. Prac¢enje trendova ,zelenog turizma“
na ciljanim trzistima i aktivna primjena na lokalnom podrucju mogu povezati lokalne dionike s
najnovijim svjetskim trendovima. Isto je s obzirom na ocuvanu prirodu te lokalni nacin Zivota,
po procjeni, moguce uciniti u vrlo kratkom roku te uz ogranicena i velikom broju lokalnih
dionika prihvatljiva i moguéa materijalna ulaganja. Lokalni ,zeleniturizam” bitrebao biti jedna

od najvecih konkurentskih prednosti Opéine Barban na ciljanom turistickom trzistu. Promocija

predmetnog nacina pruZanja usluga pa i istinskog lokalnog nacina rada i Zivota, ima potencijal
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spojiti Opéinu Barban sa samim vrhom kvalitetne turisticke ponude na ciljanim trziSnim

segmentima Njemacke i Austrije.

Provedba planiranih promotivnih aktivnosti tijekom razdoblja provedbe Strategije trebala bi
doprinijeti stvaranju brenda te povecanju prepoznatljivosti Opéine, posebno na emitivnim
trzistima sklonim lokalnom podrucju. S vremenom se ocekuje da ée se stvoriti efekt sinergije
s dosadasnjim i uzastopnim novim aktivnostima te da ¢ée isto doprinijeti povecanju
popunjenosti smjestajnih kapaciteta u razdoblju izvan ljetnih mjeseci. Uz paZljivu posveéenost
promotivnim aktivnostima i provodenje redovitih godisnjih istraZivanja kod turista koji borave
na lokalnom podrudju bit ¢e mogude izmijeriti financijsku isplativost digitalne promocije za
lokalno podrucje , po svakoj uloZenoj kuni“. S vremenom, tijekom provedbe Strategije,
ucinkovitost promotivnih ulaganja u zajedni¢ku promociju ¢e se povecati, ¢ime ce se stvoriti
pretpostavke za povecéana ulaganja ukljucujudi i privatni (poduzetnicki) sektor. Kontinuirana
provedba ulaganja u digitalne promotivne aktivnosti uz ostale mjere trebala bi doprinijeti
povecanju broja dolazaka i no¢enja u razdoblju izvan ljetnih mjeseci te time i povecanju
prihoda privatnih iznajmljivaca i ostalih dionika u lokalnom turizmu ukljucujuéi i povezane

djelatnosti (poljoprivreda, trgovina i drugo).

Ciljevi Cilj 1, Prioritet 2
Nositeli Opcina Barban, Turisticka zajednica, Istria Outdoor Experience,
osite
J Udruga privatnih iznajmljivaca
Partneri Privatni iznajmljivaci, lokalni poduzetnici
Korisnici Turisti
e Organizacija redovitih sastanaka privatnih iznajmljivaca i
¢lanova Istra Outdoor Experience, predstavnika Opdéine
Barban te drugih lokalnih dionika (konoba/restorana, OPG-
ova, turistickih agencija) kao neformalnog udruZenja
(Odbor za razvoj turizma)
. ) - kontinuirano osmisljavanje nacina i razvoj ideja za
Aktivnosti

zajednicku promociju

- stavljanje naglaska na ponudu i prezentaciju
,zelenog” turizma

- izrada pojedinacénih web stranica i zajednicke
facebook stranice na njemackom jeziku

- osmisljavanje i priprema zajednickih aranZmana
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- digitalno oglasavanje zajedni¢kih aranimana na
pojedinaénim web stranicama lokalnih dionika
- izrada brosura sa zajednickim aranZmanima

- dijeljenje brosura turistima u Barbanu i turisti¢kim
zajednicama u obalnim turistickim odredistima,
posebno onima kod kojih je Barban usputna
destinacija na putu povratka turista (Pula, Medulin,
Fazana)

- kontinuirano osmisljavanje na¢ina za umrezavanje
sadrZaja i ponude

e Definiranje nacdina provodenja istrazivanja potreba i
interesa te karakteristika ponasSanja turista koji dolaze na
podrucje Opcine Barban u 2021. i sljede¢im godinama

e Definiranje strategije ulaganja u digitalno oglasavanje od
strane lokalnog Odbora za razvoj turizma

e QOrganiziranje zajednicke akcije svih mjestana uz angazman
studenata i srednjoskolaca s ciliem podjele brosura i
postavljanja plakata sa zajednickim turistickim turama i
aranZzmanima na lokalnom podrucju

e Planiranje i organizacija te odrzavanje edukativnih
radionica (oshove i napredniji moduli njemackog jezika,
digitalni marketing, novi trendovi u turizmu, osmisljavanje
i prezentacija turisticke ponude, psiholoski efekti
udruZivanja, ,zeleni turizam*”)

e Organizacija studijskih putovanja za travel blogere i
influencere te potencijalno novinare s emitivnih trzista

e QOrganizacija natjecanja za srednjoskolce i studente te
druge mjestane za ,najturisticku pricu” Barbana

2021. - 2023.

Proradun Opdéine Barban, proracun Turisticke zajednice, Istarska
Zupanija, Ministarstvo turizma, donacije, financijska sredstva
lokalnih poduzetnika i ¢lanova Istria Outdoor Experience. Potrebno
je do 100 tisuca kuna godisnje.

Broj ukljucenih travel blogera i influencera, broj kreiranih sadrzaja
na drustvenim mrezama, broj potencijalnih turista koji su vidjeli
oglase na drustvenim mrezama, porast broja korisnika usluga Istra
Outdoor Experience, porast broja turisti¢kih dolazaka, porast broja
nodéenja posebno u razdoblju izvan ljetnih mjeseci.
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Mijera 2.1.1. Konjicki turizam

Konjicki turizam je veé sada u znacajnoj mjeri dio turisticke ponude Opdéine Barban. Namjera
je daisti postane jedan od najznacajnijih ¢imbenika za razvoj cjelogodisnjeg turizma s obzirom

da je ve¢ ,utkan” u nacin Zivota lokalnog stanovnistva.

Postojecée prednosti za daljnji razvoj konji¢kog turizma odnose se na visoku estetsku vrijednost
krajobraza, prohodne staze, raznolikost staza u smislu prirodnog okruZenja te prisutnost staza
razlicitih nivoa zahtjevnosti. Osim navedenog, postoji niz privatnih dionika i konji¢kih klubova

koji godinama svojom ponudom rekreativnog i sportskog jahanja privlace turiste.

Namijera strategije je proSiriti i uciniti atraktivnijom postojeéu ponudu u razdoblju izvan ljetnih

mjeseci sa ciljem ostvarenja cjelogodis$njeg turizma.

Ciljana skupina su strani turisti koji traze aktivan odmor u ruralnim mjestima te domadi turisti

koji iz urbanih centara vikendom gravitiraju prema ruralnim lokacijama.

S obzirom na internet promociju na europskom turistickom trzistu moze se zakljuditi da je
sektor konji¢kog turizma ipak ograni¢eno promoviran te da postoji prilika za razvoj vlastitog
brenda pojedinih poslovnih subjekata ili odredista. Isto je joS uvijek moguce postiéi uz

ogranic¢ena financijska sredstva s obzirom na razinu konkurencije.

Planirano je usmijeriti znacajan udio od raspolozivih financijskih sredstava namijenjenih

digitalnom oglasavanju u promociju lokalnog konji¢kog turizma.

Poticati ¢e se daljnje oznacavanje i uredenje lokalnih konjickih staza. Cilj je certificirati iste kao
turisticke konjicke staze te time dodatno doprinijeti pozitivnom imidzu i ponudi lokalnog
konjickog turizma. Nastojati ¢e se osmisliti staze kroz netaknutu prirodu, s atraktivnim
prirodnim vizurama, u blizini pojedinih ugostiteljskih objekata i drugih sadriaja
(avanturistickih, kulturnih) atraktivnih turistima. Isto podrazumijeva posjet lokalnim OPG-
ovima uz mogucénost kupnje i konzumacije lokalnih proizvoda, istraZzivanje Spilja, obilazak

kulturnih znamenitosti na konjima i sliénu ponudu.

Cilj strategije je osmisliti i urediti konjicke rute/staze s ,horses welcome” punktovima te iste

certificirati. Predmetni punktovi podrazumijevaju izletista, vidikovce, kuSaone, agroturizme.
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Ponuda konjickog turizma uskladiti ¢e se i s drugim sadrzajima zanimljivim turistima poput

pjesackih ili biciklisti¢kih staza. Dvije nove poucne staze koje su u fazi uredenja (Blaz-usée Rase
te Puntera — kanal Rasa) doprinijet ¢e prosirenoj i atraktivnijoj ponudi u razdoblju izvan ljetnih

mjeseci.

Trenutno se na lokalnom podrucju kao dio ponude konji¢ckog turizma nude turisticki aranZzmani
skole jahanja, jahacih kampova za djecu i kampova terapijskog jahanja. Na podrucju konjickog
sporta na lokalnom podrucju nudi se Skola preponskog i dresurnog jahanja, moguénost
pripreme za natjecanja, polaganje jahackih dozvola i endurance licenci pod vodstvom

medunarodno priznatih trenera.

Ostvareni su zapaZeni rezultati na hrvatskim pai svjetskim natjecanjima, posebno u daljinskom
jahanju. Isto tako, postoji organizirana suradnja izmedu pojedinih lokalnih dionika u konjickom

turizmu.

Jedna od planiranih razvojnih namjera Strategije je uspostava jahaéeg centra koji je predviden
Prostornim planom Opcine Barban. Kroz isti bi se trebale razvijati aktivnosti uzgoja, sporta i
rekreacije u sektoru konjogojstva na lokalnom podrucju. Vrijednost ulaganja procijenjena je

na priblizno 5 milijuna kuna.

U dosadasnjim aktivnostima izradena je projektna dokumentacija za obnovu postojece Stale
u Barbanu s ciljem povecanja kapaciteta za uzgoj i smjestaj konja. Realizacijom projekta
omogucilo bi se natjecateljima Trke na prstenac da imaju vlastitog konja i smjestaj, te
moguénost sustavnog treniranja. Stvorili bi se preduvjeti za kvalitetniju pripremu lokalnih

jahaca za natjecanja.

Namijera je da se u sklopu jahaceg centra organiziraju pojedina natjecanja konji¢ckog sporta u

turisticke svrhe.

S obzirom na raznolikost terena, podruéje Opcine Barban pogodno je za razvoj discipline

endurance, odnosno daljinskog jahanja za zadane udaljenosti od 20 do 160 kilometara u danu.

Natjecanje daljinskog jahanja se dosad organiziralo izvan ljetnih mjeseci Sto doprinosi razvoju
cjelogodisnjeg turizma. Tijekom provedbe Strategije cilj je organizirati i urediti punktove za

gledatelje koji ¢e pratiti predmetna natjecanja.
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Dugorocna prilika za razvoj lokalnog konji¢kog turizma u segmentu konjickog sporta je u

iznimno profitabilnim aktivhostima pripreme konjanika. Za razvoj predmetne ponude
potrebno je uz pansionsku Stalu i manjez izgraditi i galopsku stazu. Moguénost izgradnje iste

se razmatra, a realizirat ¢e se ovisno o procijenjenoj vrijednosti ulaganja i isplativosti projekta.

U dosadasnjem razvoju konjickog turizma na lokalnom podrucju ostvarena je povremena
suradnja s filmskom industrijom. Nastojati ¢e se iskoristiti postojecéa iskustva za daljnji rast u

predmetnom podrucju.

S obzirom na trenutnu resursnu osnovu i raspoloZive kapacitete poticati ¢e se rast u smjeru

hipoterapije, pedagoskog i rekreacijskog jahanja.

Cilj Strategije je uz postupni i kontinuirani razvoj osnovne infrastrukture potrebne za konjicki
sport razvijati i potporne usluge vaine u kontekstu , konjicke industrije” poput trgovine za
opremu, veterinarske ambulante i ostalog. Pretpostavka za pruZanje popratnih usluga je
dovoljan broj korisnika usluga odnosno prvenstveno turista koji koriste lokalne usluge u

konjickom sportu i popratnim aktivnostima vezanim za konje.

Razvoj konji¢kog turizma Cini jednu od osnovnih razvojnih smjernica u razvoju lokalnog
turizma. Pretpostavka je da ¢e se s daljnjim razvojem konjickog turizma, za koji postoje realne
resursne osnove u postojeéoj ponudi, razvijati i ostali segmenti turizma te povezana djelatnost

poljoprivrede.

Kontinuirano ,jacanje” konjickog turizma uz stvaranje brenda turistickog odredista
avanturistickog turizma trebalo bi doprinijeti povecanju broja dolazaka i noéenja turista koji
pokazuju interes za konjima, posebno na ciljanim trzistima. Razvoj sadrzaja i turistickih usluga
povezanih s konjima doprinijeti ¢e i povecanju atraktivnosti lokalne turisticke ponude te

povecéanoj motivaciji drugih turista za dolazak na lokalno podrucje.

Pretpostavka je i da ¢e razvoj konjickog turizma pozitivno utjecati na razvoj lokalne
poljoprivrede kroz ,pojacani” rad agroturizama i kuSaonica kao odrediSta uz konjicke staze
odnosno kao dio konjickih tura. Ostali pozitivni popratni efekti su smanjenje zapustenih
poljoprivrednih povrsina zbog potrebe za ispaSom konja te poveéanje proizvodnje Zitarica i

sijena za potrebe ishrane konja. Razvojem konjickog turizma doprinijeti ée se i oCuvanju
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lokalnog autenti¢nog krajobraza kroz osvje$éivanje vaznosti istog za ostvarenje prihoda od

turizma kao i nastavku i oc¢uvanju tradicije bavljenja konjima.

Ciljevi

Nositelj

Partneri

Korisnici

Aktivnosti

Vremenski okvir

lzvor financiranja
proracun

Pokazatelji rezultata

Cilj 2, Prioritet 1
Opcina Barban

Lokalni subjekti u konjickom turizmu odnosno lokalni poduzetnici,
udruge i klubovi u konjickom sportu, subjekti koji se bave konjima
na razini RH i drzava emitivnih trzista

Turisti, lokalni poduzetnici, rancevi, udruge, stanovnistvo

e organizacija sastanka s partnerima i definiranje
kratkorocnih ciljeva

e unaprjedenje infrastrukture za daljnji razvoj konji¢kog
turizma

e obnova postojece Stale prema Idejnom planu izradenom
kroz projekt Revitalizacija konjogojstva na podrucju
Opcine Barban

e certificiranje konjickih staza i ,,horses welcome” punktova

e edukacije vodica za turisticke jahace programe

e osmisljavanje jahacih programa

e osmisljavanje medusektorskih programa u turistickoj
ponudi

e izgradnja galopske staze (1500 m duljine, 50m Sirine)
ukoliko se pronadu prikladni vanjski izvori financiranja

2021.-2023.

EU fondovi, nacionalne potpore, donacije. Potrebno je do 100
tisuéa kuna godisnje za redovne aktivnosti koje ne ukljucuju nova
investicijska ulaganja.

Statistika posjetitelja koji koriste posebne programe, statistike i
analize posjeéenosti Barbana u predsezoni i posezoni.
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Mijera 2.1.2. Avanturisticki turizam

Avanturisticki turizam, kao selektivni oblik turizma, jedan je od visoko rastuéih oblika turizma
s mnogim razvojnim moguénostima. U sebi ukljuCuje fizicku aktivnost i otkrivanje novog
mjesta, te upoznavanja novih ljudi i kultura, prilagodavanje promjenama i stjecanje iskustva.
Ovaj oblik turizma vrlo se lako moze razvijati u svim dijelovima svijeta jer se veéinom odvija u
prirodnom okruZenju. Bogati prirodni resursi u Opc¢ini omogudéuju bavljenje gotovo svim
avanturistickim aktivnostima. Da bi poduzetnici uprihodili znacajna financijska sredstva te
lokalno stanovnistvo imalo koristi od razvoja takvog proizvoda, potrebno je dodatno raditi na
ovim elementima: razvoj prometne infrastrukture, daljnje uredenje pjeSackih staza i
kartiranje kayaking ruta, stvaranje zanimljivih avanturistickih itinerera te organizacija brojnih

avanturistickih natjecanja koja bi privukla mnoge sudionike diljem svijeta.

U Istarskoj Zupaniji su najrazvijenije, 2 vrste avanturistickih proizvoda : Trails (trcanje, trekking,
pjesacenje) i Kayaking (kajakarenje). U opcini Barban su se po tom pitanju veé poceo razvijati

sustav pjesackih staza na kojima se mogu razvijati novi turisticki proizvodi.

U opcini postoje 3 pjesacke staze kategorizirane kao ,srednje zahtjevne”: pjesacka staza, broj
781 - ,Putem mlina“, staza 782 —,Putem Sparoga“, “ i staza 783 — ,Putem sv. Martina“.
Trenutno su fazi rekonstrukcije i uredenja (oznacavanja) dvije nove poucno pjesacke staze:
Puntera —Kanal Rasa i Blaz us¢e — Rasa. Odrzavanje staza planira se vlastitim sredstvima putem
komunalnog poduzeca. Kayaking kao jedna od mogucnosti najrasprostranjenija je u Uvali Blaz
gdje je se vec nalazi etablirano ,, mjesto ulaska u vodu s kayakom, te postoje rute koje se
koriste. Predvidaju se izrade ruta za samostalno kajakarenje, koje se mogu koristiti i lokalni

poduzetnici prilikom osmisljavanja svojih turistickih itinerera.

Opcina Barban ostvarila je svojevrsnu prepoznatljivost po pustolovnom (avanturistickom)
turizmu zahvaljujuci uspjeSnom poslovanju u predmetnom sektoru nekolicine poduzetnika
pod nazivom Istra Outdoor Experience te njihovoj uspjeSnoj medusobnoj suradnji u pogledu
promocije i nastupa na trzistu. Strategijom se planira jacanje tih veza te edukacije i udruzivanje

i drugih dionika u turizmu u taj turisticki proizvod

U Barbanu su etablirane i druge vrste avanturisti¢kog turizma i to: jahanje, voznja quadovima,

buggyjima, , najam jet skija i ronjenje. Jahade ture te ture na vozilima veé su bogate ponudom,
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a razvojna perspektiva moze i¢i u smjeru organizacije cateringa tradicionalnih jela u okviru

navedenih tura te razvoj ribolovnog turizma sa sredistem u uvali Blaz gdje bi turisti mogli
pohadati tecajeve podvodnog ribolova, iznajmiti plovilo i opremu potrebnu za podvodni

ribolov.

Od privatnih inicijativa isti¢e se Glavani park — adrenalinski i zabavni park kao mjesto koje radi

365 dana godisnje te u kojem se moze osjetiti cjelokupni dozZivljaj adrenalina.

Avanturisticka destinacija nije potpuna bez avanturisti¢kih manifestacija te se putem fondova
ministarstva turizma i sredstava opdine planiraju podrzati manifestacije koje bi etablirale

Barban kao populano Avanturisticko mjesto.
Strategijom se planiraju provesti novi tehnoloski i drugi trendovi u avanturistickom turizmu:

- KoriStenje iizrada virtualnih tura - Otkako je virtualna stvarnost usla u svijet turizma sa svim
moguénostima koje moZe pruZiti, njena popularnost naglo raste. Pored vizualnih, sudionici

takoder mogu dozivjeti zvucne efekte pa i mirise.

- Koristenje profesionalne fotografije i videozapisa - Nase drustvo postaje sve vise vizualno i
vedina ljudi temelji svoje misljenje na onome Sto vide. Upravo zato je u planu izrada i snimanje
kvalitetnih privlacnih slika i fotogalerije u svrhu promocije avanturistickog (pustolovnog)

turizma.

- Implementacija Chatboat-a - Chatbot je sustav koji omogucéava korisnicima da se izravno
povezu s uslugama i uklju¢e se u internetske razgovore. Chatboti su dizajnirani za brze i

ucinkovitije rjeSavanje problema s korisnickom podrskom

- Biti lokalan kao vrhunska avantura - neka od najnevjerojatnijih iskustava na putovanjima

jesu upoznavanje ljudi i njihovog nacina Zivota.

- Integrirane marketinSke komunikacije koja bi se trebala sastojati od elemenata: oglasavanja
u klasiénim i novim medijima (novine, Casopisi, TV, radio, jumbo, internet, mobilno
oglasavanje, plakati), unaprjedenja prodaje, osobne prodaje (organizacija sastanaka s klju¢nim
korisnicima), publiciteta (¢lanci, TV i radijske emisije), odnosa s javnoS¢u (objave za medije i

press konferencije) te direktne komunikacije.
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Pametnim ulaganjem sredstva, kvalitetnim marketingom te osmisljavanjem zanimljivih i

kvalitetnih aranZmana, avanturisticki turizam u Barbanu bi mogao u skoroj buduénosti postati
destinacija pustolovnog turizma u sinergiji s ponudom tradicionalne gastronomske ponude te

prirodne i kulturne bastine, dakle stvoriti destinaciju adrenalina i tradicije.

Ciljevi Cilj 2, Prioritet 1
Nositelj Istra Outdoor Experience
Partneri Turistiéka' z.ajednica, Istarska razvojna turisticka agencija, lokalni
poduzetnici,
Korisnici Turisti, lokalno stanovnistvo
e Infrastrukturno osmisljavanje, odrzavanje i razvoj novih
pjesackih staza
e Razvoj i promocija novih kayaking sadrzaja, kreiranje gpx
kayaking ruta, izrada turistickih itinerera
e unaprjedenje postojeée ponude s ciljem diversifikacije iste
e razvoj pustolovnog turizma za mladu dobnu skupinu
e razvoj podvodnog ribolova
e razvoj avanturistickih tura koje ¢e objediniti sve ponude na
podrucju Opcine
Aktivnosti e Edukacija iznajmljivaca i dionika o moguc¢nostima razvoja i
ponudi avanturisti¢kog turizma u opdini
e Koristenje novih trendova u avanturistickom turizmu:
izrada virtualnih tura, implentacija Chatbot sustava, akcije
snimanja kvalitetnih fotografija i promocijskih videa
avanturisticke destinacije Barban, ,biti lokalan“ inicijativa
(buy local),
e Podrska promociji i razvoju avanturistickih manifestacija
e Razvoj integrirane marketinske komunikacije za promociju
i prodaju destinacije
Vremenski okvir 2021.-2023.

. L . Proracun Opdéine Barban, proracun Turisticke zajednice, EU
lzvor financiranja i ) . . . .
fondovi; donacije; Potrebno je do 200.000 kuna pocetnog ulaganja

proracun . )
te 100.000 kuna za odrZavanje.
Broj kilometara uredenih trail staza, broj kreiranih kayaking ruta,
. broj avanturistickih manifestacija, broj edukacija, izvedeni
Pokazatelji rezultata . . . . . N
infrastrukturni zahvati, broj usluga vezanih uz avanturistic¢ku

ponudu, statistika posjeé¢enosti.

**

< 9% * EUROKONZALTING

* gy



STRATEGIJA RAZVOIJA TURIZMA

Mijera 2.1.3. Cikloturizam

Istarska Zupanija je u svojim strateskim dokumentima, Cikloturizam identificirala kao jednu od
najvaznijih grana turizma koje predstavljaju veliki potencijal za razvoj turizma. Cikloturizam,
kao grana selektivne vrste turizma, predstavlja potencijal razvoja koji nema samo financijski
potencijal rasta vec je i okoliSno odrZiv, a o¢uvan okoliS postaje najvazniji turisticki resurs

buduénosti.

U opcini Barban za sada postoji jedna oznacena sluzbena staza ,Barban 631“ koja se odnosi
na , Cestovni biciklizam” a nalazi se u kategoriji ,teSkih staza“ te je predvidena za iskusnije
(profesionalne) bicikliste, odnosno za Aktivni cikloturizam. Kako su u strategiji kao ciljane
skupine, identificirane obitelji s djecom i rekreativci, tako se u opdini planira razvoj, offroad

MTB staza namijenjenih rekreativcima s obiteljima, turistima, te rekreativnim MTB vozacima.

Ciljane skupine cikloturista obuhvacene strategijom jesu: rekreativni biciklisti i obitelji, brdski

biciklisti (MTB), cestovni biciklisti, E-bike turisti.

Operativnim planom cikloturizma IZ izradena je analiza koja pokazuje da Cikloturisti pripadaju
skupini srednje ili visoko obrazovanih turista. Najées¢e putuju u paru, oko 30% cikloturista
dolazi u skupini od tri do pet ljudi, a preostalih 20% su samci. Skoro 60% cikloturista promjeni
smjestaj nekoliko puta za vrijeme putovanja, dok oko 40% boravi u jednoj destinaciji.
Cikloturisti u prosjeku trose 53 eura dnevno ukljucujudi i smjestaj, dok jednodnevni posjetitelji
u prosjeku trose 16 eura dnevno. Gosti smjesteni na jednom mjestu koriste kruzne staze stoga
je vaino osigurati koristenje lokalnih cesta sa $to manje prometa, moguénost lokalnog

smjestaja s autohtonom gastronomskom ponudom, uz postojece prirodne i kulturne atrakcije.

Potencijal za razvoj predstavljaju tematske, igrificirane i storytelling staze koje turistima
pruzaju dodatan osjecaj zabave kroz igru, kulturu i sport. Razvoj takvih vrsta staza predstavlja
nadstandard u dosadasnjem razvoju cikloturizma te ih je opéina prepoznala kao potencijal koji
bi mogla financirati iz Europskih i nacionalnih bespovratnih sredstava. Takve staze
predstavljaju najveci prinos u iznosu uloZenog i dobivenog jer se na njima mogu postavljati i
tematski/storytelling punktovi koji su privlacnii ve¢em broju posjetitelja od samih biciklista na
kojima bi se onda mogla kapitalizirati znacajna sredstva iz naplate doZivljaja, gadgeta,

suvenira, hrane i piéa.
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Investiranje u samu infrastrukturu odnosi se na aktivnosti trasiranja, oznacavanja staza radi
lakSeg snalaZenja na prostoru opcine. Trasiranje staza i neinvazivni zahvati u prirodi se
planiraju provesti radi povecanja sigurnosti biciklista, a i zbog ujednacavanja kvaliteta staza s
ostalima u Zupaniji. Cilj je pruZiti ujednaéenu kvalitetu sigurnosti trasa/staza na razini cijele

regije odnosno na podrudju Istarske Zupanije.

Radi kapitalizacije sredstava koja bi se uloZila u dodatnu infrastrukturu, u opcini se planiraju
postaviti brojaci posjetitelja na nekoliko punktova sluzbenih staza, te na odredenim lokacijama
na kojima bi se mogle trasirati nove staze. Podaci dobiveni iz analiza brojaca koriste se da se
utvrde najatraktivnije staze i punktovi na kojima bi se postavila eko odmorista za bicikliste s

okrjepnim stanicama.

Rezultati, ocitani s brojaca biciklista/posjetitelja na punktovima gdje jo$ uvijek nisu oznacene
staze, pruzaju informacije o potencijalnim atraktivnim putevima kojima se prirodno kreéu
biciklisti kako bi opéina znala gdje planirati buducu biciklisticku infrastrukturu. Unutar vlastitih

sredstava Opcine planira se oformiti sustav odrzavanja biciklistickih staza.

VaZan aspekt razvoja cikloturizma na podrucju srediSnje Istre odnosi se na specifiénost
cikloturizma u smislu da biciklisticke staze prolaze kroz vise jedinica lokalne samouprave. Stoga
je nuzna medusobna suradnja i umreZavanje kako bi se razvila potrebna infrastruktura, ali i
zajednicka promocija (interaktivna bike karta te cestovna biciklisti¢ka karta za podrudje cijele

Istre).

U Barbanu se u sklopu izgradnje novih cestovnih prometnica, planiraju i asfaltirati biciklisticke
trake uz cestu kako bi se u buduénosti opéina povezala s drugim lokacijama u Juznoj Istri te
formirala biciklisticki cestovni koridor kojim bi se poveéala dostupnost destinacije, smanijile

guZve na cestama, te povecala sigurnost biciklista.

Podrzavaju se aktivnosti koje koordinira Istarska razvojna turisticka agencija, putem razvoja
Bike & Outdoor proizvoda a to su : dodjela oznake Istra bike&bed smjestaj, instaliranje E- bike
punionice, podrZavanje i promocija Bike&friendly point usluga restorana, bike prijevoza za

turiste, servisa za bicikle, edukacije za Bike vodice.
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RadilakSeg snalaZenja u prostoru, planira se izrada gpx trasa i tiskanje informativnih turistickih

bike karti Juzne Istre koje se dijele u lokalnom TZ uredu.

U svrhu promocije cikloturizma na podrucju Juzne Istre , domadim i stranim posjetiteljima
organizirat ¢e se tradicionalna bike manifestacija/rekreativna biciklijada: Jug na dva kotaca. U
svrhu prezentacije novih staza te privlaéenja rekreativaca i zaljubljenika u cikloturizam,
podrzavaju se i planiraju nove Bike manifestacije, odnosno utrke. Osim promidzbe same

destinacija, organizacija bike utrka, donosi sredstva razvoju lokalne ekonomije.

Izgradnja biciklistickog parka u sklopu Glavani parka (investitor je u pocetnoj fazi realizacije
projekta) vaZzan je aspekt razvoja cikloturizma. Bike Centar, zaokruzuje cjelokupnu ponudu
destinacije na jednom mjestu. Bike Park objedinjuje sve sadrzaje koje biciklisti trebaju na
odmoru: od poligona za treniranje i specijaliziranih staza razli¢ite zahtjevnosti do Skole
biciklizma i vodenih tura u destinaciji. Sveobuhvatna usluga u bike parku prilagodena je svim
tipovima biciklista i obiteljima s djecom, a kvalitetna infrastruktura nudit ¢e vrhunski

biciklisti¢ki dozivljaj.

Podrucje opcine zbog svoje ocuvane prirode, blizine morskih destinacija, kulturnih i

arheoloskih lokaliteta predstavlja idealan poligon za razvoj cikloturizma.

Ciljevi Cilj 2, Prioritet 1
Nositelj Opcina Barban

Privatni iznajmljivaci, turisticka zajednica, Istarska razvojna
Partneri turisticka agencija, lokalne biciklisticke udruge, lokalni poduzetnici,
lokalno stanovnistvo
Korisnici Turisti, lokalno stanovnistvo
e Unaprjedenje postojeée biciklisticke staze s ciljem
diversifikacije turisticke ponude
e Trasiranje novih MTB staza, bike pointova, okrjepnih
stanica i uvrstavanje u destinacijsku ponudu
Aktivnosti e (Odrzavanje postojece i nove biciklisticke infrastrukture
e Stvaranje bike share sustava bicikala i elektri¢nih bicikala te
e-bike punionice
e Stvaranje tematskih interpretativnih ruta kroz storytelling i
igrifikaciju
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e Nabava brojaca biciklista u svrhu poboljsanja sigurnosti i

razvoja novih staza

e Edukacija iznajmljivaca i lokalnih dionika u svrhu edukacija
o proizvodu

e Razvoj sustava Istra Bike&Bed za smijestaj cikloturista
(edukacije iznajmljivaca, certificiranje smjestaja kao
specijaliziranog za prihvat cikloturista)

e |zrada gpx zapisa staza i sudjelovanje u izradi karata

e Suradnja s IRTA-om kao krovnom organizacijom koja
upravlja razvojem cikloturizma (Istra Bike&Outdoor) u vidu
razvoja sadrzaja vezanih uz cikloturizam

e Organizacija fokus grupa s bitnim dionicima o razvoju
ponude cikloturizma

e Razvoj infrastrukturne mreze koja ¢e povezivati dionike u
turizmu koji vlastitim poslovanjem ostvaruju profit u
turizmu

e Osnivanje biciklistickog parka.

Vremenski okvir 2021.-2023.

Proracun Opdéine Barban, proracun Turisticke zajednice Opcine
Izvor financiranja Barban, EU fondovi; Privatne investicije poduzetnika, Potrebno je
do 100 tisuc¢a kuna godisnje.
Broj kilometara uredenih biciklistickih staza i biciklistickih traka,
broj novih smjestajnih objekata certificiranih kao bed&bike, broj
. novih okrjepnih stanica, broj razvijenih storytelling ruta, izvedeni
Pokazatelji rezultata . . . ) ) ) o
infrastrukturni zahvati, broj usluga vezanih uz cikloturisticku
ponudu, broj uklju¢enih dionika u fokus grupu o razvoju

cikloturizma, broj educiranih dionika o razvoju proizvoda
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Mijera 2.1.4. Razvoj lovnog turizma

Jedan od nacina smanjenja sezonalnosti je razvoj lovnog turizma bududi da je sezona lova u
zimskim mjesecima kada ima najmanje turista. Lovci uglavhom borave dva do tri dana u
destinaciji. Glavno trziste je Italija bududi da od tamo dolazi 95 % lovaca u Istarskoj Zupaniji,
njih 1700. Istarska Zupanija ima 46 lovista i 37 lovackih drustava, a na podrucju Opcine Barban
aktivno je Lovacko drustva Kamenjarka Barban koja u zakupu ima lovista Barban i Rasa. Od

vrsta se isticu fazani, zecevi, divlje svinje i srne.

Opcina Barban ve¢ ima u planu projekt koji ¢e znacajno doprinijeti razvoju lovnog turizma, a
to je izgradnja lovackog doma u sportskoj zoni (streljana, trkaliste). Namjera je da lovacki dom
postane centar razvoja lovnog turizma na lokalnoj, ali i regionalnoj razini. U prvoj fazi izradit

¢e se idejni projekt za predmetno ulaganje.

Nadalje, lov ima velik gastronomski potencijal u pripremi specifi¢nih jela od divljaci, a daljnji
razvoj gastronomske ponude ovisit ée o suradnji dionika u lovhom turizmu te u sektoru
ugostiteljstva. Uz usluge pruZanja hrane koja se moZe prosiriti i na ostale skupine turista,
planira se razvijati i smjestaj i ostale usluge prilagodene lovcima. Lovcima je potrebno osigurati
grijane objekte, boksove za pse te lako ishodenje potrebnih isprava. Boksovi za pse po
dosadasnjim iskustvima mogu znacajno doprinijeti privliacenju lovaca, a za ista ulaganja
predvideno je i sufinanciranje iz proracuna Opcine. Pretpostavka je da ée postavljanjem veceg
broja boksova za pse doprinijeti prepoznatljivosti Opéine Barban kao odredista prilagodenog
potrebama lovaca i lovhom turizmu. Uz to, lovcima ée se ponuditi i ostala turisti¢cka ponuda
poput posjeta kulturnim i prirodnim znamenitostima. Planirano je privlaenje lovaca kroz

pripremu i promociju specijaliziranih vikend aranZmana.

S obzirom da se radi o specifi¢noj ciljnoj skupini, promocija navedenog oblika turizma provodit
¢e se uglavnom na specijaliziranim sajmovima, u katalozima i lovackim ¢asopisima kako bi se
privukli uglavnom strani lovci. Razvoj lovno-turistickog poduzetnistva poticat ée se
edukacijom sudionika lovnog turizma te umreZavanjem s ostalim dionicima u turizmu poput
lokalne turisticke agencije, Opcéine, lokalnih drustava i ostalih. Edukacije ¢e dionike pripremiti
za konkretne korake u razvoju lovnog turizma, a to je dolazak do turista u lovhom turizmu,

prilagodba objekata za lovni turizam te prezentacija isplativosti ulaska u lovni turizam.

**

< 9% * EUROKONZALTING

* gy



Ciljevi
Nositelj

Partneri

Korisnici

Aktivnosti

Vremenski okvir

Izvor financiranja i
proracun

Pokazatelji rezultata

STRATEGIJA RAZVOIJA TURIZMA

Cilj 2, Prioritet 1
Lovacko drustvo Kamenjarka Barban

Lovacki savez Istarske Zupanije, Opc¢ina Barban, turisticke
agencije, TZ, lokalni poduzetnici, ostali dionici u turizmu

Turisti - lovci

e edukacije za dionike u turizmu o potencijalima lovnog
turizma (kako prilagoditi postojece resurse za zimsku
sezonu lova — prenamjena smjestajnih i ugostiteljskih
objekata; isplativost turisticke ponude u lovhom turizmu;
kako doprijeti do ciljanog trzista i iskoristiti postojece
resurse)

e sufinanciranje boksova za pse kod privatnih iznajmljivaca

e izgradnja lovackog doma

e kontinuirana komunikacija Opcine i ostalih dionika u
turizmu s ciljem razvoja lovnog turizma

e objedinjavanje cjelokupne turisticke ponude (organizacija
lova, smjestaj, restorani, prijevoz, ostale usluge

2023.-2025.

Ulaganje u lovnu infrastrukturu pokrenut ée lokalne interesne
grupe uz podrsku Opcine. Planirana ulaganja su do 4,1milijuna
kuna iz vanjskih izvora i proracuna Opcine.

Broj prijavljenih gostiju i ostvarenih noc¢enja lovaca na podrucju
Opcine. Broj prijavljenih lovaca. Broj odstrela divljaci.
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Mijera 2.2.1. Inovativnost i digitalizacija

Digitalizacija kao nuZan proces u unaprjedenju poslovanja predstavlja izazov za ruralna mjesta
koja nisu trenutno kapacitirana za ucinkovitu primjenu naprednih tehnoloskih inovacija. Stoga
klju¢an korak predstavlja upoznavanje s materijom kroz edukacije. Digitalizacija ne
podrazumijeva samo nabavljanje IT opreme, ve¢ je usko povezana s razvojem ljudskog
kapitala. Tehnoloske inovacije ubrzano mijenjaju trziste, a za prilagodbu novonastalim
uvjetima i opstanak na trzistu nuzno je brzo savladavanje novih vjestina. Stoga je vaino
kontinuirano educirati dionike u turizmu o moguénostima koje digitalne vjestine predstavljaju
za osobni razvoj, razvoj zajednice, razvoj turizma. Za razvoj svih sektora pa tako i turizma vazna
je obrazovna struktura stanovniStva, posebno za koristenje novih tehnologija u industriji i
poljoprivredi te u turizmu i usluznim djelatnostima. Razvoj ljudskih resursa univerzalan je

prioritet te ga je vazno realizirati tijekom provedbe Strategije.

U sektoru turizma, proces digitalizacije odnosi se na inovativnu interakciju s trziStem (e-
marketing, e-promocija) te povezivanje s drustvenim mrezama s ciljem ucinkovitijeg
upravljanja destinacijom. Razni aspekti razvoja, poput smanjenja depopulacije, povecanja
prihoda, povedéanja kvalitete Zivota moraju se osloniti na digitalizaciju kao pokretacku silu
razvoja turizma. Sustav treba biti samoodrziv. Podizanje razine obrazovanja u skladu s trziSnim
prilikama povecat ¢e i moguénost zaposljavanja, a cilj je da mladi obrazovani ljudi ostaju u

zajednici i doprinose njenom razvoju u smislu podizanja kvalitete Zivotnog standarda.

Mobilna tehnologija i digitalna komunikacija s potencijalnim gostima kljuc¢an su aspekt razvoja
turizma. Preporuca se optimizacija sadrZaja turisticke ponude na pametnim telefonima te
otvorenost i dostupnost online komunikacije s potencijalnim turistima putem promotivnih
mreZnih stranica. Navedeno uvelike utjeCe na percepciju potencijalnih gostiju o turistickoj
destinaciji (web stranica mora biti pregledna i fluidna kako bi onaj tko pregledava brzo i
jednostavno manipulirao sadrzajem- tekstualnim i vizualnim). U specifichom sektoru kao Sto
je turizam na svjetskoj razini se kontinuirano dogada razvoj usluga i sadrzaja koji obi¢no prati
druge sektore i trendove te znacajne inovacije. Digitalizacija doprinosi povecanju prodaje,
omogucuje personalizirani pristup turistu, mijenja agencijsko poslovanje kroz efikasnije
upravljanje ponudom, omogucuje recenziju usluga, kroz drusStvene mreie omoguduje

razmjenu iskustava te ciljane promotivne aktivnosti, razvija inovativne usluge ekonomije
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dijeljenja (Couchsurfing, Airbnb, Blabla car, Uber itd.). Moguénost online i beskontaktnog

pladanja vazno je u funkcioniranju naplate usluga. Nadalje, umjetna inteligencija koristi se kroz
razli¢ite virtualne asistente na pametnim telefonima, prosirena i virtualna stvarnost kroz
koristenje naocala i ostalih pomagala stvara potpuno novi svijet/slika/stvarnost ili se
dopunjuje postojeéa stvarnost s dodatnim elementima s kojima je moguca interakcija.
Tehnologija proSirene stvarnosti je popularna u turistickoj industriji na nacin da se u realni
svijet dodaju elementi virtualnog svijeta (prosirena stvarnost moze se upotrijebiti za podrsku
posjetiteljima na materinjim jezicima, ponuditi dodatni povijesni ili kulturoloski kontekst
destinacije, stvoriti obrazovne igre u cilju boljeg upoznavanja destinacije i ostalo). Centar za
posjetitelje Barban koristi veé¢ naprednu tehnologiju simulacije Trke na prstenac koja

predstavlja autenti¢an dozZivljaj za turiste.

Google Maps i Google Earth prikazuju satelitske snimke, karte ulica, Street View, prometne
uvjete u stvarnom vremenu te omogucduju planiranje ruta za pjesacenje, automobil, bicikl ili
javni prijevoz. Google Karte kao usluga ima veliku ulogu u promociji turisticke ponude s
obzirom da svi ugostiteljski i smjestajni objekti mogu biti vidljivi ukoliko to Zele. Navedeno
olaksava turistima pronalazak destinacije. Street View je zanimljiv s obzirom da omogucuje
virtualnu Setnju destinacijom Sto uvelike olaksava snalazenje prostorom. Pored navedenog,

Google Karte nude moguénost objavljivanja recenzija i fotografija destinacije.

Internet stvari (loT) omogucuje povezivanje fizickih uredaja koji prikupljaju, dijele i razmjenjuju
podatke putem interneta s ciliem pojednostavljenja Zivota ljudi Sto moZe biti iznimno
atraktivno i turistima koji dodu na odmor. Big data odnosno tehnologija velikih podataka
omogucuje prikupljanje, obradu i analizu velike koli¢ine podataka koji se mogu iskoristiti u

trzinom pozicioniranju i unapredenju kvalitete usluge®’.

Uz napredne tehnologije ne smije se zaboraviti na pratecu infrastrukturu koja je preduvjet za
daljnji razvoj tehnoloskih rjeSenja. Brz i svima dostupan internet danas je temeljna
infrastruktura poput vodovodne mreze, a na klju¢nim javnim mjestima potrebna je javna
besplatna bezicna mreza. Uz to potrebna su ulaganja u povezanost optickim kablovima te
razvoj nove mobilne mreZe pete generacije (5G). Opéina ve¢ sudjeluje u projektu gdje se
planira razvoj opticke mreZe odnosno Sirokopojasnog interneta $to se planira realzirati do

2023. godine.
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STRATEGIJA RAZVOIJA TURIZMA

Cilj 2, Prioritet 2

Opcina Barban

Tehnoloske tvrtke, turisticka zajednica

Turisti, lokalni poduzetnici, privatni iznajmljivaci

e Organizacija edukacija o primjeni novih tehnologija u
turizmu za lokalne dionike u turizmu

e Analiza kvalitete postojece infrastrukture i brzine interneta

e Postavljanje javno dostupnog interneta na kljuénim
turistickim lokacijama u Op¢ini

e Koristenje GPS-a u razvoju destinacije (tematski itinerari za
promociju nastaju spajanjem “tocaka interesa” koje
predstavljaju razliite vrste turistickih sadrzaja, usluge i
turisticke atrakcije kojima lokacija raspolaze poput
biciklistickih staza, staza za pjeSacenje i planinarenje,
informiranje o najbliZim ugostiteljskim objektima,
smjestajnim kapacitetima i drugim dostupnim sadrzajima)

e Implementacija najnovijih tehnoloskih rjeSenja u turisticku
infrastrukturu te digitalizacija sustava.

2021.-2025.

U narednom programskom razdoblju ocekuje se poseban naglasak
na inovativnost i digitalizaciju, stoga se ova mjera planira
financirati veé¢inom iz EU fondova. Potrebno je do 50 tisu¢a kuna
godiSnje za manje zahvate.

Brzina interneta, broj polaznika na edukacijama, anketa o primjeni
digitalnih rjesenja.
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Mijera 2.2.2. Ocuvanje prirodnih resursa i zeleno gospodarstvo

Politika zastite okoliSa mora biti ugradena u sve aspekte Zivota, od ekonomskih, socioloskih,
kulturoloskih do politickih. Prirodna ograni¢enja treba postivati u smislu racionalne, ekoloske
organizacije interesa u prostoru. Pored ocuvanja prirodnih resursa (prostor, hrana, voda,
energija) odgovornim ponasanjem te primjenom novih tehnologija, nacela zelenog
gospodarstva poticu suvremene metode u tradicionalnoj autohtonoj poljoprivredi, razvoj
lokalnog srednjeg i malog poduzetnistva, te razvoj selektivnih oblika turizma kao alternative
devastirajuéem masovnom turizmu. StrateSko planiranje razvoja turizma Opdéine Barban
snazno podupire viziju istog. Razvoj malog i srednjeg lokalnog poduzetniStva, manifestacije
lokalnog karaktera, uredenje pjesackih, biciklisti¢kih i konjickih staza te ostale mjere planiraju

se provesti u skladu s nacelima odrZivog razvoja.

Prirodni kapital je neizostavna tema u narednim godinama, a upravo je njegovo o€uvanje u
vidu povedanja energetske ucinkovitosti, poticanja zelene infrastrukture, racionalno
zbrinjavanje otpada, recikliranje i ostalo klju¢ razvoja turizma koji njeguje oc¢uvani krajobraz i
odrziv pristup komercijalizaciji prostora. Prema Prostornom planu Op¢ine Barban predvida se
racionalno koristenje prirodnih izvora u smislu da se prostorom manipulira s ciljem afirmacije
pejzaZa, a ne njegove devastacije. Cilj je dakle sanacija, revalorizacija zapustenih prostora s
visokim potencijalom razvoja. Primjer moze biti potencijalna rekultivacija kamenoloma Gocan
u kulturne, sportske, turisticke svrhe. U sklopu samog kamenoloma bilo bi idealno organizirati
kulturne sadrzaje, odnosno osigurati prostor za razvoj kulturnih i kreativnih industrija posebice
za kiparske kolonije i koncerte, dok bi sam kamenolom okruzivale biciklisticke staze, konjicke
staze, infrastruktura za rekreativno penjanje. Zakljucak je da racionalno koriStenje prostora ne

podrazumijeva istovremeno i devastaciju istog.

Povedanje broja smjestajnih kapaciteta i izgradnja poduzetnicke zone nece narusiti prirodno
bogatstvo Opcine ako se izvede u skladu sa zelenim graditeljstvom, a utjecat ¢e na povecéanje
prihoda svih dionika u turizmu na nacin da ¢e povecanjem broja posjetitelja i razvoj dodatnih
selektivnih oblika turizma utjecat na povecanje prihoda svih dionika u turizmu.. Cilj je i
povecanje kvalitete turisticke ponude, diversifikacija iste te stvaranje razlikovnih elemenata
koji ¢e izdvojiti Barban kao destinaciju. Strategija ukazuje na vaZnost tradicionalne gradnje s

ciliem zastite krajobraza, ali i stvaranje autenti¢nog imidza Opcine Sto ¢e privuéi goste i van
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sezone, posebice domace turiste iz urbanih centara koji odluce provesti vikend u ljepotama

Opcine Barban.

Potrebno je ulagati u obnovljive izvore energije, energetsku ucinkovitost objekata, recikliranje
otpada te saniranje divljih deponija otpada sto Op¢ina Barban aktivno ¢ini ve¢ dugi niz godina
(akcija uklanjanja onecis¢enja iz mora u Raskom zaljevu, sanacija ilegalnih odlagalista smeca).
Opcenito se preporucuje poticanje poduzetnickih ideja koje ukljucuju nacela zelenog
gospodarstva u svoje poslovanje bududéi da svaki dionik ukoliko je dovoljno educiran najbolje
zna kako on moZe doprinijeti zastiti okoliSa. Uz veéa ulaganja, edukacije su klju¢an alat
dugorocnog razvoja zelenih praksi stoga se predvida edukacija o zelenoj gradnji i koristenju
obnovljivih izvora energije. Jedna od planiranih aktivnosti je ukljucivanje skola i vrtiéa u
»Zelene” projekte (djecu se potice na aktivno sudjelovanje u stvaranju ,zelenih” projekata na

podrucju Opcine - Obiljezavanje Dana zelenila i ,prirodnih ¢ari“ Opéine Barban).

Namjera je Opcine njegovati prirodni kapital te poticati tradicionalno izvorno graditeljstvo koje
¢e se nadovezati na lokalnu tradiciju, izvornu i autenti¢nu. Navedeno podrazumijeva stvaranje
tradicionalne atmosfere u vidu uredenja okuénica i dodavanja tradicionalnih elemenata u
gradnji. Opcina ¢e poticati takav trend natjecajima za izbor smjestajnog i ugostiteljskog
objekta koji najvise odise tradicijom. Nagrada bi bila nov¢ana te bi se predmetni iznos mogao

iskoristiti iskljucivo s ciljiem dodavanja tradicijskih elemenata u sklopu objekta.

Primjena koncepta zelenog gospodarstva u turizmu ima i svoj pozitivan prihodovni element.
Tijekom nekoliko posljednjih godina zapocet je trend posebnog vrednovanja turistickih
odredisSta koja brinu o zastiti okolisa. Drugim rije¢ima zastita okoliSa u nekom turistickom
odredistu postaje bitan faktor privliacenja novog ,vala” turista na postoje¢im emitivnim
trzistima za Opc¢inu Barban. Dobrobit racionalnog, ekoloski osvijestenog, zelenog koristenja i

prenamjene prirodnih i kulturno-povijesnih prostora je, dakle, visestruka.
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STRATEGIJA RAZVOIJA TURIZMA

Cilj 2, Prioritet 2
Opcina Barban

Privatni iznajmljivaci, turisticka zajednica, lokalni poduzetnici,
lokalno stanovnistvo, Zelena Istra

Turisti, lokalno stanovnistvo, poduzetnici

e edukacije za dionike u turizmu i lokalno stanovnistvo o
moguénostima sufinanciranja energetske ucinkovitosti i
obnovljivih izvora energije iz EU fondova i nacionalnih
izvora

e edukacija za lokalne poduzetnike o zelenom graditeljstvu

e prezentacija mogucénosti Eco Domus certificiranja

e osmisljavanje projekata za skole i vrtice

e ulaganje u sustav upravljanja otpadom i suradnja s
okolnim jedinicama lokalne samouprave po pitanju otpada

e interaktivne radionice recikliranja i tehnika koriStenja
prirodnih materijala

e organizacija natjecaja za izbor , najtradicionalnijeg”
smjestajnog ili ugostiteljskog objekta u Opéini.

2021.-2025.

Proracun Opdéine Barban, nacionalni izvori, ITU mehanizam,
pojedini natjecaji iz europskih fondova; do 100 tisu¢a kuna iz
proracuna Opcine.

Broj organiziranih edukacija, broj objekata s ulaganjem u
energetsku ucinkovitost, broj smjestajnih objekata s certifikatom
Eco Domus, broj saniranih divljih deponija otpada, broj uklju¢enih
ucenika u eko projekte, broj prijavljenih na natjecaje za
,najtradicionalniji” ugostiteljski ili smjestajni objekt u Op¢ini.
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Mijera 2.2.3. Uredenje biciklistickih i pjesackih staza

Pjesacke, biciklisticke i konjicke staze podupiru viziju zelenog gospodarstva, a daljnje uredenje
takve sportsko-rekreacijske infrastrukture (unaprjedenje staza, mogucnost skladistenja
bicikala i opreme, servis, najam, praonica, odmoriste, prijevoz bicikala i opreme) te stvaranje
sadrzaja u sklopu istih (organizirane tematske ture) Cine turisticku ponudu bogatijom te
povecavaju kvalitetu Zivota lokalnih stanovnika koji svoje slobodno vrijeme odluée provesti u

aktivnom odmoru.

Ponuda staza u Opdéini Barban je raznolika: pjesacko-biciklisticka staza Putem S$paruga,
pjeSacko-konjicka staza Putem gljiva u okolici naselja Draguzeti, pjeSacko-konji¢ka staza Putem
izvora koja prolazi uz nekoliko izvora vode kraj naselja Hrboki, pjesacka staza Putem mlinova
kod Sutivanca koja prolazi kraj mlinova na rubnom dijelu Raske doline, zatim pjesSacko-
biciklisticka staza Sv. Martina oko naselja Bici¢i i Orihi te pjeSacko-biciklisticka staza Putem
$pilja koja prolazi kraj nekoliko $pilja u Opéini Barban i susjednoj Op¢éini Zminj. Postoji i jedna
biciklisticka staza od 33 kilometara. Sve staze oznacene su informativnom plo¢om te se
odlikuju specificnim elementima (biljkama, kulturnim znamenitostima ili prirodnim
bogatstvima). Jahade ture, voznja quadovima i buggyjima, pjeSacki i biciklisticki promet
potrebno je podiéi na viSu razinu uredenjem odmorista, tematskih punktova (umjetnickih,
gastronomskih, sportskih, pustolovnih) na kojima ¢e posjetitelji zastati i upoznati nove
sadrzaje (izloZzba na otvorenom, catering u masliniku ili vinogradu). Berba Sprauga i gljiva mogu
postati dio ture navedenih staza, a njihova priprema pravi gastronomski dozivljaj za

posjetitelje.

Sto se tie realizacije projekata uredenja staza Puntera-Kanal-Rasa i Blaz-Kanal-Rasa,
odobrenih za financiranje kroz Podmjeru M08 "Ulaganja u razvoj Sumskih podruéja i
poboljsanje odrzivosti Suma" isti ¢e doprinijeti razvoju prirodne bastine u funkciji razvoja
turizma Opcine. Ulaganja ée se provesti u skladu s ekoloskim standardima koristenjem
prirodnih materijala, a krajniji je cilj istih educiranje i informiranje o znacaju, zastiti i odrzivom
gospodarenju Sumama i okoliSem. Navedene staze privuci ¢e velik broj posjetitelja Sto ce

doprinijeti i razvoju lokacija poput uvale Blaz razvojem novih sadrzaja.
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Ciljevi Cilj 2, Prioritet 2

Nositelj Opcina Barban

Partneri Turisticka zajednica, Istarska razvojna turisticka agencija, Istra
Outdoor Experience, lokalno stanovnistvo

Korisnici Turisti, lokalno stanovnistvo

e Unaprjedenje postojec¢ih biciklistickih staza s ciljem
diversifikacije turisticke ponude

e Organizacija berbe Sparuga, gljiva te kulinarske radionice
pripreme istih

e Infrastrukturni zahvati (trasiranje, postavljanje
signalizacije)

e Kreirati sustav odrZavanja i kontrole pjesackih i biciklistickih
puteva (mjeraci posjetitelja, GIS sustav, kontrola staza)

e Stvaranje bike share sustava bicikala i elektri¢nih bicikala te
e-bike punionice

e Stvaranje tematskih interpretativnih ruta kroz storytelling i

Aktivnosti igrifikaciju

e Razvoj sustava Istra Bike&Bed za smijestaj cikloturista
(edukacije iznajmljivaca, certificiranje smjesStaja kao
specijaliziranog za prihvat cikloturista)

e Postavljanje brojaca posjec¢enosti

e Mapiranje i stvaranje GPS podloge za nove pjesacke,
biciklisticke puteve

e |zrada karata

e Razvoj infrastrukturne mrezZe koja ¢ée povezivati dionike u
turizmu koji vlastitim poslovanjem ostvaruju profit u

turizmu
e Uredenje odmorista, tematskih punktova.
Vremenski okvir 2021.-2023.

Proracun Opdéine Barban, prora¢un Turisticke zajednice Opcine
. . . . Barban, EUfondovi; vrijednost ulaganja procjenjuje se na iznos do
lzvor financiranja i " T, . .
. 1,3 milijuna kuna od c¢ega se najveci dio odnosi na uredenje
proracun v . . A Ly . . ..
poucnih staza koje su prijavljene na natjecaje za financiranje iz EU
fondova s intenzitetom potpore od 100%
Broj kilometara uredenih biciklistickih staza, broj smjestajnih
Pokazatelji rezultata  objekata certificiranih kao bed&bike, izvedeni infrastrukturni

zahvati, osmisljene tematske ture.
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Mijera 2.2.4. Uredenje uvale Blaz

Uvala Blaz ima povijesno i kulturno znacenje za Opéinu Barban. U uvali nema gradevina osim
izvornih mlinova iz 15. stoljeca. Ista predstavlja znacajni krajobraz prema Prostornom planu
Istarske Zupanije. U Uvali se nalazi uzgajaliSte Skoljaka medutim predmetni uzgoj ne utjece
znacajno na njezinu vrijednost u smislu turistickog vrednovanja prostora. S obzirom na

navedene vrijednosti Uvala ima potencijal za visoki doprinos razvoju lokalnog turizma.

Jedna od bitnih razvojnih namjera Strategije je staviti istu u dugoroc¢nu turisticku funkciju uz

ocCuvanje autenti¢nosti postojeéeg prostora.

Namjera je predmetni prostor ostaviti u velikoj mjeri ,netaknutim” s novim gradevinama

odnosno valorizirati postojece krajobrazne vrijednosti.

Daljnji razvoj ovisiti ¢e u velikoj mjeri o suradnji s Op¢inom Marcana, s obzirom da se znacajan

dio predmetnog prostora nalazi na podrucju iste Opcine.

Tijekom provedbe strategije osmisliti ée se niz sadrZaja i aktivnosti koje bi trebale doprinijeti
turistickoj valorizaciji bez znacajnog zadiranja u postojeéi prostor. Planirano je da predmetni
prostor postane znacajna turisticka atrakcija za cijelo podrucje Opcéine. Turisticka atraktivnost
temeljiti ¢e se na isticanju krajobrazne vrijednosti i zastiti postojeceg prostora te osiguranju
prirodne plaze za turiste s podrucja Opcine. Namjera je da se predmetni prostor kao takav i
promovira od strane Turisticke zajednice te u suradnji s lokalnim dionicima u turizmu. Cilj je
da prostor s navedene dvije funkcije (krajobrazna atraktivnost i prostor prirodne plaze)

postane znacajan dodatni motiv za dolazak turista sa ciljanih trzista na podrucje Opcine.

Tijekom 2021. godine urediti ¢e se dvije Setnice odnosno poucne staze koje ¢e ,,oplemeniti“
postojeci prostor te doprinijeti poveéanju turisticke atraktivnosti istog. Na pou¢nim stazama
Puntera — kanal Rasa te Barban - uvala Blaz urediti ¢e se staze za pjesacenje i odmorista,
postaviti klupice i stolovi, kante za otpatke, informativne plo¢e o Sumskim zajednicama.
Uredenjem predmetnih staza prostor cijele zapadne strane obale Raskog zaljeva staviti e se

u funkciju rekreacije za lokalno stanovnistvo i turiste.

**

< 9% * EUROKONZALTING

* gy



STRATEGIJA RAZVOIJA TURIZMA

S obzirom da se u narednom razdoblju o¢ekuje moguénost financiranja sli¢nih poucnih staza

iz Programa ruralnog razvoja RH (EU fondova) postoji moguénost daljnjeg uredenja novih

staza.

U suradnji s lokalnom zajednicom razmotriti ¢e se mogucnosti daljnjeg pametnog
oplemenjivanja prostora manjom infrastrukturom te tzv. soft aktivnostima. Planirano je
uredenje djec¢jeg parka, postavljanja klupica te jednostavnih gradevina i opreme za rostiljanje

s protupoZarnom zastitom. Razmotriti ¢e se mogucnost postavljanja sprava za vjezbanje.

Postoji mogucnost postavljanja montaznih ugostiteljskih objekata ili jednostavnijih zidanih
gradevina koje e se uklopiti u prostor. Zahtijevati ¢e se da se svi postavljeni i izgradeni objekti

svojim izgledom prilagode tradicionalnom istarskom graditeljstvu.

Cilj je da se postojeci mlinovi turisticki valoriziraju kao atraktivna kulturna bastina i vrijedno
povijesno nasljede. Tijekom provedbe Strategije osmisliti ¢e se projekti uredenja te pronadi
vanjski izvori financiranja, prvenstveno kroz EU fondove. Projekti ¢e se osmisliti u suradnji s

privatnim vlasnicima i Op¢inom Marcana.

Valorizirati ¢e se legende vezane za predmetno podrucje (legenda o kruni kralja Tomislava) te
povijesne mitoloske pri¢e. Razmotriti ¢e se uredenje tematskog parka koji bi prezentirao
lokalnu antropolosku bastinu. U sklopu istog postoji moguénost odrzavanja kulturno
umjetnickih priredbi u suradnji s udrugama u kulturi. Neée se graditi gradevine koje bi

narusavale krajobraznu vrijednost prostora.

Planirano je uredenje prostora plaZa. Pri tome e se paziti na zadrzavanje autenti¢nosti

prostora s obzirom na obiljeZja krajolika i lokalne tradicije.

Na podrucju uvale ,ostaviti ée se prostor” za dosadasnji uzgoj Skoljaka. Nastaviti ¢e se
odrzavati Regata barbanske rivijere te Morska trka na prstenac s popratnim zabavnim

sadrzajima.

Cjelokupni daljnji razvoj i o¢uvanje predmetnog prostora nastojati ¢e se osmisliti i realizirati

kroz kontinuiranu komunikaciju s lokalnom zajednicom.
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Ciljevi
Nositelj

Partneri

Korisnici

Aktivnosti

Vremenski okvir

lzvor financiranja
proracun

Pokazatelji rezultata

STRATEGIJA RAZVOIJA TURIZMA

Cilj 2, Prioritet 2

Opcina Barban

Turisticka zajednica, lokalni poduzetnici, vlasnici zemljista u uvali
Blaz, privatni iznajmljivaci

Turisti, lokalno stanovnistvo

Umrezavanje dionika zainteresiranih za uredenje Blaza
Uspostavljanje suradnje s Op¢inom Marcana
Osmisljavanje programa revitalizacije prostora

Uredenje staza

Postavljanje edukativnih, informativnih ploca, klupa
Razvoj rekreativnih, kulturnih i ugostiteljskih sadrzaja
Postavljanje punkta za rostiljanje s protupozarnom
zastitom.

2021.-2025.

Proracun Opcine Barban, proracun turisticke zajednice, Istarska

Zupanija, Ministarstvo turizma, donacije, EU fondovi; planirana su

sredstva od 920 tisu¢a kuna za pocetno uredenje poucnih staza

ukljucujudéi i opremu te 50 tisuc¢a kuna godisSnje za odrZavanje.

Broj realiziranih manjih infrastrukturnih projekata u uvali, broj
odrzanih dogadaja, anketa prepoznatljivosti uvale kod gostiju
2022. godine i 2024. godine — usporedba.
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4.3. Provedbeni plan

Provedbeni plan i pocetne aktivnosti u prvoj godini provedbe Strategije odvijat ¢e se u
posebnim okolnostima nastalim uslijed pojave pandemije COVID — 19. Zbog pojave cjepiva
ipak se ocekuje postepen povratak u normalu 2021. godine posebice do vrhunca turisticke
sezone. S obzirom na postojanje veceg broja aktivnih lokalnih dionika na turistiCkom trzistu
potrebno ih je u ranoj fazi ukljuciti u provedbu Strategije buduéi da Opcéina samostalno ne
raspolaze s dovoljno ljudskih resursa. Sva njihova znanja i iskustva mogu biti temelj buduceg
razvoja i prilagodbe na nove izazove na trziStu. Aktivnosti neformalnog udruZenja Istra
Outdoor Experience potrebno je nastaviti i podici ih na viSu razinu s ukljucivanjem i ostalih
dionika te organizacijom dodatnih edukacija s vanjskim suradnicima o specificnim znanjima

koja im budu potrebna.

Tablica 10. Hodogram aktivnosti za prvih 12 mjeseci provedbe Strategije

Sijecanj 2021. Prezentacija ciljeva Strategije svim dionicima u sektoru turizma
Pocetak promotivne kampanje na drustvenim mrezama na ciljanim
Veljaca 2021. . P . —_ pany )
dominantnim trzisStima
Radionica o moguc¢nostima sufinanciranja iz EU fondova u novom
Ozujak 2021. & J

programskom razdoblju 2021. — 2027.

Sastanak privatnih iznajmljiva¢a smjestaja i poljoprivrednih

Travanj 2021. . . .
gospodarstava te njihovo povezivanje

Interni sastanak s temom buducnosti manifestacija u Op¢ini Barban s

Svibanj 2021.
) naglaskom na Trku na prstenac

Organizacija mjeseca "Avanture i adrenalina" s brojnim promotivnim
Lipanj 2021. aktivnostima i sastancima lokalnih dionika na temu brendiranja Opéine
Barban kao ""Adventure Capital of Croatia"

Intenzivna suradnja i promocija na vodeéim obalnim turistickim

Srpanj 2021.
pan) destinacijama u Istri

Operativni rad u vrhuncu turisti¢ke sezone i pripreme za Trku na

Kolovoz 2021.
prstenac — suradnja svih dionika

Organizacija mjeseca '"Zasluzenog odmora" s promotivnim aktivnostima

Rujan 2021. b . S
namijenjenima starijoj populaciji uz sastanke lokalnih dionika s temom
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prilagodbe svoje usluge starijoj populaciji kako bi se ubuduée odlucili vise
mjeseci boraviti u Opcini Barban

Listopad 2021. Serija edukacija na temu zelene i digitalne tranzicije

Organizacija natjecaja za lokalne poduzetnike s podrucja Opcine Barban

Studeni 2021. ol . . .
udent na temu "Inovativan turisticki proizvod Opc¢ine Barban za 2022. godinu"

Sastanak sa svim dionicima u sektoru turizma s temom $to je ucinjeno u
Prosinac 2021.  prethodnoj godini i zajedni¢ko definiranje smjernica i ciljeva za iducih
godinu dana
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5. Zakljucni sazeti prikaz

U Strategiji su iznesene razvojne perspektive i moguénosti koje bi trebale postati generator
novih ideja za sve dionike u razvoju turizma na podrucju Opcine. Kontinuiranim edukacijama,
medusobnim umreZavanjem i suradnjom omogucit se provedba i realizacija Strategije. Dijelovi
iste kao pisanog dokumenta s naznacenim projektima i osnovnim smjernicama razvoja trebali
bi biti isprintani i postavljeni na vidljiva mjesta u svim prostorijama u kojima se odvijaju
odredena drustvena i gospodarska zbivanja. O Strategiji bi se trebali voditi aktivni i interaktivni
dijalozi kako bi se poticalo dionike na realizaciju iste. Cilj je povecati svjesnost dionika u
turizmu o moguénostima koje turizam nudi kao i o svim ¢imbenicima koji utje€u na povecanje

prihoda i kvalitete Zivota u Opdéini Barban. Namjera je da Strategija postane "Zivi" dokument

te referenca za sve koji se odluce realizirati svoju poslovnu ideju kroz turizam.

Cilj Strategije je doprinijeti primjeni racionalnog i inovativnog nacina razmisljanja, otvaranje
novih spoznaja o poduzetnistvu u turizmu, unapredenju poslovanja kroz razvoj poduzetnickih
vjestina i primjenom novih tehnologija. Bit Strategije je pribliZiti svijeS¢u, znanjem i vjeStinama
lokalne dionike u turizmu uspjeSnim turistickim trendovima na medunarodnoj razini te postati

destinacija sinergije adrenalina i tradicije.

Za uspjesnu realizaciju iznesenih inicijativa neophodna je uspostava i unaprjedenje sinergije
djelovanja svih dionika u turizmu, od Opdine, poduzetnika, iznajmljivaca, poljoprivrednika i
zajednice uz podrsku i aktivno sudjelovanje Opéine. Vaino je osvjescivanje prednosti
zajednickog rada pri planiranju i provedbi pojedinih aktivnosti unutar predlozenih razvojnih
smjernica Strategije. Pored navedenog, od iznimne vaZnosti je kontinuirana edukacija,
sastanci te razmjena misljenja, iskustava i informacija s ciljem napretka turizma predmetnog

podrucja.
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RAZDOBLIJE 1:

Mjera
1.1.4.
Mjera
1.1.5.

Mjera
1.1.1.
Mjera
1.1.2.
Mjera
1.1.3.
Mjera
1.2.2.
Mjera
1.2.3.

Mjera
1.2.4.

Mjera
2.1.1.
Mjera
2.1.2.
Mjera
2.1.3.
Mjera
2.2.1.
Mjera
2.2.2.
Mjera
2.2.3.

RAZDOBLIJE 2:
Razvoj cjelogodisnjeg turizma
Sinergija poduzetnistva i turizma
Lokalne manifestacije u funkciji
turizma
Stavljanje tradicionalnog vinarstva u
turisticku funkciju
Trka na prstenac
Ciljane promotivne aktivnosti 2021.
Konjicki turizam
Avanturisticki turizam
Cikloturizam
Inovativnost i digitalizacija
Ocuvanje prirodnih resursa i zeleno
gospodarstvo
Uredenje biciklistickih i pjesackih
staza

POCETAK
PROVEDBE

NAZIV PROJEKTA GLAVNI INICUATORI

Opdina Barban, konzultantske tvrtke za pripremu EU fondova,
Istarska Zupanija

EU fondovi i druge potpore u razvoju
turizma

Prilagodba pandemiji COVID - 19 Opcina Barban, lokalni dionici u turizmu, TZ

Opcina Barban, lokalni poduzetnici, specijalizirane turisti¢ke
agencije

Opdina Barban, lokalni poduzetnici, konzultanti

Opcina Barban, KUD Barban, udruge, poljoprivredna
gospodarstva

Opcina Barban, OPG-ovi, lokalni dionici u turizmu, vinari

Drustvo Trka na prstenac

TZ, Opcina Barban, Istra Outdoor Experience, Udruga
privatnih iznajmljivaca

Lokalni subjekti u konjickom turizmu, udruge i klubovi u
konjickom sportu, Opc¢ina Barban
Istra Outdoor Experience, Istarska razvojna turisticka agencija,
lokalni poduzetnici

Opcina Barban, Istarska razvojna turisticka agencija, lokalni
poduzetnici

Opcina Barban, tehnoloske tvrtke, TZ

Opdina Barban, TZ, lokalni poduzetnici, Zelena Istra, privatni
iznajmljivaci, lokalno stanovnistvo
Opdina Barban, TZ, Istarska razvojna turisticka agencija, Istra
Outdoor Experience

POCETNO
ULAGANIJE
(KN)

10.000

50.000

60.000

65.000

70.000

50.000

1.200.000

100.000

100.000

200.000

100.000

50.000

100.000

1.300.000

ZAKLJUCNI SAZETI PRIKAZ

1ZVORI FINANCIRANJA

Prorac¢un Opcine

Proracun Opdine, Istarska
Zupanija, Ministarstvo turizma

Proracun Opcine, nacionalni
izvori, EU fondovi

Prorac¢un Opcine, donacije

Proracun Opdine, donacije
sponzora
Proracun Opcine, nacionalni
izvori, donacije

Proracun Opcine, donacije

Proracun TZ-a, prora¢un Opcine,

Istarska Zupanija, Ministarstvo
turizma, donacije, financijska
sredstva lokalnih poduzetnika
EU fondovi, nacionalni izvori i
donacije, prora¢un Opcine
Proracun TZ-a, EU fondovi,
proracun Opcine, donacije
Proracun Opcine Barban,
proracun TZ-a, EU fondovi

EU fondovi, proracun Opéine

EU fondovi, proracun Opcine,
nacionalni izvori
EU fondovi, proracun Opcine,
prorac¢un TZ-a

* kg

+ 9% » EUROKONZALTING
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GODISNJE
ODRZAVANIJE
POSLOVANJA

(KN)

10.000

50.000

50.000

70.000

50.000

200.000

100.000

100.000

100.000

100.000

50.000

100.000

100.000




ZAKLJUCNI SAZETI PRIKAZ VIS

l;/ljzezr‘a Uredenje uvale Blaz - Opdina Barban, vlasnici zemljista u uvali Blaz, lokalni 920.000 Istarska Zupanija, Ministarstvo 50.000

poduzetnici, TZ

turizma, EU fondovi

N GODISNIE
” POCETNO x
POCETAK ODRZAVANIJE
NAZIV PROJEKTA PROVEDBE GLAVNI INICIJATORI UL?;\/;\)NJE 1ZVORI FINANCIRANJA POSLOVANJA
(KN)
RAZDOBLIJE 3:
Mjera Opcina Barban, Istra Outdoor Experience, Udruga privatnih Proraun Opcine, Istarska
| Brendiranje Opcine Barban P ’ L p ! gap 50.000 Zupanija, Ministarstvo turizma,
1.2.1. iznajmljivaca, TZ M .
proracun TZ-a, donacije
RAZDOBLIE 4:
Mjera Lovni turizam Lovacko drustvo Kamenjar{lfa Barban, TZ, lokalni poduzetnici, 4.100.000 Proraéun Opéine, EU fondovi 100.000
2.1.4. Opcina Barban

* kg
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